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Proyecto

1. Titulo del Proyecto

"La ciudad de los parques” una estrategia para la promocion turistica de los parques en

Bucaramanga.

Modalidad del Proyecto **

PA|PI| TG | RE

Otra. ¢, Cual?



mailto:nataliekathemonroy@gmail.com

2. Resumen del trabajo:

"La ciudad de los parques” es una estrategia de marketing para la promocion turistica de los parques en la ciudad de Bucaramanga,
Colombia. Este proyecto se ha desarrollado dentro del programa académico de Turismo Sostenible de las Unidades Tecnoldgicas de
Santander. La metodologia cualitativa de alcance exploratorio se ha desarrollado en dos fases. Primero realizamos un diagnéstico de la
comprension del medio turistico a partir del uso de cinco herramientas de investigacion sobre el desarrollo potencial de diferentes destinos
turisticos. La segunda ha estado enfocado en la creacion de productos turisticos a partir de los espacios existentes en la ciudad y en la
generacion de estrategias de marketing mix para su promocion turistica.

3. Objetivo General y Objetivos especificos:

Objetivo General
- Disefiar una estrategia de promocién turistica para los parques de la ciudad de Bucaramanga a partir de sus actividades cotidianas.

Objetivos Especificos

- Establecer un diagndstico de la situacién actual de los parques de Bucaramanga a partir de la implementacion de una serie de
matrices que permitan la comprension del medio turistico

- Analizar la informacién recopilada para el disefio de productos turisticos que fortalezcan las actividades econémicas que alli se
desarrollan

- Plantear el disefio de productos turisticos en cada uno de los parques que beneficien a los comerciantes y a la comunidad que circula
diariamente por la zona.

4. Andlisis de resultados:

El proyecto inici6 en el segundo semestre de 2019 con la elaboracién de 5 estrategias en las cuales se implementaron las 3 fases
metodoldgicas.

8.1 La comilona- Parque de las Cigarras
8.2 Historiarte- Parque Santander

8.3 Poliday- Parque de los suefios

8.4 Bilingual park- Parque Bolivar

8.5 Picnarte- Parque San Pio

Para el semestre 2020- 1 se trabajaron 8 nuevas estrategias

8.6 Ecoparque la flora

8.7 Traditional music- Parque Garcia Rovira

8.8 Talent park- Parque de las luces

8.9 Picn6dromo- Parque de Fontana

8.10 Fiction park- Parque de las mejoras publicas

8.11 Expo park- Parque de los nifios

8.12 Movie park- Parque intercambiador Mesén de los Bucaros
8.13 Parque del agua

Se realizé una pagina web en la que se va a poder encontrar todas las estrategias realizadas y en curso.

5. Conclusiones:

Con este proyecto se ha buscado dar un mejor uso a los espacios publicos, en este caso parques, con el fin de brindar una oferta turistica
que puedan disfrutar tanto los habitantes locales como los visitantes, y de esta manera mejorar el posicionamiento de la ciudad como
destino turistico cultural.

Los espacios seleccionados en esta investigacion, los parques de Bucaramanga, son referentes icénicos para otras ciudades de Colombia
en las que se producen las mismas circunstancias de degradacion de estos lugares. Esta investigacion puede dar lugar a otros proyectos
en los que se planteen distintas iniciativas turisticas que amplien y fortalezcan la oferta que actualmente tienen los destinos de ocio y
recreo

6. Recomendaciones:

La academia debe ser pionera en la generacion de estrategias que puedan potenciar turisticamente los espacios publicos, para que
esto propicie el crecimiento econémico de sus ciudades y nuevas dinamicas acordes con el desarrollo territorial.

7. Bibliografia:

Canosa Zamora, E. S. (2003). Me- todologia para el estudio de par- ques urbanos: la Comunidad de Madrid. Geofocus, 3, 160-185.
Diaz, J. A. (2012). Fragmento del programa ‘Soy auténomo tv’. Recuperado de https://www. youtube.com/watch?v=gcR
8g9MbhtM&feature=youtu. be&t=1313

Espinel, C. R. (2009). Los parques-¢, Elemento fundamental del espacio publico en Bucaramanga?. Revista Santander, (4).

Fondo de Promocién Turistica de Colombia (2012). Disefio y de- sarrollo del producto turistico y histérico-cultural de la ciudad de
Bucaramanga. Bucaraman- ga: Fondo de Promocién Turistica de Colombia.




Jenkins, H. (2008). Convergence culture: la cultura de la convergencia de los medios de comunicacion (Vol.175). Grupo Planeta (GBS).
Nasimba, C., & Cejas, M. (2015). Disefio de productos turisticos y sus facilidades. Qualitas, 10, 22-39.
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* Qrganizacién para la Cooperacién y Desarrollo Econémico (OCDE)
** PA: Plan de Aula, PI: Proyecto integrador, TG: Trabajo de Grado, RE:Reda




