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RESUMEN EJECUTIVO

El enfoque principal de este trabajo es desarrollar un plan de fortalecimiento
empresarial para la marca de prendas deportivas 622, el cual tiene como fin
reconocer los factores internos y externos que influyen en su desarrollo y
competitividad. Este proyecto tiene como objetivo generar estrategias que
fortalezcan sus areas, optimizando la gestién y organizacién interna, lo que ofrece
el desarrollo eficiente de sus procesos y productos. Esto mejora la identidad de

marca e impulsa su posicionamiento en el mercado.

Dentro de este proceso también se realiz6 un estudio de las principales marcas
competidoras y tres marcas consideradas como referentes junto con la
implementacion y ejecucion de herramientas como la matriz DOFA que permiten
conocer los diferentes factores que inciden en la marca y a raiz de ellos generar

estrategias que optimizan su desarrollo y potencializan su posicionamiento.

Los resultados demostraron que, aunque la marca cuenta con una trayectoria de 6
afios que ha generado experiencia en este entorno, es necesario trabajar en el
mejoramiento de sus diferentes areas con el fin de consolidar la empresa y su
comunicacién. En base a estos hallazgos, se permiti6 conocer los diferentes
aspectos que afectan su crecimiento y desarrollo interno. Por esta razon, se
orientaron las estrategias generadas para producir un cambio estructural en la
marca que permite mejorar la oferta, la cual logra responder a las necesidades de
los consumidores. El proyecto propone un esquema gue transforma la marca 622,
este le permite evolucionar y crecer en la industria, gracias a la mejora de sus

procesos.

PALABRAS CLAVE. Fortalecer, andlisis, desarrollo integral, identidad de marca.
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INTRODUCCION

Actualmente la creciente preocupacion por implementar estilos de vida mas
activos y saludables ha generado gran interés en las personas por las diferentes
actividades deportivas. Este cambio en el entorno les exige a las marcas la
necesidad de desarrollar prendas que no solo sean atractivas estéticamente, sino
gue también cumplan con necesidades de funcionalidad, comodidad e identidad.
Este contexto, desarrolla una oportunidad para las empresas emergentes ya que
amplia su publico objetivo a otros segmentos y al mismo tiempo produce nuevos
campos de innovacion. Sin embargo, también se crean retos para la empresa, ya
que esta debe ser capaz de responder a las necesidades con propuestas de valor
gue se logran a través de buena estructuracion de sus procesos internos, lo que

ofrece asi un mayor reconocimiento.

Frente a este escenario se desarrolla un fortalecimiento empresarial para la
marca 622, la cual es creada en el afio 2020 por Maria Esperanza Delgado Suarez,
quien es una deportista de alto rendimiento, lo que le aporta experiencia y vincula
directamente su trayectoria personal con la identidad de la marca. La empresa 622
busca ofrecer propuestas que logren cumplir con su propdésito de funcionalidad y
responda a las exigencias estéticas del mercado. Aunque la marca lleva seis afios
establecida en el mercado no ha logrado consolidarse como una marca lider en

prendas deportivas, ya que presenta debilidades que afectan su crecimiento.

Debido a esto, el proyecto parte de la necesidad de comprender el estado
actual de la marca 622 y asi mismo reconocer los aspectos que intervienen en su
desarrollo. Esta investigacion inicia con un enfoque mixto que se compone de
procesos de observacion, desarrollo de sus actividades, entrevistas, encuestas y

analisis. Los resultados de este trabajo ofrecieron la posibilidad de reconocer
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aspectos a mejorar en relacion con su desarrollo integral. A partir de este estudio y
del uso de herramientas como la matriz DOFA se logra plantear estrategias que
estructuren y potencien las diferentes areas de la empresa, con el fin de aumentar

su competitividad y posicionamiento en el mercado.
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1. DESCRIPCION DEL TRABAJO DE INVESTIGACION

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En el sector de ropa deportiva, existen empresas emergentes que se centran
en el desarrollo de productos genéricos y atractivos, o que minimiza la importancia
de tener una identidad visual clara y coherente que apoye e impulse su propuesta.
La falta de fundamentos bien definidos en imagen, comunicacién y coherencia
gréfica afecta la imagen de la marca lo cual crea fallas estructurales que dificulta el
reconocimiento y diferenciacion frente a sus competidores. Segun Gbémez y
Londofio (2025), la identidad ofrece diferenciacion, al tenerla bien definida crea una
conexion mas profunda con el publico objetivo, genera un mayor rango de

fidelizacion y asegura posicionamiento y permanencia en el mercado.

El proceso interno de disefio y produccién de una empresa debe adaptarse
a las exigencias del mercado, no solo cumplir con criterios funcionales, sino que
también debe responder a un desarrollo estético y conceptual que mantenga
coherencia con la identidad de marca. Segun Ochoa, et. Al (2022), para obtener un
correcto progreso y desempefio de una organizacién es importante planificar
diferentes estrategias con objetivos bien definidos desde el inicio. Al no implementar
una buena planificacién se terminaria con la falta de objetivos, prioridades y rumbo

definido, lo que afectara las decisiones debilitando cada area interna.

La saturacion de mercado enfocado a la ropa deportiva ha llevado a la
creacion de prendas repetitivas y de baja calidad, factores que influyen de manera
negativa al consumidor a la hora de comprar. Este ya no busca solo centrarse en
productos funcionales, sino en la fidelizacion que puede crearse en si mismo al

momento de adquirir productos de una marca que tenga una imagen que resulte
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atrayente y diferenciadora. Segun Andrade, et. Al (2019), el consumo de productos
se vincula a las necesidades de cada persona y las emociones que se crean dentro
de ese ambiente. Al no desarrollarse un estudio del perfil de consumidor objetivo se
pierde el propadsito inicial de la marca, lo que hace que se convierta en una mas del

mercado ya que no genera una conexion fuerte con el cliente.

Frente al elevado nivel de competitividad y la constante evolucion de la
industria, la empresa 622 demuestra que no logra posicionarse como una marca de
ropa deportiva referente, por la inadecuada implementacién de identidad, disefio y
una buena estrategia de produccion. Todos estos factores debilitan la estructura
gue compone la marca lo que afecta su proyecciéon ante el mercado disminuyendo
su importancia en el entorno, lo cual evita que puedan cumplirse sus objetivos

trazados.
Pregunta de investigacion
¢, Como disefiar un plan estratégico de fortalecimiento empresarial para la empresa

622 a partir del diagnostico de su modelo de gestidon y de su posicionamiento en el

mercado?
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1.2. JUSTIFICACION

El planteamiento de una identidad visual concreta y definida acompafiada de
un correcto desempefio estratégico en las diferentes areas de produccion
conforman una adecuada estructura lo que fortalece la marca. Construir una
estrategia solida en la que se implemente los enfoques necesarios dentro del area
creativa y los diferentes procesos de fabricacion ayudan a obtener resultados
optimos que impulsan el desarrollo de la misma. Segun Palacios (2019), la
planeacidn estratégica permite identificar con claridad la direccion de la
organizacién, estableciendo metas y disefiando acciones concretas que faciliten el

logro de resultados sostenibles en el tiempo.

En este sentido, comprender la esencia de la marca como un sistema
articulado de valores, propdsito y narrativa conceptual permite orientar de manera
coherente tanto la construccion visual como el desarrollo de producto. Cuando estos
elementos se organizan bajo una estructura clara, se facilita la traduccion del
concepto en codigos estéticos y decisiones formales que fortalecen la unidad entre
identidad y prenda. Tal como sefiala Gutiérrez (2009), la identidad de marca unifica
elementos dispersos en un sistema completo que amplifica la diferenciacion vy el
reconocimiento. Por ello, consolidar esta base conceptual no solo impacta la
comunicacién, sino que respalda estratégicamente la proyeccion y consistencia de

la marca en el mercado.

Desde el programa Profesional en Disefio de Moda, esta propuesta se
desarrolla como una actividad académica que aplica la teoria en procesos practicos,
con el fin de ofrecer estrategias que desarrollen una identidad definida y que
fortalezca los procesos de producciéon. El proyecto se respalda en la linea de
investigacion de competitividad y fortalecimiento empresarial, direccionado a

fomentar el desarrollo, crecimiento y estructura de empresas emergentes mediante
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1.3. OBJETIVOS

1.3.1. OBJETIVO GENERAL

Desarrollar un plan de fortalecimiento empresarial para la empresa 622,
basado en el disefio de estrategias para la reestructuracion interna de la marca y

gestion de sus procesos orientados a su posicionamiento en el mercado

1.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Analizar la situacion actual de la empresa 622 en términos de estructura

organizacional y posicionamiento de la marca en el mercado.

- ldentificar los factores internos y externos que inciden en la competitividad
de la empresa mediante el desarrollo y analisis de la matriz DOFA.

- Proponer acciones concretas para el fortalecimiento de la marca y sus areas

de produccion y disefio para la optimizacién de sus actividades.

- Conceptualizar el ADN vy la identidad de marca como eje creativo para el
desarrollo de prendas que respondan a las necesidades de los

consumidores.

1.4. ESTADO DEL ARTE

Al analizar una empresa lo fundamental en su estructura es el ciclo
administrativo. El cual permite comprender la importancia de tomar decisiones
estratégicas que logren direccionar el rumbo del objetivo deseado, para proceder a

establecer procesos guiados y verificados en cada etapa. Esto ofrece como
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resultados la posibilidad de evaluar si la estrategia funciona e impulsa a la empresa
0, por el contrario, afecta de forma negativa.

Segun Bahamon (2022) una empresa puede llegar a estancarse al no tener
metas claras que direccionen su objetivo y no permitan su crecimiento lo que
resultard en un retroceso. Frente a esta situacion es vital que una organizacion
implemente el ciclo de la administracion, el cual se divide en cuatro principios
fundamentales que son la planeacién, organizacion, control y direccidn. Aplicar este
ciclo, permite examinar factores internos y externos que impactan directamente a la

empresa.

Una marca que se construye sobre bases soélidas en cuanto a su estructura,
valores y narrativa, incrementa su crecimiento y fortalece su visibilidad en el
mercado. Lo que permite que esta evolucione y conserve su esencia, ya que
actualmente el mercado esta saturado de marcas sin identidad. La mayoria de estas
empresas solo buscan ventas y dejan de lado la importancia de crear una conexion

directa con el consumidor.

Tal como lo menciona Gomez y Londofio (2025, p. 8) la industria de la moda
es un lugar con amplia competencia. Por esta razén, es importante tener una
identidad clara y diferenciadora que permite crear conexiones emocionales. Ante un
entorno tan cambiante guiado por las tendencias, un ADN definido genera un
ambiente de cercania, confianza y fidelizacién con el consumidor. Al aparecer
nuevas tendencias suele creerse que esta debe adaptarse a la identidad ya definida
y en realidad la identidad es la que se debe adaptar a la tendencia de forma

autentica.
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Los constantes cambios de preferencias en el consumidor pueden impulsar
la innovacién que propone la marca o desfavorecer su percepcion. Por esta razoén,
implementar dentro de la empresa un fortalecimiento, significa que se debe hacer
uso de un analisis constante, para lograr adaptarse y asi poder responder
estratégicamente a la volatilidad del mercado. Como resultado se logra obtener la
capacidad de anticiparse a las necesidades del consumidor y mantener su

relevancia.

Como menciona Contreras (2021) es de gran importancia estudiar las
condiciones necesarias de una empresa para el cumplimiento de sus objetivos. Aqui
es donde se conoce el plan de fortalecimiento, el cual es fundamental para
garantizar el éxito, esto se logra con estrategias, desarrollo y proyecciones claras.
Basicamente lo que se busca es la optimizacién de todos los procesos tanto

operativos, como financieros y comerciales.

Para que la empresa logre progresar y consolidar su posicionamiento es
necesario primero examinar de manera global su situacion actual, identificando
aspectos internos y externos que pueden ser favorables o desfavorables.
Practicamente es reconocer aquellas dimensiones que influyen en el esquema y
aumentan o disminuyen el crecimiento de la marca. Este estudio ofrece la capacidad

de comprender con claridad las habilidades, recursos y limitaciones de la empresa.

Segun lo dicho por Vega y Micolta (2024, p. 11), es fundamental el andlisis
de las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas para poder comprender
el entorno macro y microeconomico. Esto con el fin de desarrollar y concretar
acciones que potencien las capacidades de la empresa, enfocandolas a fortalecer
su propuesta de valor. Todo este proceso se realiza con el objetivo de incrementar

su reconocimiento y fidelizacion en los clientes.
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Desde esta Optica, el marketing se fundamenta como un componente
esencial para el fortalecimiento de una empresa, ya que nos permite orientar las
decisiones a partir del estudio de las necesidades del entorno. Frente a este proceso
se facilita la consolidacibn de ventajas que logran mantenerse altamente
competitivas y sostenibles en el tiempo, lo cual fortalece la imagen corporativa y

permite entrar en un estado de expansion comercial.

Tal como afirma Torres (2019, p.15) el desarrollo de un fortalecimiento
empresarial acompafiado de un marketing estratégico proporciona informacion
indispensable, que logra transformaciones internas y por consecuencia externas.
Este proceso sorprende las expectativas del publico si se ejecuta de manera
acertada, ya que anticipa escenarios y minimiza la incertidumbre ante un entorno

tan dindmico. Esto abre las puertas a la innovacién y la segmentacion avanzada.

De esta forma, para desarrollar un posicionamiento distintivo y competitivo
en el mercado se debe realizar una gestion adecuada de la marca, con el fin de
generar en el cliente reconocimiento, confianza y valor percibido. Dicho aspecto, se
lleva a cabo con herramientas fundamentales que son, el manual de identidad, la
esencia de marca y la identificacion de los atributos emocionales y funcionales.
Todo este proceso mantiene la coherencia y la diferenciaciéon frente a la
competencia, lo cual garantiza que cada actividad proyecte los valores y objetivos

planteados.

Como lo indica Chomiak (2021, p.39-42) estos elementos son primordiales
para la construccion del branding ya que permiten definir y comunicar la esencia de
la marca de forma diferenciadora y coherente. El posicionamiento de marca define

gue lugar se ocupa en la mente de los clientes, la identidad visual muestra los
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valores de la marca y la personalidad son las caracteristicas humanas que conectan
con el consumidor. Juntos fortalecen una percepcion clara y significativa de la marca

en el mercado.
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2. MARCO REFERENCIAL

2.1. MARCO TEORICO

2.1.1 Fortalecimiento empresarial

El desarrollo integral de una marca es comunmente conocido como el
proceso encargado de fortalecer la empresa, esto se logra a través de la
consolidacion de sus competencias y el correcto empleo de sus recursos los cuales
permiten potenciar su desempefio. Este procedimiento no puede ser catalogado
como una agrupacion de acciones aisladas, ya que conlleva a una visién estratégica
gue permite reforzar los elementos y crear ese ambiente necesario para enfrentar

los desafios que se presenten.

Segun Masacela, (2019, p. 30) el fortalecimiento se define como un medio
gue impulsa a la organizacién al potenciar sus capacidades y direccionar su
enfoque, todo con el fin de ofrecer resultados positivos que logren ejecutarse de
forma sostenible y duradera. Desde esta mirada, aqui no solo participan los recursos
materiales, también se involucran las competencias organizacionales que logran

responder eficazmente al entorno y sus transformaciones constantes.

Para lograr fortalecer una marca en la industria de la moda se necesita de
una evolucién continua, esta debe ir acompafiada de procesos que la beneficien y
le permitan afrontar escenarios altamente exigentes. Frente a este concepto se
determinan los factores necesarios para su desarrollo y ejecucién, las cuales son la
optimizacién de recursos, la ampliacion de su perfil al mejorar sus habilidades y la
capacidad de adaptacion. Estos factores logran crear bases soélidas al orientar

correctamente las decisiones.
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De acuerdo con Peralta (2026) la capacidad que demuestra una empresa
orientada por un proceso de fortalecimiento exitoso se refleja en diferentes
posibilidades, como la ampliacibn de oportunidades técnicas, comerciales y
financieras, esto eleva el crecimiento y el valor percibido. Aqui ya se obtienen
transformaciones cualitativas vinculadas con el desarrollo interno, el liderazgo y la
innovacion. Esto se vincula instantaneamente con los resultados de naturaleza
cuantitativa, como el incremento de las ventas, lo que garantiza la permanencia y

relevancia de la marca.

Para que la organizacion responda de manera eficiente a las necesidades
del mercado, se deben implementar actividades concretas que disminuyan la
improvisacion y mantengan el enfoque y la coherencia de sus objetivos. Por tal
motivo, es necesario incorporar mecanismos que coordinen y hagan seguimiento a
cada etapa del proceso. En este contexto, fortalecer una empresa es llevar a cabo
las decisiones estratégicas de forma disciplinada que garantice su continuidad y

efectividad.

Flérez, et. Al (2025, p. 105) indican que para que un fortalecimiento
empresarial sea efectivo, debe respaldarse en herramientas de gestion que faciliten
ejecutar y organizar las estrategias planteadas. Metodologias como el modelo
canvas permiten que se analicen aquellos factores esenciales de la empresa y las
adapten segun las condiciones del mercado. Aplicar estos recursos orientan la

organizacién de la empresa hacia el logro de los objetivos empresariales.

2.1.2 Planeacion estratégica

Luego de estudiar una organizaciéon es imprescindible determinar los

procesos que transforman las capacidades en acciones concretas y coordinadas.
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En este contexto, la planeacion estratégica cobra sentido, ya que traza el rumbo
para el plan de accién y su ejecucion, esto permite distribuir de manera eficiente los
recursos y determinar prioridades. Basicamente lo que se busca es erradicar la
improvisacion que puede convertirse en un riesgo, y mejor optar por la planificacion
estructurada que nos permite anticipar escenarios y crear estrategias que ofrezcan

direccion, eficiencia y control.

Como exponen Jaramillo y Tenorio (2019, p. 69-70) la planeacion estratégica
se compone de un proceso sistematico, el cual inicia a partir de la clara identificacién
de los objetivos para determinar politicas y acciones a desarrollar. De igual forma
se tienen en cuenta las repercusiones de las decisiones futuras al integrar un nuevo
plan operativo, presupuestal y estratégico, todo con el propdsito de obtener los

resultados deseados y que estos logren plantarse de manera sostenible.

Este método proporciona el seguimiento de los recursos adquiridos, eso
permite que se identifiquen las oportunidades de mejora y el fortalecimiento de la
estructura organizacional. De este modo, las empresas potencian sus procesos
internos, lo que hace que mejore el desempefio de sus colaboradores y alcancen
un desarrollo viable a largo plazo. Por esto, establecer una adecuada planeacion
estratégica facilita que las organizaciones se adapten de mejor manera a los

cambios del entorno.

Tal como lo indica Farfan, et. Al (2020, p. 2-5) La planeacion estratégica se
puede interpretar como una herramienta de manejo que permite que se establezcan
objetivos claros y alcanzables. Su desarrollo busca orientar las operaciones de
manera organizada, con el fin de facilitar el fortalecimiento de los procesos

administrativos y funcionales. Dentro de este proceso un componente clave es el
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direccionamiento, ya que es el que permite crecer, generar ganancias y establecer

una permanencia en el mercado.

Aplicar esta planeacion simplifica la coordinacion de las actividades, ya que
optimiza la comunicacion entre los equipos de trabajo y hace mas eficiente el
resultado de cada objetivo planteado. De esta manera, el seguimiento detallado y
continuo a las estrategias establecidas permite realizar los ajustes primordiales
segun lo necesite. Esto contribuye a la gestion empresarial puesto que integra todas
las areas de la empresa con el fin de cumplir el mismo propésito y responder de la

mejor manera a las necesidades del entorno.

Aponte (2020, p.69), indica que no tener una clara planificacion estratégica
deja la empresa a la deriva, debido a que no se sabe la meta y el camino al que se
quiere llegar. Por tanto, esta herramienta es fundamental para el progreso de las
organizaciones, ya que es la que permite guiar cada proceso para el cumplimiento
de los objetivos y estrategias a largo plazo. Al implementarla les permite a las
empresas un crecimiento uniforme, donde sus objetivos con el tiempo se adaptan a

las necesidades del entorno y contribuyen a su permanencia en el mercado.

2.1.3 Diagnostico organizacional

Resulta indispensable entender de manera aterrizada la realidad de la
empresa para conocer sus necesidades especificas, aqui es donde entra en juego
el diagndstico organizacional, el cual facilita la clasificacion de la informacion sobre
el desempenfio de la empresa. Este proceso permite reconocer facilmente aquellos
aspectos que representan ventajas y aquellos que necesitan un cambio urgente,

esto disminuye la incertidumbre ante la toma de las decisiones.
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Segun Sanchez (2023, p. 38) realizar este diagndstico tanto interno como
externo representa un periodo de gran relevancia dentro de la historia de la
empresa, ya que por medio de herramientas claves se permite direccionar los
enfoques y las operaciones. Este proceso claramente favorece a la construccion de
la propuesta de valor de la marca, ya que contribuye a la identificacion de atributos
que resultan diferenciadores para lograr establecerse firmemente ante los

competidores.

Este diagndstico se rige principalmente por la comprension de los diferentes
componentes que influyen e interactian entre si frente al rendimiento de una
empresa, en este punto es comuan recurrir a herramientas de andlisis. Estos
meétodos ofrecen informacion especializada en relacién con elementos tecnoldgicos,
competitivos, econdmicos y sociales, lo cual permite conocer una perspectiva mas

amplia del modo en cémo opera y responde la empresa.

Segun Aguirre y La Rotta (2024) si las empresas buscan conocerse a
profundidad, pueden respaldarse en diversas herramientas, algunas de ellas son, la
matriz DOFA que ofrece el estudio de factores internos y externos y el PESTEL que
permite evaluar el macroentorno. Desde un enfoque mas orientado a la accién, El
Benchmarking logra una comparacion clara entre practicas y resultados frente a los
principales competidores, por otro lado, el andlisis de la cadena de valor identifica

oportunidades de mejora para generar mayor relevancia.

Con esta informacién obtenida se empiezan a establecer prioridades,
distribuir los recursos y realizar actividades de manera eficiente que correspondan
con las capacidades y necesidades reales. Al brindar un enfoque global del
funcionamiento de la empresa, este diagnostico facilita la adaptacién al cambio, lo

gue potencia su competitividad y una constante mejora que garantiza su
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permanencia en el mercado. De este modo, el diagnostico organizacional va mas
alld de una simple etapa de evaluacién, es un proceso que orienta de manera

estratégica el progreso de la organizacion.

Tal como lo indica Zamorano (2020, p. 2-3), evaluar las diferentes areas que
componen la empresa permite identificar las fortalezas y debilidades que influencian
su desempefio. Aplicar este diagnostico promueve una mejor toma de decisiones,
puesto que se toman en cuenta factores relacionados con la cultura organizacional.
En este contexto, este proceso va mas alla de comprender la situacion actual de la
empresa, ya que se convierte en un medio de mejora para la formulacion de

estrategias acordes a las necesidades y cambios del entorno.

2.1.4 Propuestade valor

Establecer una propuesta de valor que se alinee con los objetivos de la
empresa y el dinamismo del mercado, es una herramienta fundamental que impulsa
el crecimiento y la competitividad. La construccion de esta requiere una
investigacion de mercado objetiva donde se conozcan las necesidades de los
consumidores con el fin de disefar productos o servicios que generen beneficios
reales. De este modo, una propuesta de valor clara fortalece la identidad de la
empresa y crea una relacion de confianza con los clientes donde su satisfaccion y

fidelizacion se consolidan.

Martel, et. Al (2019) exponen que la propuesta de valor va mas alla de ser
una promesa comercial, es una estrategia que fortalece su posicionamiento en el
mercado y crea una conexion con el publico objetivo. Este valor representa ese
elemento diferenciador que destaca por encima de sus competidores, ya que

responde a esa necesidad y expectativa especifica del consumidor. Asi mismo, este
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elemento crea una preferencia de compra en el cliente, lo que contribuye al progreso

y crecimiento de la empresa.

Aqui es donde la empresa debe transformar lo mejor de si en una oferta que
logre atraer al consumidor por medio de una propuesta que represente un valor
significativo, basicamente el objetivo es integrar los diferentes atributos en un
producto. En este sentido, lo que se busca es comunicar los beneficios funcionales,
emocionales y diferenciales que se ofrecen en comparacion con las alternativas del

mercado.

Segun (Mora, et al. 2024, p. 60-61) la construccidn de una propuesta de valor
implica conocer al consumidor, cuales son sus preferencias, necesidades y
expectativas, todo con el fin de responder a la demanda y generar experiencias
relevantes. Esto es fundamental ya que la propuesta sera el factor que respalde la
decision de compra, asi mismo también sera el encargado de crear esa fuerte

relacion entre las marcas y sus consumidores.

Es importante que el consumidor conozca con claridad esa caracteristica
diferenciadora que ofrece la marca. Por tanto, el siguiente reto después de tener
clara esa propuesta es comunicarla de manera efectiva para que el mercado la
reconozca y la recuerde. De tal modo, cuando es percibido y comprendido de la
mejor manera, permite que la empresa fortalezca su diferenciacion, lo que potencia
su credibilidad y posicionamiento ante la competencia. En este contexto, esta
propuesta de valor se convierte en la base fundamental que construye la percepcion

de la marca frente al cliente.
Segun Guzman y colorado (2025, p.25) indican que la propuesta de valor es
indispensable para lograr un buen posicionamiento de marca. Esta debe ser clara'y
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significativa que responda a las expectativas emocionales y necesidades
funcionales del publico objetivo. Asi, este posicionamiento construye una imagen
basada en atributos y beneficios, que permite ocupar un lugar distintivo en la mente
del consumidor. De tal modo, al ofrecer un elemento diferenciador y comunicarlo
efectivamente, se influye en la decision de compra y crea vinculos perdurables en

los consumidores.

2.2. MARCO CONCEPTUAL

2.2.1. ADN de marca

La estructura que encamina la evolucién de una marca sin afectar su esencia
o personalidad es denominada como ADN de marca, esto no es simplemente un
grupo de elementos representativos que materializa o comunica el propdésito de la
empresa. Mas concretamente se trata de un conjunto que integra atributos, valores
y principios, los cuales le permiten a la marca transformase y mantener la
coherencia en su identidad ante un ambiente tan voluble como lo es la industria de

la moda.

Plantea Garcia (2023, p. 103-104) que el buen desarrollo de la innovacion
dentro de una empresa no es posible si el ADN no esta bien definido, al consolidarse
la identidad se es capaz de producir a lo largo del tiempo diferenciacion, valor y
permanencia. Para lograr definirlo es necesario que el ADN este conformado por
elementos estables y flexibles, esto permite por un lado preservar la personalidad y
por otro modificar ciertas cosas para lograr evolucionar conforme a las nuevas

tendencias.

Tener un ADN de marca bien definido permite que se construya con mayor
facilidad una identidad clara y diferenciadora frente a los competidores. Asi mismo,

evita que la esencia de la marca se altere por el cambio constante del entorno y las
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nuevas tendencias. De este modo, no solo proporciona mayor claridad para sus
clientes, sino que también alinea el proceso interno, ya que al trabajar todos bajo un

mismo enfoque y con el mismo objetivo, se fortalece el crecimiento de la empresa.

Ramirez (2022, p. 33-35), sefiala que el ADN de marca puede entenderse
como la base que agrupa los elementos fundamentales que guian las decisiones de
la empresa. Dichos aspectos como lo son, el propésito, los valores, la identidad,
entre otros, construyen una propuesta clara y diferenciadora frente al mercado. En
este contexto, este ADN es como la columna vertebral que da estructura a la
empresa, la posiciona y guia de la mejor manera cada estrategia.

Cuando el ADN se transforma en una auténtica expresion la marca adquiere
gran valor transmitiendo coherencia y confianza, ya que este se encarga de guiar
cada interaccion con el consumidor y crear fuertes bases que respaldan su
posicionamiento en el mercado. En este contexto se lo logra disefiar un acertado
discurso, asegurar un comportamiento optimo y ofrecer una experiencia positiva que

garantiza vinculos de calidad con las personas.

Sefiala Mayorga y Afafos (2020, p. 104) que la credibilidad de la marca
erradica en la capacidad de mantener un equilibrio entre las expectativas y la
realidad, basicamente que es lo que manifiesta y que es lo que realmente ofrece. Al
comprender su importancia la empresa debe actuar inteligentemente y respetar sus
limites para triunfar, esto se logra proyectando fidelidad y disciplina a su razén de
ser, evitando contradicciones que puedan afectar su percepcion ante el puablico.

2.2.2. Segmentacion de mercado

Una estrategia esencial para conocer y definir el consumidor objetivo de la
empresa es la segmentacion, la cual se traduce como un proceso de estudio que
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permite identificar las diversas caracteristicas que predominan en la poblacion. Al
comprender la diversidad del mercado se logra dividir en grupos a las personas,
todo depende de sus comportamientos y necesidades. Esto simplifica la toma de
decisiones y la asignacion de recursos, lo cual orienta las acciones de la marca

hacia un camino de mayor oportunidades y crecimiento.

Explica Romero (2023, p. 14-19) que la segmentacién requiere de una
cuidadosa clasificacion ya que esto determina los criterios al momento de la compra,
de realizarse mal se corre el riesgo de que los consumidores no sean compatibles
y descarten el producto. Para lograse acertadamente se debe tener en cuenta
factores conductuales, psicolégicos, psicograficos, demogréaficos y geograficos,
este ofrece una vision integral que permite la correcta distribucion de las

caracteristicas precisas que definen a de cada grupo.

Implementar una correcta segmentacion de mercados va mas alla de
clasificar a los clientes, ya que permite disefiar estrategias que generen valor y estén
acordes a las necesidades, preferencias y habitos de los consumidores. Desde esta
perspectiva, al conocer las caracteristicas en comun de cada segmento se puede
direccionar de forma mas acertada, los productos, la comunicacion y el

posicionamiento de marca con el fin de fortalecer la competitividad empresarial.

Manobanda, et. Al (2025, p. 542-543) plantea que la segmentacion de
mercados permite a las empresas optimizar sus productos y sus esfuerzos de
marketing, publicidad y ventas. Esto se logra mediante la creacion de estrategias
diferenciadas segun el tipo de consumidor y la forma en que cada uno percibe el
valor de un producto o servicio. Esta herramienta resulta clave en un entorno
empresarial que exige respuestas rapidas a los cambios del mercado y las

necesidades particulares de los clientes.
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Cabe destacar, ademas, que la segmentacién es una estrategia sumamente
dinamica, lo cual favorece un aprendizaje constante sobre el mercado y una
capacidad de adaptacion continua. De este modo, en la medida en que el mercado
avanza, las empresas deben mantener un compromiso constante con la
receptividad ante los cambios. Solo asi logran aprovechar al maximo esta estrategia

y alcanzar el éxito esperado.

De acuerdo con De la Puente et. Al (2023), esta segmentacion se convierte
en una herramienta estratégica que les permite a las empresas ajustarse a la
realidad de su entorno mediante una oferta mas acertada de productos y servicios.
Esto favorece a su vez relaciones mas solida con los clientes y camparfias de
marketing mas efectivas. Esta esta herramienta también posibilita el reconocimiento
anticipado de tendencias y necesidades futuras del mercado. A partir de esto, las
empresas logran soluciones practicas y rentables para sus publicos.

2.2.3. Ventaja competitiva

La ventaja competitiva se construye a raiz de la capacidad dirigir y
administrar las actividades de la empresa de manera eficiente, para lograr
transformar los resultados en un desempefio que consolide y eleve la marca. Aqui
es relevante definir las acciones que aseguran la competitividad e intervienen
acertadamente en la creacion de valor, esto se logra a través del andlisis y la

potenciacion de las fortalezas operativas.

Méndez (2022, p. 31) expone que es posible comprender la ventaja
competitiva si se analiza a profundidad la cadena de valor, esto permite conocer los
componentes y el funcionamiento de la empresa y la manera en como se relacionan.

Con esta evaluacion se puede identificar fortalezas, asi como deficiencias, esto es
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de gran importancia porque indica que areas y que acciones se deben mejorar
optimizando la coordinacion del talento y su desarrollo.

Dentro de este contexto también es fundamental entender las exigencias del
entorno en el que se participa y como la marca se desenvuelve al interpretarlas,
esto es claramente una oportunidad para definir el camino de las estrategias
conforme a la realidad del sector. Desde este enfoque, analizar el exterior y sus
cambiantes caracteristicas se transforma en una necesidad vital para asegurar la

relevancia y el crecimiento de la empresa.

Segun Flores y Quispe (2022, p. 50-53) la ventaja competitiva desde una
Optica mas estructural se elabora a través de la evaluacion de la industria,
basicamente no se puede aspirar a un posicionamiento consolidado si no se lleva a
cabo este proceso. Aqui es importante comprender que no se trata solamente de
ofrecer costos bajos o0 elementos distintivos. Se trata de desarrollar acciones que
respalden la estrategia organizacional y amplien la capacidad de entender lo que
se debe perfeccionar y a lo que se debe renunciar.

Un negocio alcanza una ventaja competitiva cuando genera mas valor
econémico que sus rivales. Este valor corresponde a la diferencia entre los
beneficios que perciben los clientes al adquirir un producto o servicio y el costo total
de produccion y venta del mismo. Por esta razén, el tamafio de la ventaja
competitiva equivale a la diferencia entre el valor econémico que una empresa

puede crear y el que logran crear sus competidores.

Segun Valdez y Sanchez (2019, p. 273), el poder de una empresa para
superar a otra dentro de su mismo sector mercantil se logra a través de la estrategia
competitiva. Esta busca definir un método de competencia que resulte, a la vez,

rentable y sostenible en el tiempo. La ventaja competitiva, por su parte, nace de una
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propuesta de valor que el negocio construye para sus clientes. Esta ventaja se
puede reflejar de dos maneras: mediante precios mas bajos que los de la
competencia, incluso ofreciendo beneficios similares, o a través de beneficios

especiales que justifiqguen un precio mas elevado.

2.2.4. Marketing estratégico

El marketing estratégico es un medio que le permite a la empresa reconocer
las oportunidades de negocio. Mas alla de desarrollar acciones comerciales, se trata
de un campo de conocimientos que ofrece bases para comprender la actividad del
mercado. En pocas palabras lo que se proporciona es un marco conceptual
compuesto de elementos esenciales para descifrar escenarios complejos, aqui se
incorpora la investigacion, el andlisis y la planificacion para fortalecer las estrategias

con mayor coherencia.

Zamarrefio (2019, p. 20-23) sostiene que el marketing estratégico puede ser
visto como una disciplina que esta constituida por diferentes cuestionamientos
epistemoldgicos, los cuales estan enfocados en definir su objeto de estudio y fijar
los principios que impulsan su desarrollo teérico. Basicamente este ejercicio busca
eliminar la informacion confusa y ampliar la teoria promoviendo la investigacion al

generar conocimiento de calidad.

La aplicacién del marketing estratégico da a conocer las necesidades y
compartimientos de los consumidores. De esta forma, permite que las empresas se
anticipen al cambio constante del mercado y establezcan estrategias que
contribuyan a la realizacion de los objetivos planteados. Esto permite que las
organizaciones aprovechen las oportunidades del mercado y puedan crecer de
manera competitiva. Por esta razén, es un elemento esencial para el crecimiento y
posicionamiento de la marca.
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Segun lo expuesto por Flores, et. Al (2022, p. 81), define el marketing
estratégico como un analisis sistematico y continuo del mercado, orientado a
desarrollar productos rentables para grupos especificos de consumidores y a lograr
una ventaja competitiva sostenible. Su funcion principal consiste en identificar
productos, mercados y segmentos vigentes o potenciales, a partir de las
necesidades detectadas. En este contexto, identificar correctamente las

oportunidades del mercado es la base de la planeacion y el crecimiento del negocio.

El desarrollo del marketing estratégico conlleva un proceso de andlisis y
planificacion que facilitan la toma de actividades primordiales, asi se optimizan los
recursos y se determina el rumbo de la empresa. De este modo, es un elemento
que conecta todas las areas de la empresa, ya que todas las decisiones en cuanto
al producto, la comunicacion, la venta y el posicionamiento deben responder a una
misma estrategia. Siendo asi, un elemento que ademas de facilitar la identificacion
de oportunidades permite fortalecer la adaptacion de la empresa frente a un entorno

dindmico y competitivo.

Tal como lo menciona Gonzalez (2024, p. 189) el marketing estratégico
consiste en establecer metas a nivel corporativo, examinar las oportunidades del
entorno y formular estrategias, para luego implementarlas y controlarlas. De esta
manera, es como un conjunto coordinado de acciones orientadas al mercado. El
cual, aporta el conocimiento necesario para monitorear el entorno, seleccionar los
segmentos de consumidores, definir las caracteristicas de los productos y

posicionar a la marca frente a la competencia.
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2.3. Marco legal

2.3.1. Funcionamiento de empresas

En base al Articulo 19 del Codigo de Comercio (Decreto 410 de 1971) se
determina como un acto fundamental ante cualquier actividad econémica, cumplir
con los deberes de los comerciantes. Esto incluye inscribir los documentos y actos
necesarios por la ley, realizar la matricula en el Registro Mercantil e implementar
una contabilidad clara conforme a las reglas. Efectuar estos requerimientos
garantiza la rectitud, la transparencia y el apropiado funcionamiento de las

empresas colombianas.

2.3.2. MIPYMES

Teniendo en cuenta el Articulo 1 Objeto de la Ley 590 de 2000, se establece
como propésito fundamental promover el desarrollo pleno de las micro, pequefas y
medianas empresas en Colombia. Esto se logra mediante la implementacién de
politicas dirigidas a su creacion, consolidacidon y expansion, permitiendo el acceso
directo a herramientas que la favorezcan en areas de desarrollo e innovaciéon. Su
objetivo como tal es impulsar la competitividad de dichas organizaciones a las
cuales se le reconoce como productoras de empleo, con el fin de incentivar el

crecimiento econdémico y el fortalecimiento del sector.

2.3.3. Fortalecimiento empresarial

El Articulo 1 literal b) de la Ley 905 de 2004 determina la importancia de
estimular la formacion de un ambiente comercial ampliamente competitivo en
relacion a los servicios, productos o precios que ofrecen las organizaciones. Por

esto, se resalta la relevancia de las condiciones optimas para el crecimiento y la
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consolidacion de las empresas, definiéendolos como actores principales para el
progreso del pais. Esto se debe a que incrementa el trabajo, aumenta la inversion y

amplia los recursos del estado.

2.3.4. Emprendimiento

El articulo primero de la Ley 2069 de 2020 establece el propdsito general de
toda norma. Su finalidad es crear un conjunto de reglas que impulsen el
emprendimiento en Colombia y que ademas apoyen el crecimiento, la consolidacion
y la permanencia de las empresas en el tiempo. Con esto se busca aumentar el
bienestar de la sociedad y lograr mayor equidad entre las personas. La ley aclara
gue este conjunto de reglas no sera igual para todo el territorio nacional. Por el
contrario, tendra en cuenta las condiciones sociales y econdmicas particulares de

cada region del pais.

2.3.5. Registro de marca

El articulo 136 de la decision 486 del 2000, establece una serie de casos en
los que no se puede registrar un signo como marca porque afectaria de forma
indebida un derecho de un tercero. Esto ocurre, por ejemplo, cuando el signo es
idéntico o similar a otra marca ya registrada o solicitada antes, siempre que exista
el riesgo de confusion entre los productos o servicios. También aplica cuando el
signo se parece a un nombre comercial, un lema comercial o cualquier otro signo

distintivo protegido.

2.3.6. Propiedad intelectual
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El articulo 1 de la ley 1915 del 2018, establece que los autores de obras
literarias, cientificas y artisticas cuentan con proteccioén legal, tal como lo define esta
misma Ley y, cuando resulte compatible, el derecho comun. Esto significa que la
norma ampara la creacion intelectual en distintos campos del conocimiento y del
arte. Ademas, no limita su alcance Unicamente a los autores. La misma disposicion
extiende su proteccion a los intérpretes y ejecutantes, a los productores de
fonogramas y a los organismos de radiodifusion, en lo relacionado con sus derechos

conexos a los del autor.

2.4. Marco ambiental

2.4.1. Moda sostenible

La moda sostenible puede entenderse como aquella que protege el equilibrio
ecologico y garantiza condiciones sociales justas a través de sus productos,
practicas de consumo y relaciones. Su proposito central es que las personas
compren menos, pero de mejor calidad, reduciendo asi el impacto ambiental y
protegiendo la salud del planeta. Con frecuencia se le conoce bajo distintos

nombres, como moda ecoldgica, ética, lenta o0 comercio justo.

Plantea Rodriguez (2012, p. 11-12) que la moda sostenible es aquella que
promueve la integridad ecoldgica y la calidad social a través de productos, practicas
de uso y relaciones. Esta tendencia involucra transformar varios procesos, los
cuales inician desde la produccién, con el fin de promover la aplicacién de materias
primas responsables, buenas condiciones laborales y la fabricacion de prendas de
calidad. Esto hace que la moda sostenible se convierta en un elemento que permita

reducir el consumo excesivo y un aprovechamiento eficiente de los recursos.

Actualmente resulta fundamental recurrir a estrategias que logren disminuir

los graves impactos ambientales que se generan diariamente por la industria de la
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moda, esta situacion propone un cambio radical en la forma en como se producen
y se consumen los productos. Para lograr esto es necesario hacer uso de los
recursos naturales de manera responsable, al igual que disminuir los residuos y
lograr extender el ciclo de vida de las creaciones. Este proceso aumenta el valor del
concepto “calidad sobre cantidad”, lo que estimula procesos que implementan

criterios éticos, ambientales y sociales.

Segun Sanchez, et. Al. (2020, p. 45-46) Una alternativa que ha tomado fuerza
frente al consumo acelerado y desmedido de la poblacién, es la moda lenta, la cual
prioriza productos que logren ofrecer calidad, durabilidad y funcionalidad sobre
procesos masivos altamente contaminantes. Esta opcidon busca erradicar el mal uso
del patrimonio cultural para minimizar las emisiones de gases de efecto invernadero,
al igual que la produccion de residuos. Frente a este planteamiento el modelo
responde a la preocupacion que invade a los consumidores y a su vez integra

principios de caracter ambiental en las empresas.

La necesidad de transformar la cadena de valor para promover la moda
sostenible es fundamental, aqui es donde se debe implementar una adecuada y
eficiente gestion de los recursos a través de practicas conscientes y responsables.
Para garantizar buenos resultados se debe emplear la economia circular dentro de
las organizaciones. Este es un aspecto clave ya que se sostiene de tres principios
basicos: primero reducir la contaminacién, segunda circular los materiales o

productos y tercero regenerar la naturaleza dando prioridad a su conservacion.

Folgueira y Rey (2019, p. 283-286) resaltan la importancia de una evolucion
hacia un cambio sostenible en la industria, esto implica disefiar estrategias como la
induccion a la economia circular, el ecodisefio con el menor impacto ambiental

posible y la mayor reduccion de quimicos téxicos. Basicamente se debe adoptar
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principios éticos en cada &rea de la empresa los cuales deben ser expuestos, ya
que esto fomentard el consumo responsable en la mente de cada comprador y

contribuira a la proteccion del ecosistema y sus habitantes.

2.4.2. Economia circular

Entender e implementar la economia circular representa una transformacion
en la empresa y todo su sistema de produccion, basicamente se plantea un modelo
gue promueve una eficiente gestion de los recursos a través de estrategias que
logran aumentar la innovacion y la vida Gtil de los productos. Una estrategia seria
considerar los residuos como insumos que pueden usarse de manera ingeniosa al
convertirse en material, esto lograria demostrar la reduccion del consumo y el mal

uso de las materias primas.

Segun Otero (2023, p. 16-19) la moda basada en la economia circular esta
pensada para desarrollar productos de calidad que logren mantenerse en Optimas
condiciones el mayor tiempo posible. Esto es probable siempre y cuando se analice
detalladamente todo el ciclo de vida del producto, aqui se debe considerar desde
los métodos de obtencion de los materiales hasta el destino final de cada cosa.
También se puede incluir la reparacion, la reutilizacion y el reciclaje o reventa de los

material o productos que lo necesiten.

En un entorno donde la sostenibilidad se ha convertido en un factor esencial
para los consumidores, las empresas han tenido que replantear como gestionan sus
recursos y desarrollan sus procesos productivos. Estas buscan implementar
estrategias que optimicen el uso de los materiales, disminuyan el desperdicio y
fomenten sistemas mas sostenibles. En este contexto, es donde la economia
circular es el enfoque clave que responde a estas necesidades.
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Como lo indica Garabiza, et. Al (2021, p. 225) la economia circular plantea
reemplazar el modelo lineal de extraccion, produccién, consumo y desecho. Lo que
se busca, es un sistema que aproveche de manera mas eficiente los recursos, les
dé una vida mas util a los productos y reduzca los residuos. De esta forma, es un
modelo que se enfoca en que los materiales y productos se mantenga en uso
durante el mayor tiempo posible. Esto se logra a partir del planteamiento de
estrategias de reutilizacion, recuperacion, reparacion y reciclaje que se puedan

implementar en los procesos productivos.

La economia circular en la industria de la moda replantea el ciclo de vida en
las prendas, esto se logra con sistemas como el ecodisefio, la seleccion de
materiales sostenibles, la reutilizacién de textiles, la vida util de los productos y el
reciclaje. Esto se convierte en un elemento que mejora el desempefio empresarial,
ya que transforma su proceso de produccion y asegura un modelo de negocio mas

sostenible, capaz de responder a las exigencias del mercado.

Castellanos y Gualdron (2024, p. 41-42) plantean que las empresas al
incorporar este elemento impulsan la competitividad, ya que promueven la
innovacion en los productos, se optimizan los procesos y utilizan de manera mas
eficiente los recursos. Este modelo impacta de manera positiva a las diferentes
areas de la empresa, ya que da nuevas oportunidades de empleo, fortalece el
crecimiento econdmico y responde de manera mas acertada a lo que piden y
necesitan los consumidores. En este contexto, implementar la economia circular en
una empresa genera valor econémico, social y ambiental, al mismo tiempo que

fortalece el compromiso con la proteccion del entorno.
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2.4.3. Responsabilidad ambiental de la empresa

Frente a la clara problematica medioambiental que rodea la industria de la
moda, aparece una solucion denominada como responsabilidad ambiental de la
empresa, la cual se hace presente como un deber a cumplir por las organizaciones
con el fin de proteger el entorno. Este compromiso consiste en criterios sujetos al
desarrollo de procesos sostenibles, enfocados en la prevencién de afecciones al
ecosistema y la generacién de beneficios que logran crear un equilibrio entre el

Optimo crecimiento econdmico del pais y la conservacion de los recursos naturales.

Expone Toriz (2023, p. 73-74) que el inminente crecimiento de la poblacion y
sus necesidades de consumo aumentan la demanda de insumos, esto incrementa
directamente los dafios al entorno dejando una huella ecolégica alarmante.
Claramente esto ha impulsado la creacion de compromisos, politicas y estrategias
que ofrezcan eficiencia, como la implementacion de energias limpias, el ecodisefio,
la gestion de sustancias quimicas, entre otras. Esto realizado adecuadamente

contribuye al cumplimiento de los objetivos trazados.

La produccion responsable no solo se enfoca en el desarrollo de préacticas o
la implementacién de tecnologias avanzadas, también tiene como objetivo crear un
cambio en el interior de la empresa logrando guiar las decisiones hacia un camino
sostenible. En esta fase se comprende la importancia de la cultura organizacional
acompafiada de una buena planificacion al momento de gestionar cada idea, lo que
permite la mejora continua y la correcta consolidacion de una marca comprometida

con el cuidado de la naturaleza.

Segun Collantes y Giraldo (2020, p. 51-52) los compromisos éticos son los
constituyen a la responsabilidad que poseen las organizaciones con el medio

ambiente, aqui es cuando se deben implementar los criterios preventivos los cuales
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identificaran las malas decisiones. Este enfoque optimiza las areas productivas y
permite evaluar y evitar los dafos desde su origen, dando como resultado una alerta
anticipada que disminuye la necesidad de realizar actos adicionales para corregir

dichos dafnos creados.

Debido a las consecuencias que genera la industria de la moda al ecosistema
en su proceso de produccién, las empresas han incorporado estrategias enfocadas
en criterios ambientales. Hoy en dia entienden que para permanecer en el mercado
ademas de priorizar la calidad de sus productos, deben responder a las expectativas
ambientales de los consumidores. Estos aspectos se han convertido en factores

esenciales que fortalecen la percepcidon de la marca y las decisiones de compra.

Romero (2019, p. 51-52) expone que la responsabilidad ambiental de una
empresa implica optimizar el aprovechamiento de los recursos. Esto se logra a
través de la implementacion de procesos de produccion mas sostenibles que a su
vez impulsen una cultura organizacional enfocada en el cuidado del medio
ambiente. Implementar este elemento hace que las personas que se preocupan de
manera significativa por el medio ambiente los prefieran por encima de otras

marcas, lo que mejora su imagen corporativa.
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3  DISENO DE LA INVESTIGACION

Para la construccion de este plan de fortalecimiento empresarial se emplea
un enfoque mixto, dado que se integran técnicas de recoleccion de informacion tanto
cuantitativas como cualitativas. Como proceso de trabajo se emplea el método de
analisis, el cual permite examinar de manera detallada los distintos elementos que
inciden en el funcionamiento y desarrollo de la empresa 622, tales como sus
procesos de produccion y disefio, la calidad de sus productos y la percepcion del

mercado frente a ellos.

A partir de este andlisis, y con base en la informacion recolectada mediante
entrevistas, se identifican oportunidades de mejora que se incorporan directamente
al plan de negocio, entre ellas la definicibn de medidas y moldes ajustados a las
diferentes tallas y la identificacion de proveedores y talleres adecuados para el

fortalecimiento del proceso productivo lo que impulsa la calidad del producto.

Se desarrollo el componente cualitativo mediante la aplicacion de dos
entrevistas y el componente cuantitativo por medio de una encuesta dirigida a 30
consumidores, con el objetivo de identificar sus preferencias, opiniones y
percepciones frente a los productos ofrecidos por parte de la marca. La segunda,
son entrevistas realizadas a dos personas con experiencia en el sector de prendas
deportivas que permitieron obtener perspectivas especializadas en cuanto al
disefio, las tendencias, los procesos de produccién y las caracteristicas propias de

este tipo de productos.

El procedimiento de la investigacion se desarrolla en cuatro fases. En la
primera etapa, se realiza un analisis de la situacion actual de la empresa del cual
se obtiene un diagndstico mediante una entrevista y métodos de observacion. Todo
se disefia con el propadsito de identificar concretamente sus principales necesidades

y oportunidades de mejora. A partir de la recoleccion de la informacion, se estructura
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la matriz DOFA, que permite estudiar los factores internos y externos de la empresa
con el fin de establecer alternativas de acciones concretas, para su correcto

desempeiio.

En la segunda etapa, se realiz6 una entrevista a dos personas con afios de
experiencia en el entorno de creacion y comercializacion de prendas deportivas con
el propdsito de profundizar en el desarrollo y creacidén estas. Gracias a todos los
resultados obtenidos, se formulan y se estructuran las estrategias necesarias con el
fin de potencializar las diferentes areas. Para ejecutarlas se organiza su desarrollo,
aqui se propone dividir el plan en dos areas de intervencién: disefio y produccion,
por lo cual se plantea para cada una diferentes lineamientos y actividades de

acuerdo con sus requerimientos y posibilidades de mejora integral.

La tercera etapa se enfoca en la ejecucion y la evaluacion del plan desatinado
para el area de produccién. Por lo que en esta fase se ajustan y se realizan cambios
en diferentes procesos a partir de los cuales se generan prendas base de la marca.
Estas piezas posteriormente son evaluadas por los consumidores gracias a su
experiencia de uso lo que permite recopilar opiniones con el fin de obtener una

retroalimentacion.

Finalmente, en la cuarta etapa se crea la propuesta del plan de
fortalecimiento para el area creativa y de disefio a base del estudio de las tendencias
propuestas por las WGSN vy los hallazgos obtenidos durante la ejecuciéon de las
etapas anteriores. En este punto, se expone la direccion de los lineamientos
vinculados con el ADN de la marca y cada elemento que lo compone. Todo se crea
con el fin de fortalecer y consolidar su identidad, su coherencia visual y su

posicionamiento en la industria.
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4 DESARROLLO DEL TRABAJO DE GRADO

Esta investigacion se basa en un plan de fortalecimiento dirigido a la empresa
622, el cual se divide en cuatro etapas principales, las cuales responden
directamente a los objetivos planteados. Cada fase abarca diferentes campos de
accion, desde el andlisis que permite conocer a detalle la situacion actual de la
marca, lo que ofrece la posibilidad de generar estrategias coherentes y llevar a cabo

Su ejecucion.

Etapa de investigacion y analisis de la empresa 622

Esta primera etapa, se enfoca en el andlisis del estado actual de la marca
622. Esto se logra a través de una entrevista realizada a la duefia y creadora de la
empresa Maria Esperanza Delgado Suarez. La cual se dividié en diferentes
secciones para conocer todos los aspectos relacionados al desarrollo de la marca.

Estas preguntas se formularon en grupos para las diferentes areas como lo
son la identidad, la trayectoria, el sistema de produccion, organizacion, mercado,
consumidores, comercializacion y proyeccion.

Este sistema permitido conocer de manera integral los diversos aspectos que
influyen en el desempeiio de la empresa e identificar datos fundamentales sobre

SuS procesos, caracteristicas y areas.
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Figura 1. Formato de entrevista a creadora de la marca 622
Entrevista - creadora de la marca 622

1. Identidad y trayectoria de la marca

1. ¢, Cémo naci6 la marca 622, ;qué significado tiene su nombre y cual fue la motivacién principal
para crearla?

2. ¢ Cual fue el propésito inicial de la marca y que aspecto que le gustaria transformar?

3. ¢ Considera que la marca esta vinculada con su imagen personal?

4. ;Cual es su principal elemento diferenciador?

2. Producto y diseio

5. ¢ Cuadles son los principales productos y cudl es el mas representativo?

6. ; Como se desarrolla actualmente el proceso de disefio?

8. { Como se determina el tallaje y cuenta con fichas técnicas, costos y control de calidad?

9. ;Considera que las prendas responden a las necesidades de los consumidores? ;Qué deberia
mejorarse?

3. Produccion y proveedores

10. ¢ Cémo esta organizado actualmente el proceso de produccién y qué partes son tercerizadas?
11. ¢ Cudles son las principales dificultades del proceso de produccién?

12. ;Cémo maneja la relacién con sus proveedores?

13. {Cémo organiza el inventario y la produccion?

4. Organizacion y administracion

14. ; Cuéntas personas participan y cudles son sus funciones?

15. { Cémo se manejan las areas financieras y administrativa?

16. ¢ Como determina los costos y precios?

5. Mercado y consumidores

17. ¢ Cudl es el mercado objetivo y cémo describiria al cliente ideal?

18. ¢ Los productos son adquiridos solamente por jugadores de baloncesto?

19. ¢ Cuenta con clientes frecuentes y tiene en cuenta sus opiniones?

20. ¢, Cuales son sus principales competidores y qué diferencia a 6227

6. Comercializacion y experiencia del cliente

21. ;Qué canales utiliza para promocionar y vender?

22. ;Cémo es el proceso desde la compra hasta la recepcién del producto?

23. ;Qué estrategias de comunicacioén, publicidad, promociones o descuentos utiliza?

24. ;Cuenta con proyeccion de ventas y qué deberia mejorar para fortalecer su posicionamiento?
7. Proyeccion y fortalecimiento

25. ¢ Cuales son los principales aspectos que requieren fortalecimiento?

Fuente: Autores
Posteriormente, se realizd una revision bibliografia de analisis del sector y
sus principales competidores y en base a esto se planteo el desarrollo de la matriz

DOFA con el fin de comprender a profundidad los diferentes factores externos e
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internos que inciden en el desempefio de la empresa. Esta herramienta permitié

identificar y realizar el cruce de las diferentes variables a partir de las cuales se

generan las estrategias para impulsar la marca 622. Este proceso facilitdé reconocer

sus habilidades y areas por fortalecer como las posibilidades y factores del entorno

gue pueden influir en su crecimiento.

Figura 2. Estructura de la matriz DOFA

Fortalezas

- ¢Qué diferencia e identifica
a la marca?
- ¢Qué fortalezas tienen sus
productos y trayectoria?

- ¢Qué reconocimiento tiene
en la comunidad deportiva?

- ¢Qué canales y estrategias
pueden aprovecharse?

- ¢Qué deportes, segmentos o
productos pueden
incorporarse?

- ¢Qué tendencias o alianzas
pueden impulsar el
crecimiento?

Oportunidades

Debilidades

- ¢Qué debe mejorar en
promocién, redes y ventas?
- ¢Qué dificultades hay en
tallas, materiales y
produccién?
- ¢Qué limita la variedad e
innovacién de productos?

- ¢Qué competencia o cambios
del mercado generan riesgos?
- ¢Coémo influyen las nuevas
exigencias del consumidor?
- ¢Qué factores externos
pueden aumentar costos o
limitar el crecimiento?

Amenazas

Fuente: Autores

Etapa de formulacion y estructuracion

En esta etapa se identificaron dos personas vinculadas al campo de

produccion y disefio de prendas deportivas. Por un lado, se entrevistd a Joseph

Alexis Pinzon profesional en disefio de modas y profesor de la UTS, quien

desempenié labores en el area de disefio en marcas de ropa deportiva y por otro
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lado se entrevistd a Maria Elba Anaya Rincon ensambladora con méas de 20 afios
de experiencia en el sector. Estas entrevistas se realizaron con el fin de conocer su
perspectiva y conocimientos profesionales obtenidos en el sector, las cuales

facilitaron la formulacion de estrategias.

Figura 3. Formato entrevista a personas del sector

Entrevista - personas relacionadas con el entorno

1. ¢ Cual es su profesion, actividad y experiencia en el sector de la ropa deportiva?

Mi nombre es Joseph Alexis Pinzon, soy profesional en Disefio de modas, antes
de ser docente

2. Desde su experiencia, ¢ qué aspectos deben analizarse antes de desarrollar una
prenda deportiva?

3. ¢ Qué caracteristicas de las prendas deportivas son actualmente mas valoradas
por los consumidores?

4. ;Qué tendencias considera relevantes actualmente en la indumentaria
deportiva?

5. ¢ Qué caracteristicas debe tener una prenda deportiva para brindar comodidad,
movilidad y buen desempefio?

6. ¢ Qué elementos de disefo y construccion son claves para lograr una prenda
funcional?

7. ¢ Qué errores o retos técnicos son frecuentes al desarrollar prendas deportivas y
como podrian evitarse?

8. ¢ Qué aspectos deben considerarse al seleccionar un textil para este tipo de
prendas?

9. ¢ Qué importancia tienen los prototipos y las pruebas de uso antes de producir
una prenda?

10. ¢ Qué criterios permiten evaluar la calidad y durabilidad de una prenda
deportiva?

11. ¢ Qué oportunidades de innovacion identifica actualmente en la ropa deportiva?

12. ; Qué recomendaciones daria para desarrollar una coleccion deportiva
funcional, de calidad y viable de producir?

Fuente: Autores

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestion
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 51

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE PROYECTO )
F-DC-125 DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, MONOGRAFIA, VERSION: 2.0
EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

Posteriormente se realizO un estudio de posibles proveedores textiles
acordes al desempefio de la marca y su vision de los productos a ofrecer. Aqui se
analiza su calidad, sus propiedades y cualidades que cumplan con el propadsito para
el cual son destinadas. Esto corresponde al libre movimiento del cuerpo, la correcta
transpiracion al momento de hacer deporte y asi mismo incluir factores que protejan
la piel.

Tabla 1. Andlisis de proveedores

DESVENTAJAS (EN

PROVEEDOR VENTAJAS (A FAVOR)
CONTRA)

o Para adquirir cantidades
Es un proveedor textil ideal ]
O L grandes o referencias poco
ya que maneja tejidos de

TELAS ¥ RETAZOS ) i pedidas se debe realizar
muy buena calidad a precios )
pedido, usualmente la entrega

https://www.facebook.com/pho razonables.
to/?fbid=180940627766709&s

et=a.180940614433377

demora de 2 a 3 dias.

Sus precios son mas elevados

en comparacion a los demas
Este proveedor ofrece telas

LaFayYeTTe alta calidad con innovacién

tecnolégicos como:

proveedores, para adquirir
cantidades grandes o

referencias poco pedidas se

proteccién UV, propiedades ) _
debe realizar pedido,

https:/b2brands.lafayette.com/ ~ antibacteriales, entre otras.

catalogo-telas/camisetas/

usualmente la entrega demora
de 2 a 3 dias.

Es un proveedor que ofrece

gran diversidad de productos ] ]
] Su calidad textil frente a los
como: textiles, cauchos, . d di
otros proveedores es media.
TODO PARA CONFECCION tallas, hilos, entre otros. Su P
https://kiloencajes.com/

catalogo maneja precios

bajos.
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Este proveedor es perfecto

para adquirir demés insumos
como: cauchos, tallas, hilos,

https://www.fulladornos.com/pr cordones, entre otros.

oducto/cinta-tricolor-tela3-5cm/ Maneja buena calidad

o

Soulcolors

https://soulcolors.co/

Es un proveedor ideal para
adquirir el vinilo textil ya que
su calidad es buena, los
tiempos de entrega son

cortos y sus precios son

justos.

inndkraf

Este proveedor ofrece corte

del vinilo textil.
https://www.facebook.com/pho

DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, MONOGRAFIA,

VERSION: 2.0

La atencion en el lugar
depende del flujo de personas

puede ser demorada

Dentro de sus servicios no
maneja el material (vinilo textil)
lo cual eleva los precios al

adquirirlo por separado.

to/?fbid=1342713337859848&
set=a.152935070171020

Nota. Analisis de las diferentes opciones de proveedores

De igual forma, se analizaron talleres de confeccion que cumplieran con los
requerimientos especificos para la construcciéon de los productos y garantizaran su
calidad. Esto incluye lugares que ofrezcan un servicio completo partiendo desde el

corte y el patronaje hasta la confeccion.
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Tabla 2. Andlisis Talleres

TALLER VENTAJAS DESVENTAJAS

- Este taller maneja muy buena
calidad. - Sus precios son levemente
- Ofrece ensamble de pequefiasy  mas elevados en comparacion
Taller Marleny Ayala ]
grandes cantidades. a otros talleres.
- Sus servicios incluyen los hilos.
- Maneja la maquina flatseamer la

cual necesaria para la marca.

- Este taller brinda servicios de: o )
) - Sus servicios aplican para
patronaje, corte y ensamble. _
cantidades grandes de

Taller Alba Cadena - Su calidad es buena. y
) ] produccion.
- Maneja maquina flatseamer
- Sus precios son justos.
- Este taller ofrece servicios de
bordado en pequefias y grandes - Los tiempos de entrega
Taller CVC Factory cantidades. suelen ser largos.
- Su calidad es buena
- Sus precios son razonables.
- Este taller de ensamble maneja
buena calidad. - No cuentan con la maquina
Taller Rosel ] .
- Recibe cantidades grandes y flatseamer.

pequefias de produccién.

Nota. Analisis de las diferentes opciones de talleres

Etapa de ejecucion y produccion
En esta tercera etapa, se inicié con la ejecucion de las estrategias planteadas

para el area de produccion. Esta parte del estudio y mejoramiento de las tablas de
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medidas establecida por la marca ya que presentaba dificultades de adaptacion
para los diversos consumidores. Esto se realizé en base al estudio de diversas
tablas de medidas de diferentes marcas predominantes del mercado y de las
diferentes corporalidades que se pueden encontrar en el entorno deportivo.

Tabla 3. Tabla de medidas

Especificacion XXS XS S M L XL

Estatura

Busto

Cintura

Cadera

Ancho de Espalda
Largo de Hombro
Talle Delantero
Talle Espalda
Altura de Busto
Distancia de Busto
Escote D. Horiz.
Escote D. Vert.
Escote P. Horiz.
Escote P. Vert.
Caida Hombro D.
Contorno Cuello
Copa M. Blusa
Copa M. Vestido
Copa M. Sastre
Prof. de sisa
Largo de Codo

A. pufio camisa
A. pufio chaqueta

Altura de Cadera
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Largo de Tiro

Largo de Rodilla

Largo de Tobillo

Ancho de Rodilla

L. Blusa-Chaqueta

Largo de Falda

Largo de Abrigo

Largo de Bata

Largo de Cabeza
Nota. Estructura de formato para la toma de medidas

Figura 4. Toma de medidas

,;arrér
( a
W "arrotera 1.

Fuente: autores
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Figura 6. Toma de medidas

Fuente: Autores

Posteriormente, se inicia todo el proceso de produccion para el cual se
implementaron fichas técnicas que optimizan el desarrollo de los productos. En este
punto se identificé que la empresa no contaba con fichas técnicas ni hacia uso de
esta herramienta dentro de sus procesos. Por esta razén primero se empiezan con
las fichas de geometral para conocer todas las caracteristicas especificas del
producto, como lo son los tipos de costura, detalles para tener en cuenta,
estampados a usar y demas. Como segundo paso se incorporan las fichas de
patronaje que determinan las medidas a usar y cada detalle que concreta la tipologia
del producto. Como tercer paso se continua con las fichas de escalado de las cuales
se obtiene la variedad de tallas para los diferentes tipos de cuerpos. Como el cuarto
paso se realizan las fichas de despiece las cuales permiten identificar cada pieza
gue conforma la prenda y su cantidad necesaria. La quinta ficha que se aplicé es la
de trazo que facilita la disposicion de los moldes en la tela para un aprovechamiento
mas optimo del insumo.

Al continuar con el proceso, la sexta ficha que se aplicé es la textil, la cual
indica las caracteristicas técnicas del material seleccionado. La séptima ficha que
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se desarroll6 es la de insumos, esta ofrece la posibilidad de calcular costos exactos
y evitar errores o perdidas de la materia prima al momento de la construccion del
producto. Para lograr la estandarizacion del producto se implementa la octava ficha
gue corresponde a la de ruta operacional que permite detallar el paso a paso a
seguir para la fabricacion de la prenda. Por ultimo, la novena ficha a implementar
es la de intervencion textil, con el fin de conocer el proceso de estampado que se le

va a realizar a la prenda.

Junto con la aplicacion de estas fichas se elaboraron cinco prendas
esenciales para la marca que son aquellas que tienen mayor movimiento comercial,
las cuales se establecen como un punto de partida para ampliar el catdlogo de

productos ofrecidos por la marca.

Implementacion y desarrollo de fichas técnicas

Figura 7. Ficha de geometral camiseta
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FICHA TECNICA DIBUJO GEOMETRAL

COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA N.° PIEZAS| 09
mercapo INIRO@)| [ mudeR]X[HomeRE [X] TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

DELANTERO [X] POSTERIOR [X]

Geometral (Dibujo Técnico de la Prenda) con Descripcién, detalles de Construccion, lupas y acotaciones.

=2 C100-4 (FS)
<o VINILO
Kb DELANTERO POSTERIOR TEXTIL

—

H100-2(C5)

1 [C—
@ @ €100-105)

OBSERVACIONES: Muestra Base Muestra Base Muestra Base
2 5 g 5 Textil 1 Textil 2 Textil 3
Camiseta deportiva de manga raglén en tela Pacific, con cortes
en delantero y posterior. Cuello de 1,5 cm y solo costados cerra-
dos en fileteadora. Lleva marquilla y talla en el costado inferior
izquierdo y estampado reflectivo en el delantero y posterior de 5
cm de alto en vinilo textil en el centro superior.

ELABOR®: _ JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[ JNo

\‘) MODA \‘)““MUDAS GIMCCA

Fuente: autores

Figura 8. Ficha de patronaje camiseta
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FICHA TECNICA PATRONAJE

COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA] S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA  [N.° PIEZAS| 09
MercADO NINO(A)| [ muser]X]HowmsRE [ X] TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

15cm|[

19cm 197Gk
1/4 contorno de cadera 1/4 contorno de cadera
ELABORO:  JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[_|no
\‘/ mooa  \Vimooas  GIMCCA
Fuente: autores
Figura 9. Ficha de patronaje camiseta
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FICHA TECNICA PATRONAJE

COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA __ [N.° PIEZAS| 01
MERCADO NINO(A)| | MUJER| X|HOMBRE | X| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

Altura de copa

DELANTERO & POSTERIOR
2
©
£
()]
o°
o
2
©
—
ELABORO: JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : DQDNO

sostenble -uts

\‘) MODA \’/ monas  GIMCCA
Fuente: autores

Figura 10. Ficha de patronaje camiseta
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FICHA TECNICA PATRONAJE

COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA __ |N.° PIEZAS] 03
MERCADO |NINO(A)[ | MuJER| X[HOMBRE | X] TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

Se toma la medida de la linea roja
y se igual la linea azul

ELABORG: _ JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[ JNo

\‘/ MODA \’/ MODAS GIMCCA

sostenible -uts

Fuente: autores

Figura 11. Ficha de escalado camiseta
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FICHA TECNICA ESCALADO
COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO(A)| [ MuJER| X[HOMBRE | X TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

0.5cm

ELABORO: JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : DgDm

\‘} “"MODA \‘/ MODAS GIMCCA

sostendle -uty

Fuente: autores

Figura 12. Ficha de escalado camiseta
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FICHA TECNICA ESCALADO
COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA] S-M-L-XL
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA  [N.° PIEZAS| 09
MERCADO |NINO(A)| [ museR| X[HowmBRE | X| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

1.5cm

ELABORO: JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : DSIDNO

Sostenible -ots

\‘} ““MODA \‘/ mopas  GIMCCA

Fuente: autores
Figura 13. Ficha de escalado camiseta
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FICHA TECNICA ESCALADO
COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA[ S-M-L-XL
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA _ [N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO(A)| [ MUJER]| X|HOMBRE | X| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
0.5cm
|
| \
|
|
| 0.5cm
] c—
|
|
POSTERIOR : DELANTERO
|
|
|
L e i \ 2cm
/ I
/ | 2\cm
| N>
. /
| /
| /
|
|
| /
0,5 cm
£
T ¢m
ELABORG:  JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[ N0
\‘/ MODA \‘}““MUDAS GIMCCA

Fuente: autores

Figura 14. Ficha de despiece camiseta
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FICHA TECNICA DESPIECE
COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA _ [N.° PIEZAS| 09
MmercaADo |NINO()| | museR| X|HomBRE | X] TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
4N
i = 2 N
/:\ \
/ A\ \
7 W \
s N\ \
- \ \

CAMISETA |

CENTRO

CENTRO A ' POS A4
/
TATIE_k s // / 4 T?;L%c 2 Y |, /
- / I 2
C:v. / / /

/ 1 | I / |
! | CAMISETA ' ! / CACIC\)/LI%E)TA !
! , COSTADO : ! : POS 1’
| DEL I i | TALLA S :
S TALLAS ; /. cav. ;
| C:2v. | | I 1

| |

CAMISETA A

ELABORO:

JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO

APROBO: [_Jsi[_|No

ELABORADO POR:

Docencia

MODA

Yougmn (Yo

Fuente: autores

Figura 15. Ficha de despiece camiseta
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FICHA TECNICA DESPIECE
COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA __|N.° PIEZAS| 03
mMercaDo [NINOM)| | MuJER| X|HOMBRE [ X TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
7/ = A2 . -
/ \
/ \
7 \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
X
.~ MANGA CAMISETA .
/ \
/ TALLA S N
Z \
= C:2v. <
\ y /
\ /
\ /
\ /
\ /
\ /
\ /
\ /
\ /
\ I
8 /
\ I
[ = & == == = Smatmotmatm ot e T S S e — |
‘ CUELLO I
‘ TALLAS I
| C:iv. |
| I
ELABORO:  JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[_|no

mopA  \)"'moDas

Sastenibie -uts

0

ELABORADO POR:
Docencia

Fuente: autores
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Figura 16. Ficha de trazo camiseta

FICHA TECNICA TRAZO
COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA LYCRA CORTA |N.° PIEZAS| 09
MERCADO |NINO(A)| | MuJeR] X|HOMBRE | X TEJIDO PUNTO VERSION 50
poek AZO
S SvTVL
V.LISINVD VONVIN V13SINVO VONVYIN
Coers
S ‘
l ATIBIMAD CAMISETA
AT owsera etk

ELABORO: JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : DSIDNO

(Y moma  (Vwooss  GIMGCA

,,,,,,,,,

Fuente: autores
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Figura 17. Ficha de base textil camiseta

FICHA TECNICA BASE TEXTIL O TEJIDO

COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA  [Nn.° PIEZAS| 09
mMercaDo NINo()| | muser] X[Homere | X] TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

TIPO DE TEJIDO: Plano

NOMBRE TECNICO: Pacific

NOMBRE COMERCIAL: Pacific

COMEOBIoION: Poliester. 78% - Lycra 22%

TEXTIL DE LINEA X ] TEXTIL DE TEMPORADA: |

PROVEEDOR: Facol

USOS Y APLICACIONES: - . -
Pacific es un textil ideal para confeccio-

nar prendas deportivas de alto rendi-
miento como camisetas, buzos, leggings,
tops entre otros. Ofrece secado rapido.

DESCRIPCION: - o
Tela ligera, altamente elastica y de tacto

suave. Destaca por su resistencia y tecno-
logia antifluido, ofreciendo méxima
comodidad y libertad de movimiento.

TIPO DE TEJIDO: Plano
NOMBRE TECNICO: Pacific
NOMBRE COMERCIAL: Pacific
C Of 2
MBI Poliester. 78% - Lycra 22%
TEXTIL DE LINEA X ] TEXTIL DE TEMPORADA: |
PROVEEDOR: Eacol
USOS Y APLICACIONES:
Pacific es un textil ideal para confeccio-
nar prendas deportivas de alto rendi-
miento como camisetas, buzos, leggings,
tops entre otros. Ofrece secado rapido.
DESCRIPCION: - .
[ Tela ligera, altamente elastica y de tacto
suave. Destaca por su resistencia y tecno-
‘ logia antifluido, ofreciendo méxima
comodidad y libertad de movimiento.
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Figura 18. Ficha de insumos camiseta

FICHA TECNICA INSUMOS

COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 TALLA] S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA __[N.* PIEZAS] 09
MERCADO [NINO(A)| [ MuJeR] X|HomeRrE [ X] TEJIDO PUNTO VERSION 50
DESCRIPCION DEL INSUMO PROVEEDOR COLOR ekl CONSUMO CANTIDAD
MEDIDA

1| TEXTIL PACIFIC FACOL NEGRO METROS |1/2m | METROS

2| TEXTIL PACIFIC FACOL BLANCO [ METROS [1/2m | METROS

3| CAUCHO 4cm FULL ADORNOS | BLANCO | METROS |70cm | METROS

4| HILO BLANCO MIL HERRAJES | BLANCO | METROS |1und | METROS

s| HILO NEGRO MIL HERRAJES | NEGRO METROS |lund | METROS

6| VINILO TEXTIL REFLECTIVO SOUL COLORS | GRIS ™ 4x65cm| CM

7| TALLAS FULL ADORNOS | BLANCO | cM Tund | METROS

s| MARQUILLAS LA MARCA 622 | NEGRO UNDS  |Tund | UNDS

9

10!

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30
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Figura 19. Ficha de ruta operacional camiseta

FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL
COLECCION| 622 REFERENCIA 001 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA N.° PIEZAS| 09
MERCADO |NINO(A)| | MUJER| X|HOMBRE | X| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
O @ A —>
OPERACI’"N __ OPERACI"N/ACCION __ ALMACENAMIENTO _ DEMORA __ TRANSPORTE __INSPECCI'N
No.| SIMBOLO PROCESO MAQUINA il e
EN MINUTOS POR HORA
1 Realizacion de patronaje y moldes. Manual 60 min 1 hora
2 Corte de piezas en tela. Manual 10 min 5 min
3 Unir cortes delanteros. Flatseamer 5 min 5 min
a4 Unir cortes posteriores. Flatseamer 5 min 5 min
5 Unir mangas. Fleatseamer 8 min 8 min
6 Cerrar costados. Fileteadora 5 min 5 min
7 Agregar tallay marquilla. Fileteadora 5 min 5 min
8 Unir cuello. Plana 7 min 7 min
9 Realizar dobladillo de camiseta. Collarin 5 min 5 min
10 Estampar piezas con vinilo textil. Termofijadora 15 min 15 min
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
TOTAL TIEMPO DE CONFECCION 0 1h.61 min.
ELABORO:  JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi JNo
(Vimoma  (Vuooas  GIMCCA
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Figura 20. Ficha de intervencion textil camiseta

FICHA TECNICA INTERVENCION TEXTIL

COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 BASE| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA  [PROCESO | 09
MERCADO |NINO()[ [ MuJER] X|HOMBRE | X| TEJIDO PUNTO PESO |
NOMBRE COMERCIAL| VINILO TEXTIL COMPOSICION | PU-PVC - PET | VERSION | 5.0
GEOMETRAL MUESTRA TEXTIL
DELANTERO NOMBRE COMERCIAL: Vinilo Textil PESO:

BASE: Lycra - Pacific COMPOSICION: PU-PVC-PET

MUESTRA INICIAL

GRAFIA MUESTRA INTERVENIDA

-

3.3cm

]

; 5.7 cm 4|

OBSERVACIONES:

Para la intervencién se emplea vinilo textil, el cual se corta segun el disefio (622) y posterior-

mente se aplica sobre la pieza mediante calor y presion, logrando un acabado definido y
resistente.

ELABORG: __JEIMY CACERES- GABRIELARIANO __ aproo : [ Jsi JNo
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Figura 21. Ficha intervencion textil camiseta
FICHA TECNICA INTERVENCION TEXTIL
COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 BASE| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA | PROCESO | 09
mMeErcADO |NINO(A)| | MuyER] X[ HomBRE [X] TEJIDO PUNTO PESO |
NOMBRE COMERCIAL| VINILO TEXTIL COMPOSICION | PU - PVC - PET | VERSION | 5.0
GEOMETRAL MUESTRA TEXTIL
POSTERIOR NOMBRE COMERCIAL: Vinilo Textil PESO:
R i BASE: Lycra - Pacific COMPOSICION: PU-PVC-PET
WS

WER? MUESTRA INICIAL

GRAFIA MUESTRA INTERVENIDA

T WIATES | 7o
e O
WY

57cm

OBSERVACIONES:

Para la intervencion se emplea vinilo textil, el cual se corta seguin el disefio (WHAT IS YOUR-

WHY) y posteriormente se aplica sobre la pieza mediante colory presién, logrando un
acabo definido y resistente.
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Figura 22. Ficha de geometral buzo

FICHA TECNICA DIBUJO GEOMETRAL

COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 09
MERCADO [NINO(A)| | MUJER| X|HOMBRE | X| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

DELANTERO|X| POSTERIOR [X|

Geometral (Dibujo Técnico de la Prenda) con Descripcién, detalles de Construccion, lupas y acotaciones.

=2
€100

FELLED SEAM

e

€100-4(FS)

DELANTERO

VINILO
POSTERIOR TEXTIL

—

H100-2((9) I
C€100-1(09)
OBSERVACIONES: Muestra Base Muestra Base Muestra Base
Textil 1 Textil 2 Textil 3

Buzo deportivo de manga raglan en tela Pacific, con cortes en
delantero y posterior. Cuello de 1,5 cm y solo costados cerrados
en fileteadora. Lleva marquilla y talla en el costado inferior
izquierdo y estampado reflectivo en el delantero y posterior de 5
cmde alto en vinilo textil en el centro superior.

ELABORO:

JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[ Jno
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Figura 23. Ficha de patronaje buzo

FICHA TECNICA PATRONAJE

COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 09
MERCADO ININO(A)| [ MUJER|X|HOMBRE | X]| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

1,5¢cm|

19cm 19.ch
1/4 contorno de cadera 1/4 contorno de cadera
ELABORG: _ JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[_JNo
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Figura 24. Ficha patronaje buzo

FICHA TECNICA PATRONAJE

COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 01
MERCADO |NINO(A)| | MUJER| X |HOMBRE | X| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

Altura de copa ,/

DELANTERO POSTERIOR

Largo de manga

Ancho de pufio
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Figura 25. Ficha patronaje buzo

FICHA TECNICA PATRONAJE
COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 03
mercaDo |NINO(A)| [ MuJER[X|HOMBRE | X| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

Se toma la medida de la linea roja
y se igual la linea azul
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Figura 26. Ficha de escalado buzo

FICHA TECNICA ESCALADO
COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA| S-M-L-XL
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 09
MERCADO [NINO(A)| | MuJER| X|HOMBRE | X| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

0.5cm
e
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Figura 27. Ficha de escalado buzo

FICHA TECNICA ESCALADO

COLECCION] 622 REFERENCIA | 002 TALLA] S-M-L-XL

UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 03

MERcADO [NINO()| | MuJER| X|HOMBRE | X| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
0.5¢cm

1.5cm
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Figura 28. Ficha de escalado buzo

FICHA TECNICA ESCALADO
COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA] S-M-L-XL
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 01
MERCADO [NINO(A)| [ MuJER| X|HOMBRE [ X TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
0.5 cm

J

POSTERIOR DELANTERO

0,5cm
$

1-cm
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Figura 29. Ficha de despiece buzo

FICHA TECNICA DESPIECE

COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA] S-M-L-XL
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 09
MERCADO |NINO(A)]  [muJER] X[HOMBRE [ X| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
/AN
_— - - ~ N\
/a\ \
/ N\ \
74 A \
5 N\ \
y S .
\
\ \
\ \
\ N
\ \
\ \
\ X
\ \
\ \
\ \
\ \
\ S \
w BUZO ' 4
'
/ / S
BUZO ) i CENTRO A -
CENTRO / / POS 4 /
2EL n 1 TALLA S / / !
TALLA S R Y / / '
Civ. / / ! ; / |

oy ’ ' EURCE
! I I / / [
CBOg%I?O | | | COSCT)/;DO |
| ! [ I / I
| DEL | ! | TALLAS y
i | TALLA S f ’ | C:2v. |
. | C:2v. | ; | |
| | \ 1 ! \
| I \ ! I \
| I \ | ! |
| l \ I I \
| | \ | I \
[ ! \ | ! \
| I \ I ! \
I I \ | | \
| I \ | | \
| ! \ [ I |
| | \ | | \
I | \ 1 I \
| | \ I I |
B I i | | |
I | 1
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Figura 30. Ficha de despiece buzo

FICHA TECNICA DESPIECE
COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 02
mMeErcADO |NINO(A)]  [muJer] X[HomsRrE [X] TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
T
/ A\
/ \
/ \
/ \
/ \
% \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
/ \
/. \
7 AN
- :
\ MANGA BUZO 4
\\ /
B TALLA S F
\ C:2v. /
\ /
\ /
\ A /
\ !
\ 1
\ !
\ !
\ !
\ !
\ |
\ 1
\ !
\ % !
\ !
| |
| |
| |
\ |
| I
| I
\ |
| I
| I
1 |
e e B R R+ | I |
; CUELLO ! ' ,‘
! TALLA S I !
| Civ. | | :
| | | |
*********************** | |
e \
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Figura 31. Ficha de trazo buzo

FICHA TECNICA TRAZO
COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 09
MERCADO [NINO(A)| [ MUJER| X|HOMBRE | X| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
e
‘ O(Elgg BUZO
BUZO i e
OQAT200 COSTADO ] C:2v.
ZﬂY YA?EAS
CUELLO
MANGA BUZO
TALLA S
C:2v.
D
SVTIVL
0zZNg VONVIN
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Figura 32. Ficha de base textil buzo

FICHA TECNICA BASE TEXTIL O TEJIDO

COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA] S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 09
MERCADO [NINO(A)| [ MUJER] X|HOMBRE | X] TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

TIPO DE TEJIDO: Punto

NOMBRE TECNICO: Pacific

NOMBRE COMERCIAL: Paciﬁc

ONPOSICION Poliester. 78% — Lycra 22%

TEXTIL DE LINEA ) | TEXTIL DE TEMPORADA: [

PROVEEDOR: Facol

USOS Y APLICACIONES: - . -
Pacific es un textil ideal para confeccio-

nar prendas deportivas de alto rendi-
miento como camisetas, buzos, leggings,
tops entre otros. Ofrece secado rapido.

DESCRIPCION: - .
Tela ligera, altamente elastica y de tacto

suave. Destaca por su resistencia y tecno-
logia antifluido, ofreciendo maxima
comodidady libertad de movimiento.

TIPO DE TEJIDO:

Punto
NOMBRE TECNICO: Paciﬁc
NOMBRE COMERCIAL: Pacific
FONERSEIN Poliester. 78% - Lycra 22%
TEXTIL DE LINEA 1| TEXTIL DE TEMPORADA: |
PROVEEDOR: Facol
USOS Y APLICACIONES: P - :
Pacific es un textil ideal para confeccio-
nar prendas deportivas de alto rendi-
miento como camisetas, buzos, leggings,
tops entre otros. Ofrece secado rapido.
DESCRIPCION: z Coas
T Tela ligera, altamente elastica y de tacto
| suave. Destaca por su resistencia y tecno-
‘ logia antifluido, ofreciendo maxima
comodidady libertad de movimiento.
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Figura 33. Ficha de insumos buzo

FICHA TECNICA INSUMOS
COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 09
MERCADO [NINO(A)| [ MuJER| X |HOMBRE [ X] TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
DESCRIPCION DEL INSUMO PROVEEDOR COLOR BAGDE CONSUMO CANTIDAD
MEDIDA

1] TEXTIL PACIFIC FACOL NEGRO METROS [1/2m METROS

2| TEXTIL PACIFIC FACOL BLANCO | METROS [1/2m METROS

3| CAUCHO 4cm FULL ADORNOS | BLANCO | METROS |70 cm METROS

4| HILO BLANCO MIL HERRAJES | BLANCO | METROS |1und METROS

s| HILO NEGRO MIL HERRAJES | NEGRO METROS |1 und METROS

6| VINILO TEXTIL REFLECTIVO SOUL COLORS | GRIS M 4x6.5cm| CM

7| TALLAS FULL ADORNOS | BLANCO | CM 1und METROS

8| MARQUILLAS LAMARCA 622 | NEGRO UNDS | 1und UNDS

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24/

25

26

27

28

29

30
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Figura 34. Ficha de ruta operacional buzo

FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL
COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO N.° PIEZAS| 09
MERCADO [NINO()| | MUJER| X|HOMBRE | X]| TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
OPERACI'N __ OPERACI"NJACCION __ ALMACENAMIENTO Dl! TRANSPORTE ___INSPECCI'N
No. | SIMBOLO PROCESO MAQUINA ::lni?::l:s PR(::::C::,N
1 Realizacién de patronaje y moldes. Manual 60 min 1 hora
2 Corte de piezas en tela. Manual 10 min 5 min
3 Unir cortes delanteros. Flatseamer 5 min 5 min
a Unir cortes posteriores. Flatseamer 5 min 5 min
5 Unir mangas. Fleatseamer 8 min 8 min
6 Cerrar costados. Fileteadora 5 min 5 min
7 Agregar talla y marquilla. Fileteadora 5 min 5 min
8 Unir cuello. Plana 7 min 7 min
9 Realizar dobladillo de camiseta. Collarin 5 min 5 min
10 Estampar piezas con vinilo textil. Termofijadora 15 min 15 min
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
TOTAL TIEMPO DE CONFECCION V] 1h.61 min.
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Figura 35. Ficha de intervencion textil buzo

FICHA TECNICA INTERVENCION TEXTIL

COLECCION| 622 REFERENCIA | 002 BASE| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA BUZO PROCESO | 03
MERCADO |NINO(A)  [muJER]X[HOMBRE [X] TEJIDO PUNTO PESO |
NOMBRE COMERCIAL| VINILO TEXTIL COMPOSICION PU - PVC - PET | VERSION ] 5.0
GEOMETRAL MUESTRA TEXTIL
NOMBRE COMERCIAL: Vinilo Textil PESO:
DELANTERO
BASE: Lycra - Pacific COMPOSICION: PU-PVC-PET

MUESTRA INICIAL

GRAFIA MUESTRA INTERVENIDA

L s7em ——

OBSERVACIONES:

Para la intervencién se emplea vinilo textil, el cual se corta segun el disefio (622) y posterior-

mente se aplica sobre la pieza mediante calor y presion, logrando un acabado definido y
resistente.

ELABORG: __JEIMY CACERES - GABRIELARIANO  aprogo : [ Jsi[ JNo
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Figura 36. Ficha de intervencién textil buzo

FICHA TECNICA INTERVENCION TEXTIL

COLECCION| 622 REFERENCIA | 001 BASE| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA CAMISETA [ PROCESO | 09
MercaDpo |NINO(A)| | muser] X|HowmBRE [ X] TEJIDO PUNTO PESO |
NOMBRE COMERCIAL| VINILO TEXTIL COMPOSICION | PU - PVC - PET | VERSION | 5.0
GEOMETRAL MUESTRA TEXTIL
POSTERIOR NOMBRE COMERCIAL: Vinilo Textil PESO:

BASE: Lycra - Pacific COMPOSICION: PU-PVC-PET

MUESTRA INICIAL

GRAFIA MUESTRA INTERVENIDA

B HANS "“Mﬂ% s
S (OUR
- WY S

4
;6cm 4|

OBSERVACIONES:

Para la intervencion se emplea vinilo textil, el cual se corta segun el diseno (WHAT IS YOUR-
WHY) y posteriormente se aplica sobre la pieza mediante color y presién, logrando un
acabo definido y resistente.
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Figura 37. Ficha de geometral top
FICHA TECNICA DIBUJO GEOMETRAL
COLECCION| 622 REFERENCIA | 003 TALLAI S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA TOP N.° PIEZAS| 05
MERCADO |NINO()| | MUJER| X|HOMBRE | | TEJIDO PUNTO VERSION 50
DELANTERO [X]| POSTERIOR [X]
Geometral (Dibujo Técnico de la Prenda) con Descripcion, detalles de Construccion, lupas y acotaciones.
CAUCHO 7 mm.
DELANTERO POSTERIOR
11em.
H100-2 ()
CAUCHO 4cm.
OBSERVACIONES: Muestra Base Muestra Base Muestra Base
Textil 1 Textil 2 Textil 3

Top deportivo en tela Pacific, con forro y caucho de 7 mm en
escotes y sisas, aplicado con costura de collarin. Su pretina es de
4 cm con caucho interno y estampado reflectivo de 11 cm de alto
en vinilo textil, ubicado en el centro delantero. L) -
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Figura 38. Ficha de patronaje top

FICHA TECNICA PATRONAJE

COLECCION| 622 REFERENCIA | 003 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA TOP N.° PIEZAS| 05
MERCADO |NINO(A)| [ MUJER| X|HOMBRE | [ TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
DELANTERO POSTERIOR
3o,

r ~
= 4‘-,"

13cm

PRETINA

10 cm
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Figura 39. Ficha de escalado top

FICHA TECNICA ESCALADO
COLECCION| 622 REFERENCIA | 003 TALLA] S-M-L-XL
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA TOP N.° PIEZAS| 05
MERCADO NINO(A)|  [muJER] X[HOMBRE| [ TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
DELANTERO POSTERIOR

DELANTERO

I + [—Zcm
! ! 1.5cm

| | I

| ST NS |

—4cm
ELABORO: JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : I:]SI[:]NO
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F-DC-125 DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, MONOGRAFIA, VERSION: 2.0
EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

Figura 40. Ficha de despiece top

FICHA TECNICA DESPIECE
COLECCION| 622 REFERENCIA | 003 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA TOP N.° PIEZAS| 05
MERCADO NINO(A)| | MUJER| X|HOMBRE| | TEJIDO PUNTO VERSION | 5.0

ELABORO: __ JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[ Jno
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INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE PROYECTO
F-DC-125 DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, MONOGRAFIA, VERSION: 2.0
EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

Figura 41. Ficha de trazo top

FICHA TECNICA TRAZO
COLECCION| 622 REFERENCIA | 003 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA TOP N.° PIEZAS| 05
MERCADO |NINO(A)| | MUJER| X|HOMBRE | | TEJIDO PUNTO VERSION | 5.0

A
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Figura 42. Ficha de base textil
FICHA TECNICA BASE TEXTIL O TEJIDO
COLECCION| 622 REFERENCIA | 003 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA TOP N.° PIEZAS| 05
mMercapo |NINO(A)| [ muser|X[HomBRE| | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
TIPO DE TEJIDO: Punto
NOMBRE TECNICO: Pacific
NOMBRE COMERCIAL: Pac Iﬁ c
COMPOSICION Poliester. 78% - Lycra 22%
TEXTIL DE LINEA b | TEXTIL DE TEMPORADA: |
PROVEEDOR: Facol
USOS Y APLICACIONES:

Pacific es un textil ideal para confeccio-
nar prendas deportivas de alto rendi-
miento como camisetas, buzos, leggings,
tops entre otros. Ofrece secado rapido.

DESCRIPCION: ’ 5
Tela ligera, altamente elastica y de tacto

suave. Destaca por su resistenciay tecno-
logia antifluido, ofreciendo maxima
comodidad y libertad de movimiento.

TIPO DE TEJIDO:

Punto
NOMBRE TECNICO: Pacific
NOMBRE COMERCIAL: pacic
COMFOSIGION Poliester. 78% — Lycra 22%
TEXTIL DE LINEA X__ | TEXTILDE TEMPORADA. |
PROVEEDOR: Facol
USOS Y APLICACIONES:
Pacific es un textil ideal para confeccio-
nar prendas deportivas de alto rendi-
miento como camisetas, buzos, leggings,
tops entre otros. Ofrece secado rapido.
DESCRIPCION: : .
- Tela ligera, altamente elastica y de tacto
suave. Destaca por su resistenciay tecno-
‘ logia antifluido, ofreciendo maxima
comodidad y libertad de movimiento.
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Figura 43. Ficha de insumos top

FICHA TECNICA INSUMOS

COLECCION| 622 REFERENCIA | 003 TALLA] S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA TOP N.° PIEZAS| 05
MERCADO |NINO(A)| | MUJER| X|HOMBRE | | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
DESCRIPCION DELINSUMO PROVEEDOR COLOR ON DA oE CONSUMO CANTIDAD
MEDIDA

1| TEXTIL PACIFIC FACOL NEGRO METROS | 80cm | METROS

2| TEXTIL PACIFIC FACOL BLANCO | METROS | 80cm | METROS

3| CAUCHO 4cm FULL ADORNOS | BLANCO | METROS | 60cm | METROS

| CAUCHO 7mm FULL ADORNOS | BLANCO | METROS | 3m METROS

s| HILO BLANCO MILHERRAJES | BLANCO | METROS | 30m METROS

o] HILO NEGRO MIL HERRAJES | NEGRO METROS | 30m METROS

;| VINILO TEXTIL REFLECTIVO SOUL COLORS | GRIS ™ Tlcm | CM.

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

ELABORG:  JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[ Jno

\‘) “"MODA \’)“*MUDAS GIMCCA

sostenible -uts

Fuente: autores

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestiéon
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 95

DOCENCIA Ao
INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE PROYECTO ]
F-DC-125 DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, MONOGRAFIA, VERSION: 2.0
EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO
Figura 44. Ficha de ruta operacional top
FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL
COLECCION| 622 REFERENCIA | 003 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA TOP N.° PIEZAS| 05
MERcADO |NINO(A)| [ muJEr|X[HomBRE| | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
OPERACI’'N __ OPERACI"N/ACCION __ ALMACENAMIENTO _ DEMORA _ TRANSPORTE __INSPECCI'N
No.| siMBOLO PROCESO MAQUINA k- |Propuccion
EN MINUTOS POR HORA

1 Realizacién de patronaje y moldes. Manual 60 min 1 hora

2 Corte de piezas en tela. Manual 10 min 5 min

3 Estampar piezas con vinilo textil. Termofijadora | 10 min 10 min

4 Unir hombros de top y forro. Collarin 5 min 5 min

5 Unir escotes agregando caucho de 7 mm. Collarin 15 min 15 min

6 Unir sisas agregando caucho de 7 mm. Collarin 10 min 10 min

7 Cerrar costados. Collarin 8 min 8 min

8 Preparar pretina con caucho de 4 cm. Collarin 10 min 10 min

9 Unir pretina al cuerpo. Collarin 15 min 15 min
10 Asegurar uniones con pespunte. Collarin 5 min 5 min

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

TOTAL TIEMPO DE CONFECCION 0 148 min
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Figura 45. Ficha de intervencion textil top

FICHA TECNICA INTERVENCION TEXTIL

COLECCION| 622 REFERENCIA | 003 BASE| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA TOP PROCESO | 05
MERCADO |NINO(A)|  [MuJER| X|HOMBRE | | TEJIDO PUNTO PESO |
NOMBRE COMERCIAL| VINILO TEXTIL COMPOSICION | PU-PVC - PET | VERSION | 5.0
GEOMETRAL MUESTRA TEXTIL
NOMBRE COMERCIAL: Vinilo Textil PESO:
BASE: Lycra - Pacific COMPOSICION: PU-PVC-PET
DELANTERO

MUESTRA INICIAL

MUESTRA INTERVENIDA

OBSERVACIONES:

Para la intervencion se emplea vinilo textil, el cual se corta segtin el disefo (622) y posterior-

mente se aplica sobre la pieza mediante calor y presion, logrando un acabado definido y
resistente.
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Figura 46. Ficha de geometral one leg
FICHA TECNICA DIBUJO GEOMETRAL
COLECCION| 622 REFERENCIA | 004 TALLAI S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA LICRA LARGA |N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO(A)| [ MuJER| X|HOMBRE | [ TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
DELANTERO m POSTERIOR m
Geometral (Dibujo Técnico de la Prenda) con Descripcién, detalles de Construccion, lupas y acotaciones.
DELANTERO _L POSTERIOR
C100-4 (FS)
4cm @@@
CAUCHO 4cm.
H100-2 ((5)
| 4
OBSERVACIONES: Muestra Base Muestra Base Muestra Base
Textil 1 Textil 2 Textil 3

Licra deportiva para baloncesto, con pretina de 4 cm con caucho

interno. Presenta costuras de entrepierna y tiros realizadas en

maquina flatseamer y estampado reflectivo de 4 cm de alto en el

inferior de |a pierna larga. sl -
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Figura 47. Ficha de patronaje one leg
FICHA TECNICA PATRONAJE
COLECCION| 622 REFERENCIA | 004 TALLA] S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA ONE LEG N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO(A)| | MUJER|X|HOMBRE| [ TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
DELANTERO POSTERIOR
25cm
i I,“‘——____L&:_m._
T [ eodmosoamn ||
I ' =) | 1
|
|
| 25cm
Iy““——_ 1.5cm

DELANTERO

POSTERIOR

— 4cm

05cm

8cm «—

POSTERIOR

i

12 conlgno de cintura

DELANTERO

—4cm

Contorno de cintura

PRETINA
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Figura 48. Ficha escalado one leg

FICHA TECNICA ESCALADO

COLECCION]| 622 REFERENCIA | 004 TALLA] S-M-L-XL

UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA ONE LEG N.° PIEZAS| 03

MERCADO |NINO(A)| | MuJER|X|HOMBRE| | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
DELANTERO POSTERIOR

—4cm
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EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

Figura 49. Ficha despiece one leg

FICHA TECNICA DESPIECE
COLECCION| 622 REFERENCIA | 004 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA ONE LEG N.° PIEZAS| 03
MErcADO NINO(A)| [ muJeER| X|HOMBRE| | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

ELABORG: _ JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[ JNo
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Figura 50. Ficha trazo one leg

FICHA TECNICA TRAZO
COLECCION| 622 REFERENCIA | 004 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA ONE LEG N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO(A)| [ MUJER| X|HOMBRE | | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

ELABORG: _ JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[ Jno

GESTION N
uls] OdmupA 025&-'?'& GIMCCA

Fuente: autores
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Figura 51. Ficha de base textil one leg

FICHA TECNICA BASE TEXTIL O TEJIDO

COLECCION| 622 REFERENCIA | 004 TALLA] S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA ONE LEG N.° PIEZAS| 03
mMercaDO ININO()|  [muJer|X|HomBRE| | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

TIPO DE TEJIDO:

Plano
NOMBRE TECNICO: Pacific
NOMBRE COMERCIAL: .
Pacific
COMPOSICION .
Poliester. 78% — Lycra 22%
TEXTIL DE LINEA X__ | TEXTILDE TEMPORADA. |
PROVEEDOR: Facol
USOS Y APLICACIONES: i . i
Pacific es un textil ideal para confeccio-
nar prendas deportivas de alto rendi-
miento como camisetas, buzos, leggings,
tops entre otros. Ofrece secado rapido.
DESCRIPCION:

Tela ligera, altamente elastica y de tacto
suave. Destaca por su resistenciay tecno-
logia antifluido, ofreciendo maxima
comodidad y libertad de movimiento.

TIPO DE TEJIDO:

Punto
NOMBRE TECNICO: Pacific
NOMBRE COMERCIAL: Pacific
POMEESISIOH Poliester. 78% — Lycra 22%
TEXTIL DE LINEA X 1 TEXTIL DE TEMPORADA: |
PROVEEDOR: Facol
USOS Y APLICACIONES:
Pacific es un textil ideal para confeccio-
nar prendas deportivas de alto rendi-
miento como camisetas, buzos, leggings,
tops entre otros. Ofrece secado rapido.
DESCRIPCION: - T
PP Tela ligera, altamente elastica y de tacto
suave. Destaca por su resistenciay tecno-
‘ logia antifluido, ofreciendo maxima
comodidad y libertad de movimiento.
ELABORO: JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : Ds”:lm
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Figura 52. Ficha de insumos one leg
FICHA TECNICA INSUMOS
COLECCION| 622 REFERENCIA | 004 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA ONE LEG N.° PIEZAS| 03
MERCADO [NINO(A)| [ mMuuER| X|HOMBRE | | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
DESCRIPCION DEL INSUMO PROVEEDOR COLOR UNIADDE CONSUMO CANTIDAD
MEDIDA
1| TEXTIL PACIFIC FACOL NEGRO METROS | 110cm | METROS
2| TEXTIL PACIFIC FACOL BLANCO [ METROS | 110cm | METROS
3| CAUCHO 4cm FULL ADORNOS | BLANCO | METROS | 70cm | METROS
a| HILO BLANCO MIL HERRAJES | BLANCO | METROS | 20m METROS
s| HILO NEGRO MIL HERRAJES | NEGRO METROS | 20m METROS
6| VINILO TEXTIL REFLECTIVO SOUL COLORS | GRIS M 4x6.5cm| CM
7| TALLAS FULL ADORNOS | BLANCO | METROS | 1UND. | METROS
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
ELABORO:  JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO: [ Jsi[ JNo
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Fuente: autores
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Figura 53. Ficha de ruta operacional

FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL
COLECCION| 622 REFERENCIA | 004 TALLA] S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA ONE LEG N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO(A)| [ MUJER| X|HOMBRE| | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
OPERACI’N __ OPERACI”"N/ACCION __ ALMACENAMIENTO nsg TRANSPORTE ___INSPECCP'N
No. | SIMBOLO PROCESO MAQUINA RO ProDucCion
EN MINUTOS POR HORA
1 Realizacion de patronaje y moldes. Manual 60 min 1 hora
2 Corte de piezas en tela. Manual 10 min 5 min
3 Estampar piezas con vinilo textil. Termofijadora | 15 min 15 min
& Unir tiro delantero y posterior. Flatseamer 5 min 5min
5 Cerrar entre pierna. Flatseamer 8 min 8 min
6 Preparar pretina con caucho de 4 cm. Manual 8 min 8 min
7 Pespuntar y asegurar pretina. Collarin 10 min 10 min
8 Agregar talla. Collarin 5 min 5 min
9 Realizar dobladillo de bota. Collarin 5 min 5 min
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
TOTAL TIEMPO DE CONFECCION 0 1h.61 min.
ELABORO: JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : DSIDNO
\‘) MODA \‘) mopas  GIMCCA
Fuente: autores
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Figura 54. Ficha de intervencion textil
FICHA TECNICA INTERVENCION TEXTIL

COLECCION| 622 REFERENCIA | 004 BASE| S-M-L-XL.

UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA ONE LEG PROCESO | 03

MERCADO |NINO(A)| [ MUJER| X|HOMBRE | [ TEJIDO PUNTO PESO |

NOMBRE COMERCIAL| VINILO TEXTIL COMPOSICION | PU-PVC - PET | VERSION ] 50

GEOMETRAL MUESTRA TEXTIL
DELANTERO NOMBRE COMERCIAL: Vinilo Textil PESO:

4cm

GRAFIA

6.5cm

BASE: Lycra - Pacific

COMPOSICION: PU-PVC-PET

MUESTRA INTERVENIDA

MUESTRA INICIAL

OBSERVACIONES:

Para la intervencién se emplea vinilo textil, el cual se corta segun el disefio (622) y posterior-

mente se aplica sobre la pieza mediante calor y presion, logrando un acabado definido y
resistente.

ELABORO:

JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO

APROBO : [_|si[ |Nno
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Figura 55. Ficha de geometral licra corta

FICHA TECNICA DIBUJO GEOMETRAL

COLECCION| 622 REFERENCIA | 005 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA LICRA CORTA |N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO(A)| [ MUJER] X|HOMBRE | X] TEJIDO PLANO VERSION 5.0

DELANTERO [X] POSTERIOR [¥]

Geometral (Dibujo Técnico de la Prenda) con Descripcion, detalles de Construccion, lupas y acotaciones.

POSTERIOR

DELANTERO
—t>
H100-2 (C5)

€100-4F5)
C100-4(FS)
H100-2(C5)
OBSERVACIONES: Muestra Base Muestra Base Muestra Base
Textil 1 Textil 2 Textil 3

Licra corta deportiva, con pretina de 4 cm con caucho interno.
Presenta costuras de entrepierna y tiros realizadas en maquina
flatseamery estampado reflectivo de 4 cm de alto en el delantero
inferior de la pierna izquierda.

ELABORG: __ JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi JNo
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Figura 56. Ficha de patronaje licra corta

PAGINA 107
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VERSION: 2.0

FICHA TECNICA PATRONAJE

I
I 1/2 contorno de cintura 1 |
11
i1
11

0.5 cm
DELANTERO

8 cm «— — 4cm

Contorno de cintura

COLECCION] 622 REFERENCIA | 005 TALLA] S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA LYCRA CORTA |N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO(A)|  [MUJER| X|HOMBRE| | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
25cm
I“““——-_-_>‘ 1.5 cm —
12em — —————f——— = ===
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F-DC-125

Figura 57. Ficha de escalado licra corta
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VERSION: 2.0

FICHA TECNICA ESCALADO

COLECCION| 622 REFERENCIA | 005

TALLA[ S-M-L-XL.

UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA LYCRA CORTA |N.° PIEZAS

03

TEJIDO VERSION

MERCADO [NINO(A)| [ MUJER| X|HOMBRE | PUNTO

5.0

"I 05cm

L‘20m

[—’2cm

1cm

1ij

2cm

—.4cm

JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO

ELABORO:

APROBO : [ |si[_|No

MODA

Sastenible -uts

0

\‘/""MUDAS
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Figura 58. Ficha de despiece licra corta
FICHA TECNICA DESPIECE
COLECCION| 622 REFERENCIA | 005 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA LYCRA CORTA |N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO()]  [MUJER[X|HOMBRE| [ TEJIDO PUNTO VERSION 50
| e
: il
3 |
I
|
|
LYCRA :
! TALLA S ‘\
A C:2v. \
\ =
/
\ /
\ /
\ /
\ !
\ /
\ /
\
\
PRETINA :
LYCRA |
TALLAS |
D Citv. 3
ELABORO: JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO . DSIDNO
\‘/ MODA \‘/ mopas  GIMCCA
Fuente: autores
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Figura 59. Ficha de trazo licra corta

FICHA TECNICA DESPIECE
COLECCION| 622 REFERENCIA | 005 TALLA| S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA LYCRA CORTA |N.° PIEZAS| 03
MERcADO |NINO(A)|[ [ muuer] X[HomBRE| | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
\‘ — il
|
|
|
‘ |
LYCRA |
/ TALLA S
1 C:2v. \
28 N\
\ o
/
\ /
\ /
\ !
\ /
\ |
\ /
\
\
PRETINA :
LYCRA |
) TALLAS |
Civ.
|
| |
|
ELABORO: JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : DSIDNO
\‘/ mopa  \Vimooas  GIMCCA

Fuente: autores
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Figura 60. Ficha de base textil licra corta

FICHA TECNICA BASE TEXTIL O TEJIDO

COLECCION| 622 REFERENCIA | 005 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA LYCRA CORTA |N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO(A)|  [MUJER|X[HOMBRE| | TEJIDO PUNTO VERSION 5.0

TIPO DE TEJIDO:

Punto

NOMBRE TECNICO: Pacific

NOMBRE COMERCIAL: Pacific

COMPOSICION .
Poliester. 78% — Lycra 22%

TEXTIL DE LINEA X__|___ TEXTILDE TEMPORADA: __|

PROVEEDOR: Facol

USOS Y APLICACIONES: - . -
Pacific es un textil ideal para confeccio-
nar prendas deportivas de alto rendi-
miento como camisetas, buzos, leggings,
tops entre otros. Ofrece secado rapido.

DESCRIPCION:

Tela ligera, altamente eléstica y de tacto
suave. Destaca por su resistencia y tecno-
logia antifluido, ofreciendo méxima
comodidad y libertad de movimiento.

TIPO DE TEJIDO:

Punto
NOMBRE TECNICO: Pacific
NOMBRE COMERCIAL: Pacific
i Poliester. 78% — Lycra 22%
TEXTIL DE LINEA X__|___ TEXTILDETEMPORADA: |
PROVEEDOR: -
USOS Y APLICACIONES:
Pacific es un textil ideal para confeccio-
nar prendas deportivas de alto rendi-
miento como camisetas, buzos, leggings,
tops entre otros. Ofrece secado rapido.
DESCRIPCION: . o
i, Tela ligera, altamente elastica y de tacto
suave. Destaca por su resistenciay tecno-
‘ logia antifluido, ofreciendo maéaxima
comodidad y libertad de movimiento.
ELABORO: JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : DS|DN°

sostenibie -uts
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Figura 61. Ficha de insumos licra corta
FICHA TECNICA INSUMOS
COLECCION| 622 REFERENCIA | 005 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA LYCRA CORTA |N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO(A)| | MUJER| X|HOMBRE | [ TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
DESCRIPCION DEL INSUMO PROVEEDOR COLOR UNDADDE CONSUMO ! CANTIDAD
MEDIDA |
1| TEXTIL PACIFIC FACOL NEGRO METROS [1/2m | 1/2m
2| TEXTIL PACIFIC FACOL BLANCO | METROS [12m | 12m
3| CAUCHO 4cm FULL ADORNOS | BLANCO | METROS [70cm | 70cm
a| HILO BLANCO MILHERRAJES | BLANCO | METROS |20cm | 20cm
s| HILO NEGRO MIL HERRAJES | NEGRO METROS [20cm | 20cm
6| VINILO TEXTIL REFLECTIVO SOUL COLORS | GRIS ™ 4x6.5cm| 4x6.5cm
7| TALLAS FULL ADORNOS | BLANCO | METROS | 1UND. | METROS
8 |
9 |
10 ‘
11 |
12 \
13 ‘
14 |
15
16
17 |
18 ‘
19 !
20 |
21 |
22 :
23 ‘
24
25 |
26 ‘
27 ‘
28
29
30
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Figura 62. Ficha de ruta operacional

FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL
COLECCION| 622 REFERENCIA | 005 TALLA[ S-M-L-XL.
UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA LYCRA CORTA |N.° PIEZAS| 03
MERCADO |NINO()| | mMUJER| X|HOMBRE| [ TEJIDO PUNTO VERSION 5.0
OPERACI’N __ OPERACI"N/ACCION __ ALMACENAMIENTO DEQ TRANSPORTE ___INSPECCP'N
No.| simMBoOLO PROCESO MAQUINA Bk |PRoDUCION
EN MINUTOS POR HORA
1 Realizacion de patronaje y moldes. Manual 60 min 1 hora
2 Corte de piezas en tela. Manual 10 min 5 min
3 Estampar piezas con vinilo textil. Termofijadora | 15 min 15 min
4 Unir tiro delantero y posterior. Flatseamer 5 min 5 min
5 Cerrar entre pierna. Flatseamer 8 min 8 min
6 Preparar pretina con caucho de 4 cm. Manual 8 min 8 min
7 Pespuntar y asegurar pretina. Collarin 10 min 10 min
8 Agregar talla. Collarin 5 min 5 min
9 Realizar dobladillo de bota. Collarin 5 min 5 min
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
TOTAL TIEMPO DE CONFECCION o 1h.61 min.
ELABORO: _JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO APROBO : [ Jsi[ JNo
(Vimoma  (Vwoons  GIMacA
Fuente: autores
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F-DC-125 VERSION: 2.0

Figura 63. Ficha de intervencion textil licra corta

FICHA TECNICA INTERVENCION TEXTIL
REFERENCIA | 005 BASE| S-M-L-XL.

COLECCION| 622

UNIVERSO | SPORTWEAR PRENDA LYCRA CORTA | PROCESO | 03
MERCADO ININO(A)| | musER| X|HOMBRE| | TEJIDO PUNTO PESO |
NOMBRE COMERCIAL| VINILO TEXTIL COMPOSICION | PU-PVC - PET | VERSION | 5.0
GEOMETRAL MUESTRA TEXTIL
NOMBRE COMERCIAL: Vinilo Textil PESO:

DELANTERO

BASE: Lycra - Pacific

COMPOSICION: PU-PVC-PET

MUESTRA INICIAL

GRAFIA

1608 &

; 6.5 cm

MUESTRA INTERVENIDA

OBSERVACIONES:

Para la intervencion se emplea vinilo textil, el cual se corta segtin el disefio (622) y posterior-

mente se aplica sobre la pieza mediante calor y presién, logrando un acabado definido y
resistente.

ELABORO:  JEIMY CACERES - GABRIELA RIANO

APROBO: [_|si[_|no

(Y mma  (Vowooas GIMCCA

Fuente: autores
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DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, MONOGRAFIA,

VERSION: 2.0

EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

Por ultimo, se realizdé una encuesta a 30 consumidores que han adquirido y

usado los productos de la marca 622 con el fin de analizar la opinion de los

productos frente a sus diferentes caracteristicas técnicas como:

calidad,

composicion textil, comodidad y funcionalidad. De igual forma, se incorporaron

preguntas que nos permitieron conocer sus preferencias frente al desarrollo de

nuevas propuestas.

ELABORADO POR:

Figura 64. Formato encuesta

24/8/26, 16:07 Andlisis de preferencias del consumidor - Marca 622

Andlisis de preferencias del consumidor -
Marca 622

Conocer las opiniones y experiencias de los consumidores frente a las prendas de la marca
622, con el fin de identificar sus preferencias y necesidades en aspectos como calidad,
comodidad, disefo y tendencias, y asi orientar el desarrollo de una futura coleccion.

* Indica que la pregunta es obligatoria

1. ¢Qué tipo de prenda de 622 ha comprado y utilizado? *

Marca solo un dvalo.
Camiseta
Buzo
Top
Licra corta
Licra larga
Licra one leg

Otro:

2. ;Como calificaria la calidad general de las prendas de 622 que ha utilizado? *
Marca solo un évalo.
Excelente
Buena
Regular

Deficiente

https://docs.google. 13A); SvrPhdonfLybuPQFENsVB7x8s-t2s/edit

Fuente: autores
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Figura 65. Formato encuesta

24/8/26, 16:07 Analisis de preferencias del consumidor - Marca 622

3. ¢Qué aspectos de la prenda considera mas importantes al momento de elegir ropa
deportiva?
*Puede seleccionar hasta 3 opciones.*

Selecciona todos los que correspondan.

Comodidad

Calidad del textil
Ajuste al cuerpo
Libertad de movimiento
Disefio

Durabilidad
Transpirabilidad

Precio

4. ;Qué tipo de licra preferiria encontrar en una futura coleccion? *
Selecciona todos los que correspondan.

Licra corta

Licra larga

Licra One Leg (una pierna larga y otra corta)
Me interesan todas por igual

No utilizo licras

5. ¢Qué tipo de silueta deportiva le resulta mas atractiva? *

Marca solo un dvalo.
Ajustada al cuerpo
Semiajustada
Holgada

Combinacion de prendas ajustadas y holgadas

https://docs.google.com/forms/d/13Ajx89Am9K4xBF5vrPh4onfLybuPQF ENsVB7x8s-t2s/edit 217

Fuente: autores
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Figura 66. Formato encuesta
24/8/26, 16:07 Analisis de preferencias del consumidor - Marca 622

6. ¢Qué elementos de disefio le gustaria encontrar en nuevas prendas deportivas? *
*Puede seleccionar hasta 3 opciones.*

Selecciona todos los que correspondan.

Cortes y paneles que resalten la silueta
Estampados graficos

Disefios minimalistas

Detalles reflectivos

Combinaciones de colores
Transparencias o mallas

Bolsillos funcionales

Detalles diferenciadores en mangas, laterales o espalda

7. ¢Qué estilo de disefio prefiere para nuevas prendas de 6227? *

Marca solo un dvalo.
Minimalista y sobrio
Urbano y moderno
Deportivo y dinamico
Llamativo y grafico

Combinacion de varios estilos

https://docs.google.com/forms/d/13Ajx89AMIK4xBF5vrPh4onfLybuPQF ENsVB7x8s-t2s/edit 317

Fuente: autores
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Figura 67. Formato encuesta
24/8/26, 16:07 Analisis de preferencias del consumidor - Marca 622

8. ¢Qué colores le gustaria encontrar en futuras colecciones? *
*Puede seleccionar hasta 3 opciones.*

Selecciona todos los que correspondan.

Negro

Blanco

Gris

Colores vibrantes
Tonos neutros
Colores oscuros

Combinaciones de colores contrastantes

9. ¢Qué tipo de estampados o graficos le resultan mas atractivos? *

Marca solo un évalo.
Logotipo de la marca
Numeros o tipografias
Gréficos deportivos
Disefios geométricos
Estampados abstractos
Estampados grandes y llamativos
Disenos pequenos y discretos

Prefiero prendas sin estampado

https://docs.google.com/forms/d/13Ajx89AmMIK4xBF5vrPh4onfLybuPQF ENsVB7x8s-t2s/edit a7

Fuente: autores
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Figura 68. Formato encuesta
24/8/26, 16:07 Anadlisis de preferencias del consumidor - Marca 622

10. ¢Qué propuesta nueva le resultaria mas atractiva en una coleccion deportiva? *

Marca solo un dvalo.
Prendas multifuncionales o transformables
Prendas con mayor cantidad de detalles funcionales
Nuevas combinaciones de siluetas
Textiles con caracteristicas de alto rendimiento
Disenos personalizados
Prendas con elementos reflectivos

Nuevas propuestas de estampados y graficos

11. Si 622 lanzara una nueva coleccion, ¢qué factor tendria mayor influenciaensu  *
decision de compra?

Marca solo un dvalo.
Disefo
Comodidad
Calidad
Innovacion
Precio
Variedad de prendas

Exclusividad de los disefios

https://docs.google.com/forms/d/13Ajx89Am9K4xBF5vrPh4onfLybuPQF ENsVB7x8s-t2s/edit 57
Fuente: autores
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Figura 69. Formato encuesta
24/8/26, 16:07 Anadlisis de preferencias del consumidor - Marca 622

12.  ;Qué accesorios o complementos le gustaria que 622 incorporara en una nueva *
coleccioén deportiva?
*Puede seleccionar hasta 3 opciones*

Selecciona todos los que correspondan.

Mufiequeras
Guantes deportivos
Visera deportiva
Toalla deportiva

Mangas de compresion

Otro:
Este contenido no ha sido creado ni aprobado por Google.
Google Formularios
https://docs.google.com/forms/d/13Ajx89AMIK4AxBF5vrPh4onfLybuPQF ENsVB7x8s-t2s/edit 6/7
Fuente: autores
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Etapa creativa y de planificacion

En esta cuarta y Ultima etapa del proyecto se desarrollé el planteamiento de
las estrategias dirigidas al area de disefio de la marca 622. En este momento,
basicamente se tuvieron en cuenta los puntos débiles que presenta la empresa al
instante de adaptarse a las nuevas tendencias del mercado, debido a que ofrece
poca innovacion en productos. En base a esto, se realizd un andlisis detallado de
las marcas, Skorebox, Muvex, Ballers Colombia y Legends Brand, las cuales son
consideradas como los principales competidores. Asi mismo, se tuvieron en cuenta
marcas referentes como Nike, Adidas y people plays y se analizaron las tendencias
propuestas por la WGSN. A raiz de este estudio se pudo profundizar en diferentes
propuestas, categorias y caracteristicas de productos, las cuales predominan en el
mercado. De acuerdo con esto, se comprendié la necesidad de implementar
estrategias que logren fortalecer de manera integral el area, esto permitio vincular
las diferentes propuestas a la identidad de la marca, para elevar su posicionamiento
y transférmala en una marca mas competitiva en el sector.

Figura 70. Observacion prenda 1

\

Fuente: autores
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Figura 71. Observacion prenda 2
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Fuente: autores

Figura 74. Observacion renda 5

Fuente: autores

Figura 75. Observacion prenda 6

Fuente: autores
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5 RESULTADOS

Los resultados que ofrece este trabajo demuestran la necesidad de un plan de
fortalecimiento para la empresa 622. El uso de entrevistas, encuestas, métodos de
observacion, analisis, desarrollo de los procesos y planteamiento de estrategias,
permitidé identificar las principales debilidades que impedian el crecimiento de la
empresa y ofrecio la optimizacion integral de sus &reas. Esto, con la intencién de
contribuir a la consolidacién de una identidad que logre reflejarse y responder a

través de propuestas a las necesidades de su publico obijetivo.

Andlisis de la entrevista realizada a Maria Esperanza Delgazo Suarez duefia de

la marca 622

Se realiz6 el analisis por bloques de la entrevista dirigida a la creadora y
duefa de la marca 622, la cual se disefid con el fin de conocer cada aspecto que la
compone junto con sus fortalezas y debilidades que han determinado hasta el dia
de hoy su desarrollo en el sector. Dichas preguntas formuladas se encuentran en la

figura 1.

- ldentidad y trayectoria de la marca
La marca esta directamente relacionada con la trayectoria deportiva de su creadora.
El 622 representa su nombre, al igual que un significado relacionado a un vinculo
emocional. Debido a que pertenece al entorno deportivo cuenta con un
conocimiento directo de las necesidades de los deportistas, el cual cuenta como su
principal fortaleza. El posicionamiento de la empresa depende en un alto porcentaje
a la imagen y a el reconocimiento de su fundadora. Frente a este contexto se
reconoce la necesidad de definir y fortalecer la identidad, lo que permite diversificar

su portafolio.
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- Producto y disefio
La marca cuenta con una variedad de referencias, donde las camisetas son
el producto mas adquirido por sus consumidores. A pesar de ello, no se cuenta con
un area de disefio que genere propuestas en base a una evaluacion de tendencias
o preferencias del mercado, sino que este proceso esté ligado directamente a las
decisiones personales y preferencias de la creadora.

- Produccion y proveedores
Se identifica que el area de produccion presenta varias debilidades que
imposibilitan su crecimiento, las cuales son: la falta de patronaje tallaje y procesos
estandarizados, ademas de la identificacion de proveedores y talleres acordes a sus
necesidades. También se detecta la necesidad de incluir prendas en stock, debido
a que la empresa solo produce dependiendo de la demanda. Por esta razoén, la

marca requiere fortalecer esta area para impulsar su crecimiento.

- Organizacién y administracion
La estructura de la empresa y su gestion en areas administrativas dependen
Unicamente de la duefia de la marca, ella se encarga de los aspectos financieros y
de comercializacion, basicamente es la que determina los precios de cada prenda
en base a los costos de su produccion. Conocer esto identifica la necesidad de

tercerizar funciones para un desarrollo interno méas optimo.

- Mercado y consumidores
622 cuenta con un publico objetivo claramente definido, el cual este
compuesto por deportistas y jugadores de baloncesto, que principalmente buscan
prendas funcionales y cobmodas para el correcto desarrollo de sus actividades. Esto
se presenta como una oportunidad ya que permite la posibilidad de suplir esas

necesidades, lo que atrae a los consumidores y los convierte en clientes frecuentes.
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En este contexto la marca se ha limitado a un solo segmento, esto impide su
expansion y crecimiento, lo cual se presenta como una oportunidad de expandir su

catalogo para llegar a mas consumidores.

- Comercializacion y experiencia del cliente
La marca comercializa principalmente sus productos a través de la venta
directa especialmente basada en el método del voz a voz y como canal secundario
hace uso de redes sociales como Instagram y WhatsApp. Realiza escasamente
promociones sin tener una estructura de soporte definida, ya que todas sus
decisiones las toma bajo consideraciones propias. Basicamente, no implementa
estrategias comerciales ni proyecciones de ventas, por lo que se limita a ventas

ocasionales. Esto genera ingresos impredecibles e inestabilidad financiera.

- Proyeccion y fortalecimiento
La fundadora reconoce las posibles estrategias que debe abordar para encontrar en
ellas las oportunidades que le van a permitir crecer.
La creacion y el desarrollo de la empresa se inicié de una forma empirica sin bases
metodoldgicas que la respaldaran, lo que ha generado vacios en varios aspectos

de su estructura.
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Andlisis de entrevista realizada a personas con experiencia en el sector de

ropa deportiva

- Joseph Alexis Pinzon — Profesional en disefio de modas

Al realizar esta entrevista se evidencia que para potenciar las capacidades
de una empresa de ropa deportiva es de suma importancia que su enfoque se
centralice en la optimizacion del desarrollo de productos. Se considera que estos
deben responder a las condiciones reales y funcionales que exige el deportista.
Entre ellos se destacan como requerimientos esenciales la seleccion de textiles
adecuados que respondan a diversos factores como la sudoracién excesiva, la
friccion en zonas especificas y las alteraciones no deseadas al momento de realizar
procesos como estampado o sublimacion. A su vez, se reconoce la importancia de
una ejecucion correcta del patronaje y confeccion de prototipos que comprueben la
funcionalidad del producto. Esto permite identificar posibles fallas de la prenda, lo
gue ofrece la posibilidad de mejorar diferentes aspectos del articulo como calidad,

funcionalidad y comodidad.

Las tendencias son elementos que destacan en el mercado, pero al momento
del deportista adquirir una prenda lo que predomina en su criterio de eleccion es la
comodidad y funcionalidad que le ofrece el producto. Esto indica que al momento
de disefar esto tipo de prendas se debe priorizar aspectos técnicos que respondan

a sus requerimientos como por ejemplo libertad de movimiento, entre otros.

- Maria Elba Anaya Rincén — Ensambladora
A través de la entrevista realizada a la sefiora Maria se logré reconocer la
importancia de optimizar el area de produccion, basicamente se plantea al momento
de construir una prenda realizar un esquema o disefio organizado de los procesos

dividiéndolos por fases. Ademas, también se expone la necesidad de determinar
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criterios de calidad y evaluar detalladamente el uso de la prenda con el fin de
observar el comportamiento de los insumos al momento del ensamble. Este analisis
permite obtener el porcentaje exacto de viabilidad del producto. Por otro lado, el
empleo de pruebas y prototipos resulta fundamental, ya que esta herramienta
localiza el area precisa que presenta errores para asi posteriormente poder ser
corregidos.

A través ves del andlisis y la recopilacién de informacion se logra plantear las
estrategias que componen el fortalecimiento empresarial para la empresa 622.
Estas posteriormente son separadas en dos areas de trabajo con el fin de realizar
una estructuracion organizada que impulse sus funciones. Esta divisidon se realiz6

de la siguiente forma:

Estrategias para el &rea de produccién

1. Establecer la tabla de medidas a través de un andlisis corporal de los
diferentes consumidores
La marca no cuenta con una tabla de medidas acorde a su publico objetivo.
Por tanto, se realiza un estudio de las dimensiones corporales que

predominan en los consumidores y se estandariza el tallaje para la marca.

2. Desarrollar el patronaje base teniendo en cuenta las necesidades de los
deportistas
Se realiza el proceso de patronaje y molderia en diferentes tallas. Para este
proceso se tiene en cuenta la funcion del producto y las caracteristicas

técnicas de los insumos.

3. Definir proveedores y talleres satélites mas convenientes para la marca
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Se estudian los productos y servicios de los posibles proveedores y talleres
con el propésito de encontrar el ideal que cumpla con los requerimientos de

la marca.

4. Incluir fichas técnicas con el fin de estandarizar procesos de produccién
La realizacion de las fichas técnicas ofrece la posibilidad de optimizar el
tiempo de produccion, con especificaciones técnicas que disminuyen errores

en el proceso.
Estrategias para el area de disefio

1. Definir y consolidar el ADN de marca
Esta estrategia se plantea con el fin de fortalecer el ADN en relacién con su

propdsito para asi generar un vinculo que fidelice al consumidor.

2. Hacer uso de los elementos diferenciadores de la marca en colecciones para
potencializar su ADN.
Implementar en las prendas recursos graficos y conceptos coherentes con la
marca para impulsar el fortalecimiento visual que se quiere transmitir y asi

lograr posicionarla.

3. Lanzar dos colecciones anualmente compuesta de dos capsulas divididas
trimestralmente
Esta estrategia responde a la necesidad de innovacion. Ofrecer una rotacion
constante de productos atrae nuevos consumidores y potencializa su

posicionamiento.

4. Desarrollar una estrategia de posicionamiento digital y comercial,
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Direccionar el feed de Instagram. Aqui se busca resaltar el proposito de la
marca, sus publicaciones buscaran transmitir un entorno aspiracional que

genere la necesidad de pertenecer al grupo 622.

5. Desarrollar una pagina web
Esta estrategia le ofrece al consumidor la posibilidad de visualizar cada
detalle de las prendas, lo que agiliza el proceso de compra, y a su vez amplia

los canales de ventas

6. Crear alianzas estratégicas con influenciadores, clubes y ligas deportivas
Se obtiene por medio de la creadora reconocimiento y vinculos los cuales
pueden ser aprovechados para generar colaboraciones que impulsen la

visibilidad de la marca que logre atraer nuevos consumidores.

Proceso de produccion y evaluacién

En esta etapa se realizé un estudio de las diferentes corporalidades que
componen los consumidores de la marca, con la intencién de establecer medidas
estandarizadas que determinen el tallaje necesario para la marca y con esta
informacion se planted una tabla de medidas para el mercado femenino, masculino
y unisex.

Tabla 4 Tabla de medidas unisex

Especificacion XXS XS S M L XL
Estatura 162 166 170 174 178 182
Busto 86 90 94 98 104 110
Cintura 68 72 76 80 86 92
Cadera 90 94 98 102 108 114
Ancho de Espalda 34 35 36.5 38 39.5 41
Largo de Hombro 115 12 12.5 13 13.5 14
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Talle Delantero 44 45 46 47.5 49 50.5
Talle Espalda 40 41 42 43 44.5 46
Altura de Busto 25 26 27 28 29 30
Distancia de Busto 18 19 20 21 22 23
Escote D. Horiz. 7 7.25 7.5 7.75 8 8.25
Escote D. Vert. 7.5 7.75 8 8.25 8.5 8.75
Escote P. Horiz. 7 7.25 7.5 7.75 8.25
Escote P. Vert. 2 2 2
Caida Hombro D. 4 4 4 4 4 4
Contorno Cuello 36 37 38 39 40 41
Copa M. Blusa 11 11.5 12 12.5 13 13.5
Copa M. Vestido 14 14.5 15 15.5 16 16.5
Copa M. Sastre 17 17.5 18 18.5 19 19.5
Prof. de sisa 19 195 20 21 22 23
Largo de Codo 28 29 30 31 32 33
A. pufio camisa 18 19 20 21 22 23
A. pufio chaqueta 24 25 26 27 28 29
Altura de Cadera 19 195 20 20.5 21 21.5
Largo de Tiro 24 25 26 27 28 29
Largo de Rodilla 53 54.5 56 57.5 59 60.5
Largo de Tobillo 96 98 100 102 104 106
Ancho de Rodilla 38 40 42 44 46 48
L. Blusa-Chaqueta 63 64.5 66 67.5 69 70.5
Largo de Falda 57 58.5 60 61.5 63 64.5
Largo de Abrigo 105 105.5 106 106.5 107 107.5
Largo de Bata 100.5 101.5 102.5 103.5 104.5 105.5
Largo de Cabeza 23.5 24 24.5 25.5 26.5 27.5
Nota. Medidas estandarizadas unisex
Tabla 5. Tabla de medidas Femenino
Especificacion XXS XS S M L XL XXL
Estatura 158 162 166 170 174 178 182
Busto 82 86 90 94 98 104 110

ELABORADO POR:
Docencia

REVISADO POR:
Sistema Integrado de Gestion

APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestion
FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 133

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE PROYECTO )
F-DC-125 DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, MONOGRAFIA, VERSION: 2.0
EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

Cintura 64 68 72 76 80 86 92
Cadera 86 90 94 98 102 108 114
Ancho de Espalda 33 34 35 36.5 38 39.5 41
Largo de Hombro 11 115 12 125 13 135 14
Talle Delantero 43 44 45 46 47.5 49 50.5
Talle Espalda 39 40 41 42 43 445 46
Altura de Busto 24.5 25 26 27 28 29 30
Distancia de Busto 175 18 19 20 21 22 23
Escote D. Horiz. 6.75 7 7.25 7.5 7.75 8 8.25
Escote D. Vert. 7.25 7.5 7.75 8 8.25 8.5 8.75
Escote P. Horiz. 6.75 7 7.25 7.5 7.75 8 8.25
Escote P. Vert. 2 2 2 2 2 2 2
Caida Hombro D. 4 4 4 4 4 4 4
Contorno Cuello 35 36 37 38 39 40 41
Prof. de sisa 18.5 19 19.5 20 21 22 23
Largo de Codo 27 28 29 30 31 32 33
A. pufio camisa 17 18 19 20 21 22 23
A. pufio chaqueta 23 24 25 26 27 28 29
Altura de Cadera 18.5 19 19.5 20 20.5 21 215
Largo de Tiro 23 24 25 26 27 28 29
Largo de Rodilla 51.5 53 54.5 56 57.5 59 60.5
Largo de Tobillo 94 96 98 100 102 104 106
Ancho de Rodilla 36 38 40 42 44 46 48

Nota. Medidas estandarizadas femenino

Tabla 6. Tabla de medidas masculino

Especificacion XXS XS S M L XL XXL 3XL
Estatura 164 168 172 176 180 184 188 192
Contorno de Pecho 84 88 92 98 106 118 130 142
Contorno de Cintura 68 76 82 88 94 104 116 128
Contorno de Cadera 84 92 96 104 112 122 132 142
Talle Delantero 47 48 49 50.5 52 53.5 55 56.5
Escote Vertical Del. 6.5 7 7.5 8 8.5 9 9.5 10
Ancho de Espalda 36 38 40 42 44 46.5 49 51.5
Largo de Hombro 12.5 13 13.75 14.5 15.25 16 16.75 17.5
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Caida de Hombro 4 4 4 4 4 4 4 4
Escote Vertical Esp. 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2
Altura de Cadera 17 18 19 20 21 22 23 24
Largo de Codo 29 30 31 32 335 35 36.5 38
Largo de Brazo 58.5 60 61.5 63.5 65.5 67.5 69.5 71.5
Ancho de Pufio 21 22 23 24 255 27 28.5 30
Altura de Copa 12 12 12 12 12 12 12 12
Largo de Tiro 26 27 28 29.5 31 32.5 34 35.5
Tiro Delantero 3.25 3.5 3.75 4.10 4.40 4.75 5.10 5.45
Tiro Posterior 9.25 9.5 9.75 10.15 10.55 11.0 11.45 11.9
Largo de Rodilla 59.5 61 62.5 64.5 66.5 68.5 70.5 72.5
Ancho de Rodilla 20 21 22 23.5 25 26.5 28 29.5
Largo de Tobillo 104 106 108 111 114 117 120 123
Ancho de Bota 19 20 21 225 24 255 27 28.5

Nota. Medidas estandarizadas masculino

Gracias a la recopilacién de informacioén obtenida de las etapas anteriores,
se inici6 el proceso de produccion con el desarrollo de diferentes prototipos, con la
intencion de estudiar el textil empleado, la calidad de confeccién y el correcto ajuste
que se obtiene a raiz de un buen desarrollo del patronaje y escalado. Luego de esta
evaluacién y continuando con esta fase del proceso, se llevd a cabo la
materializacion de las referencias base de la marca, las cuales fueron: camiseta,
buzo, top, licra corta y one leg, en diferentes tallas: S, M, L, XL

Esta etapa incluye procesos como:
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Patronaje
Figura 76. Proceso de patronaje
Fuente: autores
Corte
Figura 77. Proceso de corte
Fuente: autores
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Estampado

Figura 78. Proce de estampado

Fuente: autores
Ensamble

Figura 79. Proceso de ensamble

ol

Fuente: autores
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Productos terminados

Figura 80. Productos finales

Fuente: Compartida por la creadora

En esta foto se observa el uso de las prendas generadas. Los deportistas

principalmente las usan debajo de su uniforme por comodidad y proteccion.
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Fuente: Compartida por la creadora

Figura 82. Productos finales

Fuente: Compartida por la creadora

Figura 83. Productos finales
] L

~

Fuente: Compartida por la creadora
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Figura 84. Productos finales

Fuente: Autores

Figura 85. Productos finales
'l AR R ™R

Fuente: utores
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Figura 86. Productos finales

Fuente: Autores

Figura 87. Productos finales

Fuente: Compartida por la creadora
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Figura 88. Productos finales

| iy Y4

Fuente: Compartida por la creadora
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Analisis de los resultados de la encuesta hecha a consumidores

Figura 89. Resultados y andlisis encuesta

¢Qué tipo de prenda de 622 ha comprado y utilizado?

30 respuestas

Analisis: La camiseta se posiciona como la prenda mas adquirida y utilizada, lo que
evidencia que es uno de los productos con mayor reconocimiento dentro de la oferta
actual de 622.

@® Camiseta

® Buzo

@ Top

@ Licra corta
@ Licralarga
@ Licra one leg

¢ Como calificaria la calidad general de las prendas de 622 que ha utilizado?

30 respuestas

@ Excelente
@ Buena

@ Regular
@ Deficiente

Analisis: La percepcion de calidad es positiva, ya que el 70 % la califica como buena y el
30 % como excelente. Esto demuestra una buena aceptacion del producto y establece
la calidad como un aspecto que la marca debe mantener y fortalecer.

Fuente: autores
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Figura 90. Resultados y andlisis encuesta

¢Qué aspectos de la prenda considera mas importantes al momento de elegir ropa

deportiva? *Puede seleccionar hasta 3 opciones.*
30 respuestas

Comodidad

26 (86,7 %)
Calidad del textil 16 (53,3 %)
Ajuste al cuerpo 14 (46,7 %)
Libertad de movimiento 13 (43,3 %)
Disefio
Durabilidad 11 (36,7 %)
Transpirabilidad 5 (16,7 %)
Precio 3 (10 %)
0 10 20 30

Analisis: La comodidad, la calidad del textil y el ajuste al cuerpo son los aspectos mas
valorados. Al ser una pregunta de seleccioén multiple, estos resultados muestran que los
consumidores priorizan una combinacion de funcionalidad, confort y buen desempeno
de la prenda.

£Qué tipo de licra preferiria encontrar en una futura coleccién?
30 respuestas

Licra larga 8 (26,7 %)

Licra One Leg (una pierna larga y
otra corta)

Me interesan todas por igual 14 (46,7 %)
No utilizo licras 3 (10 %)

0 5 10 15

Analisis: La mayor parte de los encuestados manifestd interés por todas las opciones de
licras, lo que refleja una oportunidad para ofrecer mayor variedad. Entre las preferencias
especificas, la licra larga presenta una mayor aceptacion.

Fuente: autores
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Figura 91. Resultados y andlisis encuesta

¢Qué tipo de silueta deportiva le resulta mas atractiva?

30 respuestas

@ Ajustada al cuerpo

@ Semiajustada

@ Holgada

@ Combinacién de prendas ajustadas y
holgadas

Analisis: Predomina la preferencia por las siluetas ajustadas al cuerpo, seguida de la
combinacion entre prendas ajustadas y holgadas. Esto indica una inclinacion hacia
prendas que resalten la figura, pero que también puedan combinarse con opciones mas
comodas.

¢Qué elementos de disefio le gustaria encontrar en nuevas prendas deportivas? *Puede seleccionar

hasta 3 opciones.*
30 respuestas

Cortes y paneles que resalten |... 17 (56,7 %)

Estampados graficos 12 (40 %)

Disefios minimalistas 8 (26,7 %)

Detalles reflectivos
Combinaciones de colores 10 (33,3 %)
Transparencias o mallas 7 (23,3 %)
Bolsillos funcionales 10 (33,3 %)
Detalles diferenciadores en ma... 7 (23,3 %)

0 5 10 15 20

Andlisis: Los cortes y paneles que resalten la silueta son el elemento mas seleccionado,

seguidos de los estampados graficos. Esto evidencia interés por prendas con mayor

desarrollo visual y estructural, sin depender Unicamente del color o los estampados.
Fuente: autores
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Figura 92. Resultados y andlisis encuesta

£Qué estilo de disefio prefiere para nuevas prendas de 622?
30 respuestas

@ Minimalista y sobrio

@ Urbano y moderno

@ Deportivo y dinamico

@ Liamativo y gréfico

@ Combinacién de varios estilos

Analisis: El estilo deportivo y dinamico presenta la mayor preferencia, seguido por la
combinacién de varios estilos. Esto indica que los consumidores buscan prendas que
mantengan una identidad deportiva, pero con propuestas visualmente mas versatiles.

£Qué colores le gustaria encontrar en futuras colecciones? *Puede seleccionar hasta 3 opciones.*
30 respuestas

Negro 16 (53,3 %)
Blanco

Gris 5 (16,7 %)

Colores vibrantes 12 (40 %)
Tonos neutros 10 (33,3 %)
Colores oscuros 9 (30 %)
Combinaciones de colores cont... 7 (23,3 %)
0 5 10 15 20

Analisis: El negro continta siendo el color de mayor preferencia, aunque también existe
interés por colores vibrantes y tonos neutros. Al ser una pregunta de selecciéon multiple,
los resultados reflejan la conveniencia de ampliar la paleta de color sin eliminar los tonos
basicos caracteristicos.

Fuente: autores
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Figura 93. Resultados y andlisis encuesta

¢Qué tipo de estampados o graficos le resultan mas atractivos?

30 respuestas

@ Logotipo de la marca
@ Numeros o tipografias

@ Gréficos deportivos
. @ Disefios geométricos
\ @ Estampados abstractos

@ Estampados grandes y llamativos
@ Disefios pequefios y discretos
@ Prefiero prendas sin estampado

Anadlisis: Las preferencias se encuentran distribuidas entre diferentes opciones,
destacandose los numeros o tipografias. Esto sugiere que existe interés por incorporar
recursos graficos, pero de manera variada para responder a diferentes gustos.

¢Qué propuesta nueva le resultaria mds atractiva en una coleccién deportiva?
30 respuestas

@ Prendas multifuncionales o
transformables

@ Prendas con mayor cantidad de detalles
funcionales

@ Nuevas combinaciones de siluetas

@ Textiles con caracteristicas de alto
rendimiento

@ Disefios personalizados
@ Prendas con elementos reflectivos

@ Nuevas propuestas de estampados y...

Analisis:Las propuestas relacionadas con nuevas combinaciones de siluetas y prendas
con mayores caracteristicas funcionales presentan mayor interés. Esto evidencia que
los consumidores valoran la innovacion aplicada tanto al disefio como a la funcionalidad
de las prendas.

Fuente: autores
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Figura 94. Resultados y andlisis encuesta

Si 622 lanzara una nueva coleccién, ;qué factor tendria mayor influencia en su decisién de compra?

30 respuestas
@ Disefio
@® Comodidad
@ Calidad
® Innovacion
_— | @ Precio

@ Variedad de prendas
@ Exclusividad de los disefios

Andlisis: La calidad y la comodidad se posicionan entre los factores con mayor
influencia, seguidos por el disefio. Esto confirma que la decision de compra no depende
unicamente de la apariencia, sino principalmente del desempefio y la experiencia de
uso.

¢Qué accesorios o complementos le gustaria que 622 incorporara en una nueva coleccion

deportiva? *Puede seleccionar hasta 3 opciones*
30 respuestas

Mufiequeras 8 (26,7 %)

Guantes deportivos 13 (43,3 %)
Visera deportiva 12 (40 %)
Toalla deportiva 13 (43,3 %)
Mangas de compresion 12 (40 %)

0 5 10 15

Analisis:Los guantes deportivos y las toallas deportivas son los complementos con
mayor interés, seguidos por viseras y mangas de compresion. Debido a que podian
seleccionarse varias opciones, los resultados muestran una oportunidad para ampliar la
oferta mediante accesorios funcionales que complementen las prendas.

Fuente: autores
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Los resultados de la encuesta reflejan que los consumidores tienen una
buena percepcion de la marca, vinculada principalmente a la calidad que se ofrece.
Mediante un analisis se obtiene como resultado que los consumidores prefieren
calidad, comodidad sobre estética. Frente al estudio de las preferencias del
consumidor para el desarrollo de la coleccion, se obtuvo que los deportistas se
inclinan por siluetas ajustadas y semiajustadas al cuerpo con disefios deportivos y
dindmicos que incorporen cortes que resalten la silueta. De igual forma, muestran
interés por variedad de prendas y accesorios con elementos innovadores dentro de
la marca. Esto demuestra que el desarrollo de colecciones con nuevos enfoques y

elementos tendran gran aceptacion por parte del consumidor
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Analisis y creacion de propuestas
Figura 95. Andlisis de competidores y referentes

ANALISIS
Destaca por convertir la identidad del baloncesto en
— propuestas de lifestyle, incorporando colaboraciones con
Legends L=EGENDS la seleccién Colombia de Basketball, jerseys
Brand alternativos, prendas graficas y materiales como algodén
https:/ 'ege”d/sb'a"dmm de mayor gramaje, fortaleciendo la conexion entre
0 deporte, cultura e identidad.
Presenta una propuesta mas amplia y funcional,
MUVE‘ integrando prendas deportivas como licras, bikers, tops,
Muvex SPORTS . camisillas y otras categorias, junto con accesorios y
https://www.muvexsports productos especializados para diferentes actividades, lo
.com/ que evidencia una mayor diversificacién del portafolio.
Resalta por la combinacion entre deporte, streetwear y
Ballers Bﬂ‘ll[ﬂs moda, incorporando siluetas como boxy fit, jerseys,
Colombia https://ballerscolombia.co shorts, hoodies y prendas asociadas a la cultura del
m/ baloncesto y otras marcas deportivas.
o o Se diferencia por su especializacién en baloncesto y por
% SKnREnnx integrar ropa, calzado y accesorios de marcas
BOTAS DE BALONCESTO BMGA reconocidas, manteniendo una propuesta orientada
Skorebox tanto al rendimiento como al estilo rfil del jugad
https://www.skorebox.co y perfil ael jJugador.
m/ Sus nuevas propuestas refuerzan la conexion entre
producto, juego y experiencia especializada.
”I Destaca por la innovacion en materiales y funcionalidad,
Nik desarrollando prendas con tecnologias y soluciones de
tke htips:Hlabout.nike.comfes construccion orientadas a mejorar el rendimiento
-419/ deportivo.
‘\ Destaca por la construccion de siluetas, el uso del color
Adidas Oﬁldds y la identidad visual, reinterpretando prendas deportivas
mediante recursos graficos y cromaticos reconocibles.
https://www.adidas.co/
Destaca por combinar funcionalidad deportiva con una
People propuesta urbana, utilizando siluetas, gréficos y recursos
Plays visuales que conectan el producto con la identidad y
h"psj//wwt‘;‘:/"p'ep'ays' estilo de vida de su publico

Fuente: autores
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En la figura 90 se encuentra el andlisis de las marcas, las cuales son
considerados los principales competidores. Este estudio busca definir qué
elementos, textiles, procesos y colores estan funcionando actualmente en el
mercado y cuales son tendencia, lo que ofrece oportunidades para innovar en sus

disefos.

Figura 96. Tendencia WGSN

Diversion utilitaria

El bio alos tejidos de punto pr es

combinaré la fi con el juego.
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Fuente: WGSN
Se analizaron las diferentes tendencias propuestas por la WGSN, con el fin
de elegir la tendencia que guiara el desarrollo de las propuestas. La seleccionada
fue “Diversién utilitaria”, esta se compone y fusiona aspectos relacionados a la
proteccion, funcionalidad y calidad, los cuales responden a las necesidades
especificas del deportista. La tendencia incorpora en los disefios elementos como

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestiéon
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 151

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE PROYECTO )
F-DC-125 DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, MONOGRAFIA, VERSION: 2.0
EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

paneles, texturas, cierres, cortes, entre otros. En este universo resalta la necesidad
de implementar textiles con innovacién técnica que controlen y permitan la

transpiracion, ademas de ofrecer comodidad y libertad de movimiento.

La tendencia propone el uso de tonos vibrantes usados como contrastes en
detalles dentro de los diferentes disefios. Estos colores que buscan ser
protagonistas son: amarillo, naranja, verde y azul, los cuales transmiten energia,

dinamismo y vitalidad, lo que refleja una paleta de color juvenil y atractiva.

Basicamente, esta tendencia busca direccionar las propuestas hacia un
camino que amplie la innovacion, la versatilidad y a su vez logre generar

sensaciones en el consumidor.

Para la creacion de las propuestas se establecieron las principales
necesidades que presentan los deportistas al momento de desempefiar sus
actividades fisicas. Esto con el fin de plantearle a la marca nuevas referencias que
no estén ligadas solamente al baloncesto, sino que amplie su enfoque hacia la
realizacion de diferentes deportes.

Tabla 7. Necesidades funcionales de un deportista

Necesidad ¢Por qué es importante? Oportunidad de innovacion
_ Realiza saltos, lanzamientos, = Cortes anatomicos, paneles elasticos y
Libertad de ) ] o
o cambios rapidos y movimientos prendas que acomparien el
movimiento ) o
amplios de brazos. movimiento.

o Zonas de ventilacion ubicadas
S La actividad genera alta o .
Transpirabilidad ) estratégicamente en espalda, axilas y
acumulacion de calor y sudor.
laterales.
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Sistemas de ajuste funcionales,
) La prenda debe mantenerse i
Soporte y ajuste o o pretinas adaptables y bandas de
estable sin limitar el movimiento. L
sujecion.

Permite mejorar el conforty el Incorporar textiles con propiedades de

» ) rendimiento mediante materiales transpirabilidad, secado rapido,

Innovacion textil ) ] o L

que respondan a las exigencias de elasticidad, regulacion térmica o mayor

la actividad fisica. resistencia.

Nota. Determinacion de las necesidades béasicas de un deportista

Figura 97. Propuesta de disefio
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Camiseta esqueleto unisex con nuevas variaciones de estampado reflectivo. Al
tener una sisa tan revocada, es necesario la implantacion de top estraple exclusivo

para uso femenino.
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Figura 98. Propuesta de disefio

Fuente: autores

Camiseta manga 3/4 masculina con nuevas variaciones de estampado que
incorpora zonas ventilacién ubicadas en las axilas. Esto se logra con la implantacion
de textiles tipo malla que optimiza la transpiracion de la piel.

Figura 99. Propuesta de disefio
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Conjunto femenino con nuevas variaciones de estampado. Aqui ademas se
implementan cortes que asemejan la silueta con la intencion de resaltar las

proporciones del cuerpo humano. También se plantea un bolsillo funcional.

Figura 100. Propuesta de disefio

Fuente: autores
Top femenino en el que se propone incorporar un sistema de ajuste que
comprime y protege los pecho al momento de realizar movimientos bruscos como

saltos. Ademas se plantea la idea de crear una pretina que integra el elemento 622.

Figura 101. Propuesta de disefio
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Pantaloneta masculina a la cual se le incorporan una licra interna con bolsillos

temporalmente funcionales.

Figura 102. Propuesta de disefio
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Conjunto femenino con variedad textil que incorpora malla para mejorar la
transpiracion del cuerpo. Ademas emplea diferentes cortes que asemejan la silueta

con la intencién de resaltar las proporciones del cuerpo femenino.

Figura 103. Propuesta de disefio
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Conjunto masculino principalmente de compresion en el que se emplean
diferentes cortes que buscan resaltar las proporciones del cuerpo en base a su
silueta. También se adiciona el uso de un nuevo estampado que nace de la variacion
del elemento 622. De igual forma se implementa el estampado de la frase What ir

your why?.

Figura 104. Propuesta de disefio
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Fuente: autores
Licra masculina tipo boxer en la que se plantea la creacion de una pretina
con el disefio del elemento 622 incorporado. También se hace uso de nuevos
textiles tipo malla en diferentes cortes, para facilitar el proceso de transformacion en

la piel.

Figura 105. Propuesta de disefio
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En esta propuesta se planteé una nueva variacion de estampado la cual se

genero a través del elemento 622 y sus diferentes disposiciones.

Finalizando con el desarrollo de este plan se propone ampliar las referencias
ofertadas por la marca 622. Frente a este contexto se realizaron diferentes
propuestas que buscan ampliar el publico objetivo y responder a sus principales
preocupaciones 0 necesidades como: transpiracion excesiva, libertad de
movimiento, proteccion, ajuste y calidad.
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6 CONCLUSIONES

Durante el desarrollo del andlisis de la empresa 622 se logr6 evidenciar que
esta posee elementos que la impulsan gracias al vinculo directo que tiene con el
reconocimiento de la creadora quien esta fuertemente posicionada en este entorno
deportivo. Sin embargo, se encontré que la marca presenta problemas en su
estructura organizacional lo que debilita sus procesos internos y a la vez dificulta el
desarrollo 6ptimo de sus capacidades y el aprovechamiento de sus fortalezas. Esto
impide que la marca se mantenga relevante en comparacion a sus competidores,
ya que no logra atraer nuevos consumidores y por el contrario reduce sus ventas al

mismo grupo de personas.

En base a la informacion obtenida se identificé la necesidad de implementar
un plan de fortalecimiento que ofrezca un desarrollo integral en las areas de
produccién y disefio. A raiz de este andlisis se emple6 la matriz DOFA, la cual es
una herramienta necesaria que ofrece la posibilidad de realizar un diagndstico
completo de los diferentes aspectos que inciden en la marca y su entorno. Este
recurso, permitié la creacion de estrategias concretas que poseen un enfoque
directo hacia las principales dos areas a fortalecer, todo con el fin de impulsar sus

capacidades hacia un desarrollo eficiente.

Al implementar el plan de fortalecimiento, se inici6 con la ejecucién de las
estrategias pensadas para el area de produccién. Estas permitieron establecer y
concretar la red que conforma cada fase necesaria por la que debe pasar el
producto. Gracias a esto se facilitd la organizacién clara de las actividades
esenciales. Esto logro establecer etapas que optimizan la continuidad controlada
durante la elaboracion de las prendas.
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Para el area de disefio, se propuso una base creativa que nace directamente
del ADN de la marca, este planteamiento orientd el desarrollo de piezas coherentes
con su esencia y a su vez, se implementd innovacion a través de elementos que
responden a los requerimientos especificos de los consumidores con relacidon a su
entorno. Finalmente, en conjunto este plan permitié fijar una estructura mas

organizada para 622, lo que mejoro sus procesos internos.
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7 RECOMENDACIONES

Se recomienda dar continuidad a las acciones concretadas en el plan de
fortalecimiento. Esto se realiza a través de un seguimiento constante a los procesos
definidos, con el fin de establecer ajustes necesarios que aseguren una adecuada
aplicacion dentro de esta. Principalmente, lo que se sugiere es que la estrategia
esté presente en el avance de la empresa y esta no dependa Unicamente de un
anico uso, sino que pueda ser implementada siempre con el fin de optimizar las

areas de la empresa.

A partir del desarrollo realizado, se recomienda que la marca 622 esté en constante
evaluacion en base al nuevo esquema que se planted. Esto con la intencion de que
evolucione al mismo tiempo que la marca y se puedan realizar los cambios
necesarios para que siempre logre adecuarse a las necesidades de las areas. Asi
mismo, es importante profundizar en la validacion de las propuestas desarrolladas,
a traves de la interaccién directa con los consumidores. Todo con el fin de conocer
sus necesidades y vincularlas al ADN de la marca para generar fidelizacion y el

analisis de su percepcion frente a los productos.

De esta forma, se adquieren nuevos conocimientos sobre las necesidades del
publico con lo que se puede continuar ajustando nuevos disefios para 622 y asi

lograr mantener su pertinencia y capacidad de diferenciacion en el mercado.
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9 APENDICES
A. Formato de entrevista a duefia de la marca

Entrevista - creadora de la marca 622

1. Identidad y trayectoria de la marca

1. ¢ Cémo naci6 la marca 622, ;qué significado tiene su nombre y cual fue la motivacioén principal
para crearla?

2. ¢ Cual fue el propésito inicial de la marca y que aspecto que le gustaria transformar?

3. ¢ Considera que la marca esta vinculada con su imagen personal?

4. ;Cual es su principal elemento diferenciador?

2. Producto y diseiio

5. ¢ Cuadles son los principales productos y cudl es el mas representativo?

6. ; Como se desarrolla actualmente el proceso de disefio?

8. ;Como se determina el tallaje y cuenta con fichas técnicas, costos y control de calidad?

9. ;Considera que las prendas responden a las necesidades de los consumidores? ;Qué deberia
mejorarse?

3. Produccién y proveedores

10. ¢ Cémo esta organizado actualmente el proceso de produccién y qué partes son tercerizadas?
11. ¢ Cudles son las principales dificultades del proceso de produccién?

12. ; Cémo maneja la relacion con sus proveedores?

13. {Cémo organiza el inventario y la produccion?

4. Organizacion y administracion

14. ; Cuéntas personas participan y cudles son sus funciones?

15. ;Cémo se manejan las areas financieras y administrativa?

16. { Cémo determina los costos y precios?

5. Mercado y consumidores

17. ¢ Cuédl es el mercado objetivo y cémo describiria al cliente ideal?

18. ¢ Los productos son adquiridos solamente por jugadores de baloncesto?

19. ¢ Cuenta con clientes frecuentes y tiene en cuenta sus opiniones?

20. ¢ Cuales son sus principales competidores y qué diferencia a 6227

6. Comercializacion y experiencia del cliente

21. ;{Qué canales utiliza para promocionar y vender?

22. ;Como es el proceso desde la compra hasta la recepcion del producto?

23. ;Qué estrategias de comunicacion, publicidad, promociones o descuentos utiliza?

24. ;Cuenta con proyeccion de ventas y qué deberia mejorar para fortalecer su posicionamiento?
7. Proyeccion y fortalecimiento

25. ¢ Cuales son los principales aspectos que requieren fortalecimiento?
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B. Formato de entrevista a personas del sector
Entrevista - personas relacionadas con el entorno

1. ¢, Cual es su profesion, actividad y experiencia en el sector de la ropa deportiva?

Mi nombre es Joseph Alexis Pinzon, soy profesional en Disefio de modas, antes
de ser docente

2. Desde su experiencia, ¢ qué aspectos deben analizarse antes de desarrollar una
prenda deportiva?

3. ¢ Qué caracteristicas de las prendas deportivas son actualmente mas valoradas
por los consumidores?

4. ; Qué tendencias considera relevantes actualmente en la indumentaria
deportiva?

5. ¢ Qué caracteristicas debe tener una prenda deportiva para brindar comodidad,
movilidad y buen desempefio?

6. ¢, Qué elementos de disefio y construccion son claves para lograr una prenda
funcional?

7. ¢ Qué errores o retos técnicos son frecuentes al desarrollar prendas deportivas y
como podrian evitarse?

8. ¢, Qué aspectos deben considerarse al seleccionar un textil para este tipo de
prendas?

9. ¢ Qué importancia tienen los prototipos y las pruebas de uso antes de producir
una prenda?

10. ¢ Qué criterios permiten evaluar la calidad y durabilidad de una prenda
deportiva?

11. ¢ Qué oportunidades de innovacion identifica actualmente en la ropa deportiva?

12. ¢ Qué recomendaciones daria para desarrollar una coleccioén deportiva
funcional, de calidad y viable de producir?
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C. Formato consentimiento informado

TiTULO DEL PROYECTO
Descripcion

Usted ha sido invitado a participar en una investigacion sobre “TITULO DEL
PROYECTO". Esta investigacion es realizada por “NOMBRE DE ESTUDIANTE/S”,
estudiantes de X semestre de la Profesional en Disefio de modas de las Unidades
Tecnolégicas de Santander.

Si acepta participar en esta investigacion, se le solicitara que conteste las preguntas
que seran realizadas mediante esta entrevista, su participacion consistira en
responder una serie de preguntas de acuerdo con su experiencia y conocimiento en
el tema a desarrollar.

La participacion en este estudio le tomara aproximadamente de 5 a 8 minutos.
Confidencialidad

La informacion o datos que pueda identificar al participante seran manejados
confidencialmente. Nadie fuera del departamento de investigaciones o el programa
en Gestion de la Moda, podra tener acceso a los documentos recopilados.

Solamente el departamento de investigaciones y el programa de Gestion de la
Moda tendran acceso a los datos crudos o que puedan identificar directa o
indirectamente a un participante, incluyendo esta hoja de consentimiento.

Estos datos seran almacenados en medio digital como repositorio de consulta del
departamento de investigaciones, el programa en Gestion de la Moda y la biblioteca
de las Unidades Tecnoldgicas de Satander.

De esta manera, usted nos autoriza al registro de fotos, audios, videos que surjan
de esta entrevista y la documentacion del mismo en el informe escrito que sera
entregado al programa y el departamento de investigaciones.

Derechos

Su participacion es completamente voluntaria y usted tiene derecho a
abstenerse de participar o retirarse del estudio en cualquier momento.
También tienen derecho a no contestar alguna pregunta en particular.

Su firma en este documento significa que ha decidido participar después de
haber leido y discutido la informacion presentada en esta hoja de
consentimiento.

Nombre del participante

Firma Fecha

He discutido el contenido de esta hoja de consentimiento con el arriba firmante. Le
he explicado los riegos y beneficios del estudio.

Nombre del investigador o persona designada
Firma Fecha
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D. Fichatécnica de dibujo geometral

FICHA TECNICA DIBUJO GEOMETRAL

COLECCION REFERENCIA TALLA]
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERcADO NINO(A)|  [muJER] [HOMBRE[ [ TEJIDO VERSION 5.0

DELANTERO [ | POSTERIOR [ ]

Geometral (Dibujo Técnico de la Prenda) con Descripcion, detalles de Construccion, lupas y acotaciones.

OBSERVACIONES: Muestra Base Muestra Base Muestra Base
Textil 1 Textil 2 Textil 3
ELABORO: APROBO : [_Jsi[_]NO

\‘/ MODA \’)‘"MUDAS GIMCCA

sostenble -uts
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E. Fichatécnica de patronaje

FICHA TECNICA PATRONAJE
COLECCION REFERENCIA TALLA]
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO ININO(A)| [mMuJer| [HomBRE[ [TEJIDO VERSION 5.0
ELABORO: APROBO: [_]si[_|no

\‘/ MODA \‘) MODAS GIMCCA

sostemible -uts
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F. Fichatécnica de escalado

FICHA TECNICA ESCALADO
COLECCION REFERENCIA TALLA|
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO [NINO(A)|  [MUJER| [HOMBRE| | TEJIDO VERSION 5.0
ELABORO: APROBO : [_]si[_|no

\‘/ MODA \‘/ mopas  GIMCCA

sestenibie -uts
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G. Fichatécnica de despiece

FICHA TECNICA DESPIECE
COLECCION REFERENCIA TALLA]
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO |NINO(A)|  [MUJER] [HOMBRE| [TEJIDO VERSION 5.0
ELABORO: APROBO: [_Jsi[_]NO

\‘/ mopA  \Vimooas  GIMCCA

sostenible -uts
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H. Ficha técnica de trazo

FICHA TECNICA TRAZO
COLECCION REFERENCIA TALLA
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO |NINO()| |MUuJER| [HOMBRE| [TEJIDO VERSION 5.0
ELABORO: APROBO: [_sI[ |No

\‘} MODA \‘/ MODAS GIMCCA

Sostenible -sts
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I. Fichatécnica de base textil

FICHA TECNICA BASE TEXTIL O TEJIDO

COLECCION REFERENCIA TALLA]
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO ININO(A)|  [mMuJER| [HOMBRE| [TEJIDO VERSION 5.0
TIPO DE TEJIDO:
NOMBRE TECNICO:
NOMBRE COMERCIAL:
COMPOSICION:
TEXTIL DE LINEA l TEXTIL DE TEMPORADA: ]
PROVEEDOR:
USOS Y APLICACIONES:
DESCRIPCION:
TIPO DE TEJIDO:
NOMBRE TECNICO:
NOMBRE COMERCIAL:
COMPOSICION
TEXTIL DE LINEA l TEXTIL DE TEMPORADA: I
PROVEEDOR:
USOS Y APLICACIONES:
DESCRIPCION:
ELABORO: APROBO : [_|si[_|no

sostenible -uts

\‘)‘MUDA \‘)"'MUDAS GIMCCA
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J. Fichatécnicainsumos

FICHA TECNICA INSUMOS

COLECCION REFERENCIA TALLA]
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO [NINO(A)|  [MUJER| |HOMBRE| [ TEJIDO VERSION 5.0
DESCRIPCION DEL INSUMO PROVEEDOR COLOR UNIDAD DE CONSUMO CANTIDAD
MEDIDA
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
ELABORO: APROBO : [_|si[ |no

\‘/ MODA \’/ MODAS GIMCCA

Sostenible -uts
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K. Fichatécnica de ruta operacional

FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL

COLECCION REFERENCIA TALLA]
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO [NINO()| |MUJER| |HOMBRE| [TEJIDO VERSION 5.0

OPERACI”"N OPERACI”"N/ACCION ALMACENAMIENTO DEMORA TRANSPORTE INSPECCI"N
TIEMPO |PRODUCCION
EN MINUTOS POR HORA

SIMBOLO PROCESO MAQUINA
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TOTAL TIEMPO DE CONFECCION 0

ELABORO: APROBO : [_|si[ |No

(Vimooa  (Vumss  GIMCCA

sostenible -uts
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L. Fichatécnica de intervencioén textil

FICHA TECNICA INTERVENCION TEXTIL

COLECCION REFERENCIA BASE |
UNIVERSO PRENDA PROCESO |
MERCADO |NINO(A)| [MUJER| [HOMBRE| [TEJIDO PESO |
NOMBRE COMERCIAL COMPOSICION VERSION | 5.0
GEOMETRAL MUESTRA TEXTIL
NOMBRE COMERCIAL PESO:
BASE COMPOSICION:

MUESTRA INICIAL

GRAFIA MUESTRA INTERVENIDA

OBSERVACIONES:

ELABORO: APROBO: [_]si[_|No

sostentle -uts

\‘) MODA \‘) -monas  GIMCCA
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M. Formato de encuesta aplicada a consumidores

24/8/26, 16:07 Andlisis de preferencias del consumidor - Marca 622

Analisis de preferencias del consumidor -
Marca 622

Conocer las opiniones y experiencias de los consumidores frente a las prendas de la marca
622, con el fin de identificar sus preferencias y necesidades en aspectos como calidad,
comodidad, disefio y tendencias, y asi orientar el desarrollo de una futura coleccion.

* Indica que la pregunta es obligatoria

1. ¢Qué tipo de prenda de 622 ha comprado y utilizado? *

Marca solo un dvalo.
Camiseta
Buzo
Top
Licra corta
Licra larga
Licra one leg

Otro:

2. ¢ Como calificaria la calidad general de las prendas de 622 que ha utilizado? *

Marca solo un évalo.

Excelente
Buena
Regular
Deficiente
https://docs.google.com/forms/d/13Ajx89AmM9K4xBF5vrPh4onfLybuPQF ENsVB7x8s-t2s/edit 17
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24/8/26, 16:.07 Analisis de preferencias del consumidor - Marca 622

3. ¢Qué aspectos de la prenda considera mas importantes al momento de elegir ropa
deportiva?
*Puede seleccionar hasta 3 opciones.*

Selecciona todos los que correspondan.

Comodidad

Calidad del textil
Ajuste al cuerpo
Libertad de movimiento
Disefio

Durabilidad
Transpirabilidad

Precio

4.  ;Qué tipo de licra preferiria encontrar en una futura coleccion? *
Selecciona todos los que correspondan.

Licra corta

Licra larga

Licra One Leg (una pierna larga y otra corta)
Me interesan todas por igual

No utilizo licras

5. ¢Qué tipo de silueta deportiva le resulta mas atractiva? *

Marca solo un évalo.
Ajustada al cuerpo
Semiajustada
Holgada

Combinacion de prendas ajustadas y holgadas

https://docs.google.com/forms/d/13Ajx89AM9IK4xBF5vrPh4onfLybuPQF ENsVB7x8s-t2s/edit 217
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24/8/26, 16:07 Analisis de preferencias del consumidor - Marca 622

6. ¢Qué elementos de disefio le gustaria encontrar en nuevas prendas deportivas? *
*Puede seleccionar hasta 3 opciones.*

Selecciona todos los que correspondan.

Cortes y paneles que resalten la silueta
Estampados graficos

Disefos minimalistas

Detalles reflectivos

Combinaciones de colores
Transparencias o mallas

Bolsillos funcionales

Detalles diferenciadores en mangas, laterales o espalda

7. ¢Qué estilo de disefio prefiere para nuevas prendas de 6227 *

Marca solo un évalo.
Minimalista y sobrio
Urbano y moderno
Deportivo y dinamico
Llamativo y grafico

Combinacién de varios estilos

https://docs.google.com/forms/d/13Ajx89AMIK4xBF5vrPh4onfLybuPQF ENsVB7x8s-t2s/edit 37
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24/8/26, 16:07 Analisis de preferencias del consumidor - Marca 622

8. ¢Qué colores le gustaria encontrar en futuras colecciones? *
*Puede seleccionar hasta 3 opciones.*

Selecciona todos los que correspondan.

Negro

Blanco

Gris

Colores vibrantes
Tonos neutros
Colores oscuros

Combinaciones de colores contrastantes

9. ¢Qué tipo de estampados o graficos le resultan mas atractivos? *

Marca solo un é6valo.
Logotipo de la marca
Numeros o tipografias
Graficos deportivos
Disefios geométricos
Estampados abstractos
Estampados grandes y llamativos
Disefos pequefos y discretos

Prefiero prendas sin estampado

https://docs.google.com/forms/d/13Ajx89AM9IK4xBF5vrPh4onfLybuPQF ENsVB7x8s-t2s/edit a7
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24/8/26, 16:07 Anadlisis de preferencias del consumidor - Marca 622

10. ¢Qué propuesta nueva le resultaria mas atractiva en una coleccion deportiva? *

Marca solo un évalo.
Prendas multifuncionales o transformables
Prendas con mayor cantidad de detalles funcionales
Nuevas combinaciones de siluetas
Textiles con caracteristicas de alto rendimiento
Disefios personalizados
Prendas con elementos reflectivos

Nuevas propuestas de estampados y graficos

11. Si 622 lanzara una nueva coleccion, ¢qué factor tendria mayor influenciaensu  *
decisiéon de compra?

Marca solo un dvalo.
Disefio
Comodidad
Calidad
Innovacion
Precio
Variedad de prendas

Exclusividad de los disefios

https://docs.google.com/forms/d/13Ajx89AmMIK4xBF5vrPh4onfLybuPQFENsVB7x8s-t2s/edit 57
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24/8/26, 16:07 Andlisis de preferencias del consumidor - Marca 622

12.  ;Qué accesorios o complementos le gustaria que 622 incorporara en una nueva *
coleccioén deportiva?
*Puede seleccionar hasta 3 opciones*

Selecciona todos los que correspondan.

Mufiequeras
Guantes deportivos
Visera deportiva
Toalla deportiva

Mangas de compresion

Otro:
Este contenido no ha sido creado ni aprobado por Google.
Google Formularios
https://docs.google.com/forms/d/13Ajx89AMIK4AxXBF5vrPh4onfLybuPQF ENsVB7x8s-t2s/edit 6/7
ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestion

Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 190

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE PROYECTO )
F-DC-125 DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, MONOGRAFIA, VERSION: 2.0
EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

10 ANEXOS
A. Respuestas de la entrevista realizada a la creadora de la marca

Entrevista - creadora de la marca 622

1. Identidad y trayectoria de la marca

1. ¢Como nacid la marca 622, ;qué significado tiene su nombre y cual fue la motivacion
principal para crearla?

El 6 siempre fue mi numero de juego y el 22 fue el que me asignaron en estados unidos.
en el segundo logo de la marca que es el Delgado Suarez, cambiando la G del Delgado
porel 6ylaSylaZdel Suarez por el 22. Actualmente utilizo estos dos numeros para
jugar profesional, el 22 es mi nimero fijo en Seleccion Colombia y pues el 6 sigue siendo
mi numero favorito, esas son las explicaciones de los dos numeros y del nombre

2. 4 Cual fue el proposito inicial de la marca y que aspecto que le gustaria transformar?

El propésito inicial fue ofrecer prendas deportivas para personas vinculadas al baloncesto,
pero con el tiempo he querido ampliar las propuestas para mas deportes con la intencion
de crecer.

3. ¢ Considera que la marca esta vinculada con su imagen personal?

Si. Actualmente existe una relacién importante entre la marca y mi imagen, debido a que
622 ha obtenido reconocimiento principalmente dentro de mi entorno deportivo y las
personas que me conocen directamente.

4. ;Cual es su principal elemento diferenciador?

Mi relacién con el deporte, esto me ofrecié experiencia en este ambito, ya que gracias a
esto sé que prendas, elementos o materiales se prefieren o se necesitan.

2. Producto y diseiio
5. 4 Cuales son los principales productos y cual es el mas representativo?

Se desarrolla camisetas, buzos, tops, licras cortas, licras largas, prendas de proteccion,
balacas y medias. Las camisetas representan uno de los productos mas reconocidos de la
marca.

6. ¢ Como se desarrolla actualmente el proceso de disefio?

El proceso de disefio esta principalmente dirigido por mis gustos o consideraciones.
Actualmente no existe un area de disefio estructurada.

8. ¢, Como se determina el tallaje y cuenta con fichas técnicas, costos y control de calidad?

Actualmente se maneja un tallaje que requiere mayor estudio porque a veces resulta poco
adecuado y de momento no manejo fichas técnicas. Las estructuras de costos y procesos
de control de calidad los realizo yo Unicamente.

9. ¢ Considera que las prendas responden a las necesidades de los consumidores? ;Qué
deberia mejorarse?

Las prendas responden a las necesidades basicas del consumidor, pero reconozco que
presentan errores de tallaje y patronaje. En cuanto a los insumos siento que es necesario
revisar nuevas opciones mas optimas de textiles.

3. Produccion y proveedores

10. 4Como esta organizado actualmente el proceso de produccion y qué partes son
tercerizadas?
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La direccion y las decisiones sobre los productos permanecen bajo mi responsabilidad,
pero todos los procesos de produccion son tercerizados, aqui dependo de talleres.

11. ¢ Cuales son las principales dificultades del proceso de produccion?

Entre las principales dificultades se encuentran la falta de estandarizacién de algunos
procesos, la definicion de textiles e insumos y la dependencia de terceros para
determinados procesos productivos.

12. ;; Como maneja la relacion con sus proveedores?

En este momento no tengo ningun proveedor concreto porque los que estaba manejando
me empezaron a quedar mal con entregas y decidi no trabajar mas con ellos

13. 4 Como organiza el inventario y la produccion?

La produccién se realiza principalmente de acuerdo con la demanda. De momento no
manejo inventario ni prendas en stock.

4. Organizacion y administracion
14. ; Cuantas personas participan y cuales son sus funciones?

Gran parte de las funciones se concentran en mi, yo soy quien tomo las decisiones
relacionadas con el disefio, insumos y comercializacion. Para el proceso produccion me
apoyo principalmente en terceros.

15. {Como se manejan las areas financieras y administrativa?
Todo depende de mis ingresos y mis decisiones, no tengo estructura o un plan claro.
16. 4 Como determina los costos y precios?

Los precios se establecen considerando principalmente los costos asociados al desarrollo
de cada producto.

5. Mercado y consumidores
17. 4 Cual es el mercado objetivo y como describiria al cliente ideal?

El mercado objetivo esta conformado principalmente por personas entre 17 y 30 afios
vinculadas al baloncesto, que buscan prendas deportivas funcionales y adecuadas para
su actividad.

18. ¢ Los productos son adquiridos solamente por jugadores de baloncesto?

Principalmente si, aunque deseo ampliar el publico hacia otros segmentos y que a su vez
se incluyan diferentes deportes.

19. ¢ Cuenta con clientes frecuentes y tiene en cuenta sus opiniones?

Si. como gran parte de los consumidores actuales corresponde a personas de mi entorno
deportivo tengo presente siempre sus opiniones como fuente de retroalimentacion para
evaluar las prendas.

20. 4 Cuales son sus principales competidores y qué diferencia a 622?

Ballers Colombia, Skorebox, Muvex Sports y Legends Brand
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6. Comercializacion y experiencia del cliente

21. ;Qué canales utiliza para promocionar y vender?

La marca utiliza principalmente redes sociales (Instagram y WhatsApp) y venta directa.
22. ;Como es el proceso desde la compra hasta la recepcion del producto?

La venta se realiza mediante atencién directa al cliente y posteriormente se coordina la
entrega o envio. En el proceso de distribucién me apoyo por servicios externos cuando es
necesario como: interrapidisimo

23. ¢ Qué estrategias de comunicacion, publicidad, promociones o descuentos utiliza?

Actualmente la marca tiene una presencia limitada en publicidad, mas que todo se maneja
la voz a voz. Las promociones pueden realizarse ocasionalmente, pero no existe un
calendario comercial definido.

24. ;Cuenta con proyeccion de ventas y qué deberia mejorar para fortalecer su
posicionamiento?

Actualmente no se cuenta con una proyeccion de ventas. Y considero que para fortalecer
el posicionamiento es necesario mejorar la organizacion los procesos y crear una
estrategia comercial mas definida.

7. Proyeccion y fortalecimiento
25. ¢ Cuales son los principales aspectos que requieren fortalecimiento?

Yo considero necesario fortalecer principalmente la organizacion de los procesos de
disefio y produccion, el desarrollo y presentaciéon de los productos, la comunicacion y las
estrategias de comercializacion.
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B. Resultados de entrevistas realizadas a personas del sector

Entrevista - personas relacionadas con el entorno

1. ¢, Cual es su profesion, actividad y experiencia en el sector de la ropa deportiva?

Mi nombre es Joseph Alexis Pinzon, soy profesional en Disefio de Modas. Antes de
desempenarme como docente, tuve experiencia durante aproximadamente tres
afios en dos empresas relacionadas con el desarrollo de lineas de ropa deportiva y
trajes de bano. En este periodo participé en el desarrollo de diferentes colecciones,
principalmente en lineas de cycling, ropa para ejercicio y running. En el caso de los
trajes de bafio, trabajé en productos relacionados con beachwear.

2. Desde su experiencia, ¢ qué aspectos deben analizarse antes de desarrollar una
prenda deportiva?

Antes de desarrollar una prenda deportiva es necesario determinar qué funcién va
a cumplir y en qué contexto sera utilizada. Se debe analizar el tipo de ejercicio, el
espacio donde se realizara, los movimientos corporales que requiere la actividad, la
sudoracion y las caracteristicas del usuario. A partir de esto se determina qué
materiales y qué tipo de patronaje son adecuados para responder a esas
necesidades.

3. ¢ Qué caracteristicas de las prendas deportivas son actualmente mas valoradas
por los consumidores?

Actualmente los consumidores valoran principalmente el disefio, la estética, la
comodidad y la funcionalidad. Aunque muchas marcas destacan el uso de telas
inteligentes, es importante que la prenda realmente responda a las necesidades de
la actividad para la que fue disefiada. Una prenda puede tener un disefio atractivo,
pero si resulta incomoda o limita el movimiento, el usuario probablemente dejara de
utilizarla.

4. ; Qué tendencias considera relevantes actualmente en la indumentaria deportiva?

Actualmente existen diferentes formas de practicar actividad fisica, como running,
trekking y otras disciplinas que generan nuevas necesidades de vestuario. Sin
embargo, mas que centrarse Unicamente en las tendencias, considera importante
identificar el nicho y comprender el mercado al que se dirige la prenda. Las
tendencias pueden ser pasajeras, mientras que la funcionalidad y la calidad son
aspectos que permanecen como necesidades fundamentales del consumidor.

5. ¢Qué caracteristicas debe tener una prenda deportiva para brindar comodidad,
movilidad y buen desempeno?

La prenda debe permitir los movimientos naturales del cuerpo sin generar
restricciones. Para ello es necesario analizar los movimientos especificos que se
realizan durante la actividad, como levantar los brazos, agacharse o realizar
determinados desplazamientos. El disefio y el patronaje deben adaptarse a estos
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movimientos para evitar cortes o elementos que interrumpan la movilidad. También
deben considerarse las necesidades propias de cada actividad, como el
almacenamiento de objetos o el tipo y longitud de las prendas.

6. ¢Qué elementos de disefio y construccion son claves para lograr una prenda
funcional?

El patronaje es fundamental, ya que debe considerar los movimientos y despliegues
naturales del cuerpo. También es importante seleccionar adecuadamente la
materialidad y desarrollar elementos que respondan a las necesidades de la
actividad. Los acabados y la confeccion igualmente influyen en la funcionalidad,
puesto que una construccion inadecuada puede generar molestias, marcas o
incomodidad durante el uso.

7. ¢ Qué errores o retos técnicos son frecuentes al desarrollar prendas deportivas y
como podrian evitarse?

Uno de los principales retos esta relacionado con el comportamiento de los textiles
durante los diferentes procesos. Un material puede presentar cambios inesperados,
como encogimiento al realizar una sublimacién. También pueden presentarse
problemas relacionados con el agua, el sudor, la friccion o la confeccion. Para evitar
estos inconvenientes es necesario realizar muestras y pruebas antes de someter el
material a procesos como lavado, estampacion o sublimacion, ademas de
comprobar su comportamiento durante la confeccion.

8. ¢Qué aspectos deben considerarse al seleccionar un textil para este tipo de
prendas?

La seleccion del textil debe realizarse de acuerdo con la funcién que tendra la
prenda y las condiciones a las que estara expuesta. Es necesario considerar su
resistencia, elasticidad, comportamiento frente a la friccién, contacto con el agua y
el sudor, asi como su respuesta ante diferentes procesos de transformacion. Un
material no necesariamente es malo por ser mas sensible; simplemente puede ser
mas adecuado para determinadas zonas o funciones. Por ejemplo, un textil
susceptible a motosearse no deberia utilizarse en zonas sometidas constantemente
a friccion.

9. ¢Qué importancia tienen los prototipos y las pruebas de uso antes de producir
una prenda?

Los prototipos y las pruebas de uso son fundamentales para identificar problemas
antes de la produccion. Una vez desarrollada la prenda, se puede entregar a una
persona que realice especificamente la actividad para la cual fue disefiada y
solicitarle que la utilice durante varios dias. A partir de su experiencia pueden
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identificarse molestias, restricciones o problemas de ajuste y realizar las
modificaciones necesarias. También permiten comprobar cémo se comportan los
materiales y la construccion de la prenda en condiciones reales de uso.

10. ;Qué criterios permiten evaluar la calidad y durabilidad de una prenda
deportiva?

La calidad y durabilidad dependen principalmente del comportamiento del material
y de la confeccidon. Se debe observar la resistencia frente a la friccion, el desgaste,
el uso continuo y las condiciones propias de la actividad. También es importante
evaluar los acabados y las costuras, ya que una mala confeccion puede generar
molestias o afectar la durabilidad. Por ello, la realizacién de muestras permite
determinar si el material y la construccién son adecuados para la funcién especifica
de la prenda.

11. ¢ Qué oportunidades de innovacion identifica actualmente en la ropa deportiva?

Las oportunidades de innovacion surgen principalmente de la identificacion de
nuevos nichos y de la combinacion de diferentes actividades y necesidades.
Actualmente existen lineas especializadas para disciplinas como running y otras
actividades deportivas, y también aparecen propuestas que combinan
caracteristicas funcionales de diferentes practicas. Sin embargo, la innovacién no
deberia centrarse unicamente en seguir una tendencia, sino en comprender el
mercado y desarrollar prendas que realmente aporten funcionalidad y respondan a
las necesidades del usuario.

12. ;Qué recomendaciones daria para desarrollar una coleccién deportiva
funcional, de calidad y viable de producir?

Recomienda prestar especial atencion a la materialidad, el patronaje, la confeccion
y el prototipado. Primero se debe seleccionar el material de acuerdo con la funcion
de la prenda y realizar pruebas para conocer su comportamiento frente a procesos
como lavado, estampacion y sublimacion. Posteriormente, es necesario desarrollar
y probar los prototipos, teniendo en cuenta los movimientos del cuerpo y las
caracteristicas de los usuarios. Finalmente, las prendas deben someterse a pruebas
de uso para detectar molestias o aspectos que requieran ajustes antes de iniciar la
produccion.
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1. ¢, Cual es su profesion, actividad y experiencia en el sector de la ropa deportiva?

Mi nombre es Maria Anaya y llevo aproximadamente 20 afios trabajando en el area
de confeccion y ensamble de prendas deportivas. Durante este tiempo he tenido la
oportunidad de participar en diferentes procesos de produccion, desde la
preparacion de las piezas hasta la revision final de las prendas.

2. Desde su experiencia, ¢,qué aspectos deben analizarse antes de desarrollar una
prenda deportiva?

Pienso que lo primero es tener claro para qué actividad se va a utilizar la prenda y
qué tipo de persona la va a usar. Con eso ya se puede empezar a identificar qué
zonas necesitan mayor atencion y qué caracteristicas debe tener la prenda para
responder a esa necesidad.

3. ¢ Qué caracteristicas de las prendas deportivas son actualmente mas valoradas
por los consumidores?

Hoy en dia las personas buscan prendas que, ademas de servir para hacer deporte,
se vean bien y puedan usarse en otros espacios. También noto que se fijan mucho
mas en los detalles, la apariencia del producto y en que realmente sientan que estan
recibiendo calidad por el precio que pagan.

4. ; Qué tendencias considera relevantes actualmente en la indumentaria deportiva?

Veo que actualmente hay una tendencia hacia prendas mas versatiles, que no se
queden uUnicamente en el uso deportivo. También se estan viendo mucho las
prendas con una identidad mas marcada y productos que permiten darle un toque
mas personal al usuario.

5. ¢{Qué caracteristicas debe tener una prenda deportiva para brindar comodidad,
movilidad y buen desempefio?

Para mi es importante que la prenda acomparie el movimiento del cuerpo y no se
convierta en una molestia mientras la persona esta haciendo su actividad. El ajuste
debe estar bien pensado, porque una prenda demasiado apretada o amplia puede
terminar afectando el movimiento.

6. ¢(Qué elementos de disefio y construccion son claves para lograr una prenda
funcional?

Creo que cada parte de la prenda debe tener una razon de ser. Hay que pensar muy
bien donde se van a ubicar las uniones, los refuerzos o los detalles adicionales,
especialmente en las zonas donde la prenda recibe mayor movimiento o desgaste.
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7. ¢ Qué errores o retos técnicos son frecuentes al desarrollar prendas deportivas y
como podrian evitarse?

Algo que he visto con frecuencia es que se desarrolla el disefio sin pensar desde el
principio en como se va a confeccionar. Después aparecen dificultades porque el
proceso resulta muy complicado o requiere operaciones que no se habian tenido en
cuenta. Por eso considero importante revisar la secuencia de ensamble, la
magquinaria disponible y el tiempo que puede tomar producir cada prenda antes de
definir el disefio final.

8. ;Qué aspectos deben considerarse al seleccionar un textil para este tipo de
é
prendas?

No solamente hay que mirar como se ve el textil. Desde el area de produccién
también es importante saber como se comporta al momento de cortarlo y
confeccionarlo, porque algunos materiales se desplazan, se enrollan o requieren un
manejo especial. Todo eso termina influyendo en el resultado.

9. ¢Qué importancia tienen los prototipos y las pruebas de uso antes de producir
una prenda?

Son muy importantes porque es ahi donde realmente se puede ver si lo que se
disefo funciona como se esperaba. Muchas veces en el papel todo parece correcto,
pero cuando se realiza la muestra aparecen detalles que deben ajustarse. También
sirve para organizar mejor el proceso antes de empezar a producir varias unidades.

10. ;/Qué criterios permiten evaluar la calidad y durabilidad de una prenda
deportiva?

Yo revisaria principalmente que el ensamble esté bien realizado y que los acabados
sean uniformes. También hay que prestar atencion a las zonas que van a tener mas
exigencia durante el uso, porque normalmente ahi es donde primero pueden
aparecer problemas. Una buena prenda debe conservar una apariencia y estructura
adecuada con el uso.

11. ¢ Qué oportunidades de innovacion identifica actualmente en la ropa deportiva?

Considero que todavia hay muchas oportunidades en los pequefos detalles. A
veces no es necesario crear algo completamente diferente, sino identificar una
necesidad del usuario y buscar una mejor forma de resolverla. Puede ser algo
relacionado con la funcionalidad, el uso o la manera en que esta construida la
prenda.

12. ;Qué recomendaciones daria para desarrollar una colecciéon deportiva
funcional, de calidad y viable de producir?
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Yo recomendaria pensar en el disefio y la produccion al mismo tiempo. Es
importante que toda la coleccién tenga coherencia, pero también que los disefios
puedan elaborarse de manera organizada y repetirse sin generar demasiadas
dificultades. Eso ayuda a mantener una calidad mas uniforme y a evitar errores
durante la produccién.
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C. Consentimiento entrevista

PLAN ESTRATEGICO PARA EL FORTALECIMIENTO EMPRESARIAL DE LA EMPRESA 622
MEDIANTE LA REESTRUCTURACION DE SU MODELO DE GESTION Y POSICIONAMIENTO DE
MERCADO.

Descripcion

Usted ha sido invitado a participar en una investigacion sobre el desarrollo de un plan estratégico para
el fortalecimiento empresarial de la empresa 622 mediante la reestructuracion de su modelo de
gestion y posicionamiento de mercado. Esta investigacion es realizada por Jeimy Caceres y
Gabriela Riafo, estudiantes de X semestre de la Profesional en Disefio en Modas de las Unidades
Tecnoldgicas de Santander.

Si acepta participar en esta investigacion, se le solicitarda que conteste las preguntas que seran
realizadas mediante esta entrevista, su participacion consistira en responder una serie de preguntas de
acuerdo con su experiencia y conocimiento en el tema a desarrollar.

La participacion en este estudio le tomara aproximadamente de 5 a 8 minutos.
Confidencialidad

La informacion o datos que pueda identificar al participante seran manejados confidencialmente. Nadie
fuera del departamento de investigaciones o el programa en Gestion de la Moda, podra tener acceso a
los documentos recopilados.

Solamente el departamento de investigaciones y el programa de Disefio de Modas tendran acceso a
los datos crudos o que puedan identificar directa o indirectamente a un participante, incluyendo esta
hoja de consentimiento.

Estos datos seran almacenados en medio digital como repositorio de consulta del departamento de
investigaciones, el programa en Disefio de Modas y la biblioteca de las Unidades Tecnoldgicas de
Satander.

De esta manera, usted nos autoriza al registro de fotos, audios, videos que surjan de esta entrevista y
la documentacion del mismo en el informe escrito que sera entregado al programa y el departamento
de investigaciones.

Derechos

Su participacion es completamente voluntaria y usted tiene derecho a abstenerse de participar o
retirarse del estudio en cualquier momento. También tienen derecho a no contestar alguna
pregunta en particular.

Su firma en este documento significa que ha decidido participar después de haber leido y
discutido la informacién presentada en esta hoja de consentimiento.

Nombre del participante Joseph Alexis Pinzon

Firma Fecha 24/08/2026

He discutido el contenido de esta hoja de consentimiento con el arriba firmante. Le he explicado los
riegos y beneficios del estudio.
Nombre del investigador o persona designada: Jeimy Céaceres — Gabriela Riafio

Firma Fecha 24/08/2026

>
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PLAN ESTRATEGICO PARA EL FORTALECIMIENTO EMPRESARIAL DE LA EMPRESA 622
MEDIANTE LA REESTRUCTURACION DE SU MODELO DE GESTION Y POSICIONAMIENTO DE
MERCADO.

Descripcion

Usted ha sido invitado a participar en una investigacion sobre el desarrollo de un plan estratégico para
el fortalecimiento empresarial de la empresa 622 mediante la reestructuracion de su modelo de gestion
y posicionamiento de mercado. Esta investigacion es realizada por Jeimy Céaceres y Gabriela Riafio,
estudiantes de X semestre de la Profesional en Disefio en Modas de las Unidades Tecnoldgicas de
Santander.

Si acepta participar en esta investigacion, se le solicitara que conteste las preguntas que seran
realizadas mediante esta entrevista, su participacién consistira en responder una serie de preguntas de
acuerdo con su experiencia y conocimiento en el tema a desarrollar.

La participacion en este estudio le tomara aproximadamente de 5 a 8 minutos.
Confidencialidad

La informacion o datos que pueda identificar al participante seran manejados confidencialmente. Nadie
fuera del departamento de investigaciones o el programa en Gestién de la Moda, podra tener acceso a
los documentos recopilados.

Solamente el departamento de investigaciones y el programa de Disefio de Modas tendran acceso a
los datos crudos o que puedan identificar directa o indirectamente a un participante, incluyendo esta
hoja de consentimiento.

Estos datos seran almacenados en medio digital como repositorio de consulta del departamento de
investigaciones, el programa en Disefio de Modas y la biblioteca de las Unidades Tecnoldgicas de
Santander.

De esta manera, usted nos autoriza al registro de fotos, audios, videos que surjan de esta entrevista y
la documentacion del mismo en el informe escrito que sera entregado al programa y el departamento
de investigaciones.

Derechos
Su participacion es completamente voluntaria y usted tiene derecho a abstenerse de participar o
retirarse del estudio en cualquier momento. También tienen derecho a no contestar alguna pregunta en
particular.

Su firma en este documento significa que ha decidido participar después de haber leido y discutido la
informacion presentada en esta hoja de consentimiento.

Nombre del participante Maria Elba Anaya Rincén
. q R

He discutido el contenido de esta hoja de consentimiento con el arriba firmante. Le he explicado los
riegos y beneficios del estudio.
Nombre del investigador o persona designada: Jeimy Céaceres — Gabriela Riafio

Firma Fecha 24/08/2026

i

Firma Fecha 24/08/2026
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D. Resultados de encuesta a consumidores

¢Qué tipo de prenda de 622 ha comprado y utilizado?
30 respuestas

@ Camiseta
@® Buzo

@ Top

@ Licra corta

4“ @ Licralarga
@ Licra one leg

¢Coémo calificaria la calidad general de las prendas de 622 que ha utilizado?

30 respuestas
@ Excelente
@ Buena
@ Regular
@ Deficiente
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;Qué aspectos de la prenda considera mas importantes al momento de elegir ropa

deportiva? *Puede seleccionar hasta 3 opciones.*
30 respuestas

Comodidad 26 (86,7 %)

Calidad del textil 16 (53,3 %)
Ajuste al cuerpo 14 (46,7 %)
Libertad de movimiento 13 (43,3 %)
Disefio 6 (20 %)
Durabilidad 11 (36,7 %)
Transpirabilidad 5 (16,7 %)

Precio

3 (10 %)

£Qué tipo de licra preferiria encontrar en una futura coleccién?
30 respuestas

Licra corta

Licra larga 8 (26,7 %)

Licra One Leg (una pierna larga y
otra corta)

Me interesan todas por igual 14 (46,7 %)

No utilizo licras 3 (10 %)

£Qué tipo de silueta deportiva le resulta mas atractiva?
30 respuestas

@ Ajustada al cuerpo
® Semiajustada
@ Holgada

@ Combinacién de prendas ajustadas y
holgadas
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£Qué elementos de disefio le gustaria encontrar en nuevas prendas deportivas? *Puede seleccionar
hasta 3 opciones.*

30 respuestas

Cortes y paneles que resalten |... 17 (56,7 %)

Estampados graficos 12 (40 %)

Disefios minimalistas 8 (26,7 %)

Detalles reflectivos
Combinaciones de colores 10 (33,3 %)
Transparencias o mallas 7 (23,3 %)
Bolsillos funcionales 10 (33,3 %)
Detalles diferenciadores en ma... 7 (23,3 %)

0 5 10 15 20

¢Qué estilo de disefio prefiere para nuevas prendas de 6227
30 respuestas

@ Minimalista y sobrio

@ Urbano y moderno

© Deportivo y dindmico

® Liamativo y grafico

@ Combinacién de varios estilos

;Qué colores le gustaria encontrar en futuras colecciones? *Puede seleccionar hasta 3 opciones.*
30 respuestas

Negro 16 (53,3 %)

Blanco 9 (30 %)
Gris 5(186,7 %)
Colores vibrantes 12 (40 %)
Tonos neutros 10 (33,3 %)
Colores oscuros 9 (30 %)
Combinaciones de colores cont... 7 (23,3 %)

0 5 10 15 20
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¢Qué tipo de estampados o gréaficos le resultan mas atractivos?
30 respuestas

@ Logotipo de la marca

@ Numeros o tipografias

@ Gréficos deportivos

@ Disefios geométricos

@ Estampados abstractos

@ Estampados grandes y llamativos
@ Disefios pequefios y discretos

@ Prefiero prendas sin estampado

¢Qué propuesta nueva le resultaria mas atractiva en una coleccioén deportiva?
30 respuestas

@ Prendas multifuncionales o
transformables

® Prendas con mayor cantidad de detalles
funcionales

@ Nuevas combinaciones de siluetas

@ Textiles con caracteristicas de alto
rendimiento

@ Disefios personalizados
@ Prendas con elementos reflectivos
@ Nuevas propuestas de estampados ...

Si 622 lanzara una nueva coleccién, ;qué factor tendria mayor influencia en su decision de compra?
30 respuestas

@ Disefio

@ Comodidad

@ Calidad

@ Innovacidén

@ Precio

@ Variedad de prendas

® Exclusividad de los disefios
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¢Qué accesorios o complementos le gustaria que 622 incorporara en una nueva coleccion
deportiva? *Puede seleccionar hasta 3 opciones*

30 respuestas

Mufiequeras 8 (26,7 %)

Guantes deportivos 13 (43,3 %)

Visera deportiva 12 (40 %)

Toalla deportiva 13 (43,3 %)

Mangas de compresion 12 (40 %)

1(3,3%)
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