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RESUMEN EJECUTIVO

Este proyecto nace de la brecha en el uso de ciertas prendas segun el género
en la industria de la moda, donde asociar las prendas de vestir por estereotipos de
género limita su uso, versatilidad y ciclo de vida, lo que demuestra que se necesitan
mAas propuestas inclusivas y utiles para un consumidor en constante evolucion,
interesado en destacar sin sacrificar comodidad en su cotidianidad, adaptabilidad y
consumo de moda mas consiente. Por eso, se propone crear la empresa Seres
Crométicos en la ciudad de Bucaramanga, enfocada en la produccion y

comercializacion de prendas transformables para el mercado unisex.

Se inicio con el objetivo de crear un plan de negocio para disefiar y vender
una linea de faldas transformables, que logren adaptarse a diferentes usos y
usuarios, sin importar el género, el producto es pensado bajo un disefio y modelo
de negocio estratégico, con valores como ser auténticos, creativos, segurosy libres.

Seres sin limites.

Sobre la metodologia se incluye analisis de mercado y tendencias, se
realizaron encuestas a nuestro publico objetivo y se hicieron pruebas de prototipado,
lo que permite lograr evidenciar intereses por prendas con versatilidad y una fuerte
disposicion de explorar opciones innovadoras que no se limiten a roles tradicionales,
todo esto es materializado por medio de experimentacién en disefio y patronaje, que
deja como resultado el desarrollo de prendas para un publico unisex que mediante
sistemas de ajuste permiten convertirse en otra prenda sin perder su estética y

adaptarse a diferentes cuerpos.
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Se concluyo una alta viabilidad y sostenibilidad del proyecto, por su
innovacion y valor agregado al mezclar un enfoque social en cuanto a la moda sin
género y disefios modulares que abren una perspectiva mucho mas consiente y
enriquecida en la forma de crear moda. De esta manera, este plan de negocio tiene
potencial no solo econdmico sino de crecimiento y expansion en nuevas lineas de

producto.

PALABRAS CLAVE. Faldas, Transformables, Unisex, Disefio modular,
Moda consciente.
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INTRODUCCION

Hoy en dia, la moda esta evolucionando significativamente en temas como la
inclusion, cuidar el planeta y adquirir habitos de consumos mucho mas responsables
y consientes, a raiz de todo esto comienzan a surgir ideas como la moda genderless
y la moda consciente, que buscan redefinir la forma de vestir y que cualquier
persona pueda usar estas prendas independientemente del género. Pero, aunque
se avanza, no hay muchas opciones que unifiquen de manera efectiva estas ideas

en propuestas de disefio atractivas, sin dejar lo funcional e innovador.

Esto genera una problemética donde los consumidores que se encuentran
en constantes cambios, por las tendencias y sus movidos estilos de vida, buscan
prendas que se adapten a sus necesidades y cotidianidad, que les brinden
seguridad, autenticidad y adaptabilidad para cualquier contexto, sin estar
condicionados por categorias tradicionales que desperdicien la funcionalidad de la
misma. De esta manera, encontramos una buena oportunidad en crear propuestas
transformables, que se transformen junto a su usurario, las cuales permiten
maximizar su uso y el ciclo de vida de la prenda, pero que no sean complicadas de

usar, sino al contrario adaptables para el dia a dia.

Frente a esta necesidad, este proyecto busca crear un plan de negocio para
la empresa Seres Cromaticos, enfocada en la produccidén y comercializacién de una
linea de producto de faldas con disefio modular, para un publico unisex. La intencién
es crear prendas de vestir, que no solo sean capaces de adaptarse a diferentes
usos y personas por medio de diferentes sistemas de ajuste, sino que no se pierda

su atractivo estético y los valores de la marca.
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Como solucién a la problematica, se us6 una metodologia de investigacion
mixta para entender mejor el contexto de nuestros consumidores, se realizaron
estudios de tendencias, comportamientos del consumidor y experimentacion en
disefio y patronaje para crear un producto que cumpla con lo esperado, todo esto
permitié entender mejor y a profundidad a quienes realmente les vamos a vender,
sus verdaderas preferencias y motivaciones de compray desarrollar de forma eficaz

prendas funcionales a las necesidades halladas.

De este modo, el proyecto no solo muestra una propuesta deseable, rentable
y viable de crear moda. También es un modelo de negocio que puede tener un
impacto positivo en la sociedad y en lo comercial, al incentivar tomar el riesgo de
romper lo convencional ya conocido y crear no solo para vender, sino vender con
propoésito y comunicar que hay diferentes formas de consumir moda en la ciudad de

Bucaramanga.
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1. DESCRIPCION DEL TRABAJO DE INVESTIGACION

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La asociacion de algunas prendas de vestir a un solo género genera una falta
de versatilidad en las mismas, lo que limita su uso y prolongacién en el tiempo. Por
eso la funcionalidad de estas prendas suele ser reducida en comparacion con otras,
a su vez impide a las empresas experimentar o adentrarse a un nuevo mercado por
el temor a diversos pensamientos tradicionales de los consumidores actuales. Asi
mismo se espera que las empresas respondan a un mercado mas inclusivo y que
generen un impacto positivo donde permita que sus productos no solo les generen
ingresos, sino que se mantengan con un ciclo de vida mas prolongado al que se

esta acostumbrado.

En la actualidad la comercializacion de las faldas responde a estructuras de
mercado tradicionales que las clasifican dentro de un solo género. En efecto la
mayoria de las opciones disponibles estan disefiadas bajo estandares
convencionales pensadas para un mercado enfocado en prendas femeninas. De
este modo las faldas que dominan la industria han sido creadas con escasa
versatilidad en términos de uso, lo que restringe su funcionalidad y adaptacién a
diferentes estilos y ocasiones. Por lo tanto, esto impide su enfoque de forma

significativa a un segmento mas amplio, como la moda unisex.

La industria enfrenta un desafio significativo en términos de sostenibilidad,
debido a la produccidén excesiva de ropa de corta duracion, lo que llevé a que
muchas de ellas se desechen por su poca versatilidad o cambios en las tendencias.
En ese sentido, un mercado dominado por la moda rapida, las prendas son

disefiadas para ajustarse a ciclos de consumo cada vez mas acelerados de manera
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drastica y constante, que mantiene patrones cortos y efimeros. Las faldas, en
particular, quedaron atrapadas en este sistema, comercializdndose sin una
propuesta que les permita adaptarse a diferentes estilos o necesidades. De esta
forma, la problematica no solo afecta el impacto ambiental de la industria, sino que
también refleja una falta de exploracién en cuanto a la evolucion de ciertas prendas

que rompan el esquema, que salgan de los roles de género y de lo convencional.
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¢,Como desarrollar un plan de negocio de la empresa Seres Cromaticos
para la produccion y comercializacion en la ciudad de Bucaramanga con su linea

de producto: faldas transformables para el mercado unisex?
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1.2. JUSTIFICACION

La propuesta busca desarrollar una falda transformable compuesta por dos
piezas desmontables y ajustables, usadas de manera superior o inferior orientadas
al mercado unisex. Por eso, este enfoque busca romper con las segmentaciones
tradicionales de las prendas, para aumentar su disponibilidad y variedad sin
distincién de género en un mercado mas amplio y libre. Ademas, se incorpora un
disefio funcional y versatil, alineado con las tendencias actuales de moda inclusiva

y sostenible.

El desarrollo de esta falda transformable responde a la creciente necesidad
del mercado de adaptarse a nuevas exigencias en términos de versatilidad,
inclusion y sostenibilidad. En efecto, al ofrecer multiples formas de uso se extiende
la vida util de la prenda, reduce la necesidad de adquirir mas ropa y fomenta un
consumo consciente, sin verse limitada por cambios en las tendencias. Asimismo,
disminuye la segmentacién de prendas dirigidas a un género especifico, para
promover un consumo mas eficiente y adaptable a las dinamicas actuales. Por
altimo, incrementa la comodidad de quienes desean expresarse libremente sin

verse condicionados por estereotipos sociales.

"se ha visto un cambio en cuanto al género y los roles que este tiene, es asi
como una propuesta de moda sin género, podria tener un impacto positivo que

cambie las concepciones que tenemos en cuanto a la moda". (Cafon, 2022, P.1)

Desde las Unidades Tecnologicas de Santander, este proyecto impulsa un
plan de negocio en la modalidad de emprendimiento, mediante el desarrollo de una
falda transformable que rompe los limites tradicionales de género. Por lo tanto, la
propuesta responde a la necesidad de expandir el mercado de faldas, ofreciendo un
disefio versatil que se adapta a una amplia variedad de estilos y contextos. También,
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pretende concientizar sobre el arraigado estereotipo que asocia la falda

exclusivamente a lo femenino, limitando su usabilidad.

1.3. OBJETIVOS

1.3.1. OBJETIVO GENERAL

Elaborar un plan de negocio de la empresa Seres Croméaticos para la
produccion y comercializacion en la ciudad de Bucaramanga con su linea de

producto: faldas transformables para el mercado unisex.

1.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Indagar sobre las tendencias de consumo en el mercado unisex.

- Analizar la estructura y patronaje de la falda.

- Examinar el proceso de disefio y desarrollo de prendas transformables en la

moda.

Identificar el tipo de plan de negocio adecuado para prendas de vestir.

1.4. ESTADO DEL ARTE

El termino unisex se introduce en la cotidianidad con la finalidad de describir
una dualidad de género, en donde no se tiene presente un producto determinado
para un sexo en especifico. Representa una respuesta a un cambio social que se
vincula a la desigualdad de género, este busca romper la divisidbn social entre
hombres y mujeres considerandolos individuos neutros. Asimismo, la moda unisex
se entiende como un modelo de consumo donde los productos no estan pensados
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para vestir un género de forma directa y que tiene raices en la época moderna de
los 60.

Segun Humanes (2022) la vestimenta en sus inicios se consider6 como una
soluciébn o respuesta a variaciones climaticas, sin embargo, luego tomé un
significado social, una forma de influir en las ideologias de las personas externas.
Ademas, menciona que en la actualidad se usa como método de expresion a los
gue han acudido con la finalidad de mostrarse ante terceros tal cual son, debido a
eso las mismas ventas y la industria en todo su énfasis aumentaron por la expansion
de los niveles de consumo. De tal forma que, a lo largo del tiempo el termino Unisex
cogio mas fuerza dentro de la industria, lo que ha permitido a disefiadores conocidos
0 emergentes trabajar en pro del concepto, de manera directa o indirecta. Este llevo
a que grandes marcas empezaran a disefiar en respuesta a un mercado con

inconformismo por la estigmatizacion y estereotipos de género.

Figura 1 Breve historia de la moda unisex

Fuente: Artitas nidos
https://www.theatlantic.com/entertainment/archive/2015/04/when-unisex-was-the-new-
black/390168/

As far as the American fashion industry was concerned, the unisex movement
came and largely went in one year: 1968. [Je trend began on the Paris
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runways, where designers like Pierre Cardin, Andre Courreges, and Paco
Rabanne conjured up an egalitarian “Space Age” of sleek, simple silhouettes,
graphic patterns, and new, synthetic fabrics with no historical gender

associations (Chrisman, 2022).

Dentro del marco de la industria de la moda se han desarrollado diversos
proyectos, campafas y marcas que trabajan en conjunto al concepto Unisex o0 moda
sin género. Esto permite al usuario encontrar de forma méas amplia productos que
se asemejen a sus ideales y que le permitan expresarse en un ambiente seguro y
comodo. Es por eso que se hara mencion en el presente documento algunos

ejemplos de la influencia de la moda unisex en el &mbito nacional e internacional.

En la ciudad de Bucaramanga se desarroll6 un proyecto sobre un estudio de
la viabilidad y factibilidad para la fabricacion y comercializacion de camisetas unisex
estampadas a través de un proceso de serigrafia. En él, se enfatiza la creacion de
un producto que le permite al usuario sentirse perteneciente, ya que cuenta con una
audiencia con grandes intereses en anime, el cine, las caricaturas, la musica,
graficos llamativos y estilos minimalistas. Asimismo, se evidencia el estudio de
mercado, ademas de los diferentes factores necesarios para el desarrollo que
conlleva la apertura de una marca pensada primero para un publico tan cambiante

como es el Unisex con un producto tan flexible y versatil como lo es una camiseta.

La produccién de camisetas unisex estampadas mediante serigrafia no solo
se presenta como una oportunidad para satisfacer las demandas del
mercado local, sino también como la ocasion de crear una marca distintiva
gue refleje la rica cultura y la creatividad que caracterizan a Bucaramanga
(Flérez, Suarez, 2023).
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Figura 2 Propuesta de camisetas unisex del proyecto “Omanga” en feria UDES
Estudiantes UDES se destacan en la Feria 'Yo
Emprendo’ con 'Omanga’, camisetas unicas en la
ciudad
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Fuente: Periddico Universidad de Santander 2023
https://repositorio.udes.edu.co/server/api/core/bitstreams/9a815b0b-e88d-4704-b9a3-
2c9030dc6df4/content

Se evidencia que la implementacion de una marca entorno a un mercado
unisex es viable ya que permite experimentar con el usuario en una ciudad tan
evolutiva ideol6gicamente como lo es Bucaramanga. Es notorio que actualmente el
grupo poblacional perteneciente a este, cuenta con la disposicién para pagar por un
producto que ofrece versatilidad, dinamismo y creatividad, lo que genera un impacto
positivo en el recibimiento de posibles marcas con un enfoque en la moda sin

género.

En un aspecto mas amplio menciona Truijillo (2020) en su trabajo de grado
qgue, en la industria actual, las personas requieren de marcas nacionales o locales
gue trabajen en crear productos practicos y que, aparte de suplir solo la necesidad
de abrigo, también le permita al consumidor la interaccion de la misma, para asi
mejorar la experiencia en diversas situaciones de la cotidianidad. En el proyecto
titulado “Propuesta de disefio funcional y transformable para el mercado Streetwear
en Colombia” se desarrolla un analisis y creacion de un prototipo de chaqueta

funcional y transformable que le permite al consumidor bogotano, adquirir mas de
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un uso en un solo producto y que le favorezca en las condiciones climaticas y

situaciones externas que puedan ocurrir en su diario vivir.

Por otro lado, se evidencié que gran parte de los bogotanos si utilizarian
prendas funcionales y transformables, ya que este tipo de propuestas aiun no
se han explorado lo suficiente. Ademas, los consumidores de este mercado
sienten la ausencia de nuevas propuestas que trascienden el concepto

basico de las prendas convencionales. (Trujillos, 2020)

Esto hace énfasis a que los consumidores actuales buscan mas alla de lo
superficial, que tienen un interés del trasfondo de la prenda, ya que no buscan suplir
una necesidad basica solamente, sino que esta le permita suplir algunas otras. En
los resultados del trabajo de grado se evidencia que las personas cuentan con una
diversidad de estilo y pretenden encontrar productos que le ofrezcan esa
versatilidad, lo que da paso a las nuevas marcas a empezar a disefiar y producir
nuevas prendas que generen cambio, aporte en todos los ambitos y que permita al

consumidor estar satisfecho.

Figura 3 Ejemplo de prendas multifuncionales adaptables a cambios climéticos

Fuente: Maria Mercedes Alvarez Chancay
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https://repositorio.puce.edu.ec/server/api/core/bitstreams/0551d9eb-6216-432c-aa88-
38e6¢5ch902d/content

En la ciudad de Santiago de Cali se desarrollé un estudio sobre la viabilidad
para la creacion de una empresa comercializadora de prendas de vestir unisex a
través de una plataforma virtual, dirigida a consumidores interesados en propuestas
personalizadas y accesibles. Este proyecto plantea el uso del comercio electronico
como una alternativa que facilita el acceso a la moda, la cual permite una menor
inversion y un mayor alcance. Ademas, se enfoca en brindar al consumidor una
experiencia mas cercana y eficaz, donde se priorice su percepcion, como se siente
y que es lo que desea transmitir al llevar puesto el producto. Es por eso que se
ofrece la posibilidad de que puedan crear su propio estilo de vestir sin limitarse a las
opciones tradicionales y poco diversas del mercado, por medio de una atencion que
lo haga sentir incluido y escuchado en una dindmica de compra que muchas veces
simplemente es vacia donde solo se busca generar ingresos y poco intentar generar
buenas experiencias que realmente logren ayudar a que el cliente satisfaga sus

necesidades.

La comercializadora Matizze se orienta a la oferta de prendas de vestir unisex
a través de una tienda virtual dirigida a los habitantes de la ciudad de Santiago de
Cali, permitiendo a los consumidores acceder a productos de manera online y

personalizar su estilo de acuerdo con sus preferencias. (Gonzales et al., 2015).

La creacion de una empresa enfocada en la comercializacion de prendas
unisex a través de plataformas digitales se posiciona como una propuesta relevante
y atractiva en relacion con las dinamicas actuales de consumo y mas aun con el
auge de las compras online, la busqueda de automatizar los procesos cotidianos y
mas importancia en la experiencia del usuario y su capacidad de eleccion. Por otro

lado, el énfasis en la personalizacion y en la construccion de un estilo propio permite
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al consumidor sentirse identificado y comodo con lo que utiliza. De esta manera, se
puede conceder que este tipo de iniciativas responden a nuevas formas de
interaccion con la moda mucho mas inclusivas, donde la autenticidad y la
adaptabilidad de los productos desempefian un papel fundamental en su proyeccion

y desarrollo.

Figura 4 Estas 7 marcas latinoamericanas apuestan por la moda sin género

Fuente: Cortesia de Kostlime, Vogue México
https://www.vogue.mx/moda/articulo/moda-sin-genero-marcas-latinoamericanas

Al expandirse fuera de los limites de Colombia también se puede apreciar
diferentes proyectos e investigaciones en relacion con el tema central del presente
documento de grado, es un claro ejemplo un trabajo realizado en la ciudad de
Santiago de Chile. El proyecto anteriormente mencionado de Haddad (2024)
enfatiza en el disefio de una prenda de vestir que trascienda su funcion inicial, es
decir, que tenga un objetivo significativo en diversos contextos, para que asi se
exalte su valor estético y practico. Ademas, menciona que se busca integrar
conceptos como la adaptabilidad, fluidez y transformacion, ya que esto es pertinente
en el disefio de productos para el usuario actual que es moderno, dindmico y

consciente del su consumo.
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“el disefo de una prenda transformable, especificamente un pantalon que se
convierte en bolso, puede generar un vinculo emocional duradero con la
usuaria a través de estrategias de sostenibilidad, disefio emocional,

adaptabilidad y personalizacion” Haddad, m (2024).

Se puede entender por este proyecto de grado, que pensar en una conexion
directa entre producto y consumidor, genera de forma indirecta una concientizacion
con las personas, ya que encuentran en el producto una cercania, que a largo plazo
genera un impacto positivo en el entorno. Ademas, también permite al usuario
apoyar alternativas medioambientales, debido a que la transformacién del producto
en otra alarga su ciclo de vida y responde en contra del fast fashion y produccién

masiva actual de las grandes empresas en la industria.

Figura s ProuestaWde prendas adaptables de la marca Sadashi

-

Fuente: Maria Alejandra Pérez Duque
https://repositorio.ucp.edu.co/server/api/core/bitstreams/albflc38-0471-4461-adcc-
2980926b89a6/content

En Peru se desarroll6 un plan de negocio enfocado en la creacion de una
empresa de moda orientada al disefio y comercializacién de prendas casuales
genderless, dirigida principalmente a adultos jévenes bajo un modelo de negocio en
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linea. En este proyecto se plantea la existencia de un nicho de mercado interesado
en este tipo de propuestas, lo que justifica el desarrollo de la empresa. Asimismo,
se ofrecen productos con un valor diferenciador a partir de su exclusividad, mediante
la produccién en cantidades limitadas y el desarrollo de colecciones con una
identidad y concepto definidos. De esta manera, se propone una oferta versatil
basada en disefios que responden a nuevas formas de expresion dentro de la moda.

La empresa ofrece prendas de alta calidad a precios competitivos,
enfocandose en un nicho de mercado especifico interesado en propuestas
innovadoras. Por otra parte, plantea el desarrollo de una coleccion versatil con un
disefio androgino que busca generar ambigiedad en las prendas, integrando asi

una propuesta diferenciadora dentro del mercado. (Caviedes, 2019)

Figura 6 Look 1 de la coleccion ‘911’ de indumentaria genderless

|

https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/10757/653144/Caviedes ChE.pd

Fuente: Edgar Caviedes, 2017

f?sequence=3&isAllowed=y

Se evidencia que la oportunidad de crear una empresa dedicada a la moda
sin género en el mercado actual indica que este es un sector con gran potencial de
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crecimiento debido a la demanda de opciones innovadoras en un nicho aun sin
explotar. El énfasis en la creacion de una identidad de marca exclusiva a traves del
comercio electrénico como principal canal de venta y comercializacion permite llegar
a un publico mas amplio y adaptarse a las nuevas dinamicas de consumo. En este
sentido, se reconoce un interés cada vez mayor hacia este tipo de iniciativas, lo que
favorece el posicionamiento de marcas que proponen alternativas mas inclusivas y

preocupadas por el usuario.

Este proyecto tiene como objetivo desarrollar una investigacion sobre
métodos alternativos para el disefio y confeccion tradicional de prendas de vestir.
La necesidad de esta propuesta surge de los problemas derivados del consumo
excesivo y la naturaleza finita de las prendas. El estudio propone la creacién de una
coleccién con un sistema que permita la confeccidén de prendas mediante el uso de
multiples piezas (modular), lo que facilita su uso de diversas maneras. Asimismo,
se hara hincapié en la fusion de procesos creativos con procesos técnicos y tedricos
para crear nuevos productos que prioricen la adaptabilidad y la relacién entre los

usuarios y las prendas.

Desarrollo de una coleccion de prendas modulares que pueden ensamblarse
y reconfigurarse de diversas maneras, con el objetivo de ofrecer una alternativa al
modelo tradicional de la moda. A través de este enfoque, se busca prolongar la vida
atil de las prendas y responder a las necesidades cambiantes del usuario,

promoviendo un uso mas funcional y sostenible del vestuario. (Ilmonen, 2021).
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Figura 7 Ejemplo de sistema estandarizado de prendas modulares

Fuente: Dara Lindsay 2025, Loop By Loop
https://openaccess.wgtn.ac.nz/articles/thesis/Loop By Loop Proposing a standardised m

odular_garment _system/30197392?file=58197382

El diseiio modular cuestiona la forma en que las prendas de vestir son
utilizadas, por medio del patronaje, el estudio de la estructura y componentes del
modulo se logran multiples combinaciones que responden a las diversas
necesidades de cada usuario. Esta transformacion aporta versatilidad y fortalece la
relacion entre el consumidor y la prenda, prolongando asi su uso y dandole mayor
significado. Por lo tanto, las propuestas con un enfoque funcional y transformable
evidencian una estrategia eficaz para contrarrestar los patrones de consumo
actuales, abrir paso a iniciativas mas sostenibles y romper con lo convencional ya

visto en la industria de la moda.

Una vez analizados los diferentes proyectos, tanto nacionales como
internacionales, se logra evidenciar que la creacion de una marca enfocada en
prendas transformables para un mercado unisex es altamente viable en el contexto
actual. Estos referentes demuestran como la moda responde positivamente a un
consumidor que ha evolucionado, personas que priorizan la identidad, la expresion

personal y la conexion con lo que viste. Hoy mas all4 de solo pertenecer en la
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sociedad, se busca poder hacerse notar y contar quienes somos por medio del

vestir.

Por esta razdn, las nuevas generaciones guian sus motivaciones de compra
a prendas que representen quiénes son, valorando propuestas inclusivas como el
enfoque unisex y también alternativas funcionales y versatiles que priorizan una
experiencia cercana donde los clientes se sientan parte de algo. Ademas, existe
una creciente conciencia frente al impacto ambiental del consumo excesivo de
moda, lo que posiciona al disefio modular y transformable como una opcién

innovadora que promueve la responsabilidad y durabilidad de las prendas.

De esta manera, podemos encontrar una oportunidad importante en el
mercado, ya que muchos proyectos se enfocan en uno solo de estos aspectos,
mientras que la integracion de ambos, lo transformable y lo unisex, representa un
valor diferencial. Es por eso, que el desarrollo de una marca en la ciudad de
Bucaramanga con estas iniciativas proyecta una propuesta pertinente, atractiva y

acorde a las necesidades del consumidor actual.
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2. MARCO REFERENCIAL

2.1. Definicién del Mercado Unisex o sin genero

El mercado unisex o sin género se refiere a un sistema de consumo donde
los productos no estan dirigidos exclusivamente a hombres o mujeres. Esta
propuesta busca eliminar las barreras tradicionales que dividen la moda, ya que

permite a las personas elegir segun sus gustos y no por su género.

The term “genderless” can be interpreted as a movement whose objective is
to eliminate the social division between women and men, considered as neutral
individuals. In that order, it can be exemplified with the classification in segments of
the binariety in terms of masculine and feminine, this produced several stereotypes
and in turn behaviors that responded to the same (Kim, Cho Y Park, 2022).

Este mercado responde a una necesidad social de mayor inclusion, ya que
reconoce que la identidad de género es diversa y no siempre encaja en categorias
binarias. Al ofrecer opciones mas neutrales, se promueve el respeto por las

diferencias individuales y amplia el alcance del disefio.

“Identificar a las personas segun su sexo es afianzar la sexualizacién de los
individuos y de sus cuerpos, lo que, suprime las libertades y la autonomia de
los sujetos, porque viven bajo las cadenas de su sexo y de sexualizacion”.
(Medina, 2022)
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Figura 8 Estas 7 marcas latinoamericanas apuestan por la moda sin género

Fuente: Cortesia de Anacé, Vogue México
https://www.vogue.mx/moda/articulo/moda-sin-genero-marcas-latinoamericanas

\'. ir

Desde lo cultural, el mercado sin género refleja una transformacion en la
forma de pensar de la sociedad actual. Las nuevas generaciones cuestionan las
normas impuestas y buscan expresarse de forma auténtica, lo que convierte a este

mercado en un simbolo de cambio y libertad.

fashion manages to look corresponding to the different social changes linked
to gender equality with the introduction of unisex clothing in the 60's and likewise

genderless/neutral fashion nowadays, in the 21st century (Nygaard, 2022).
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Figura 9 Saint Laurent Otofio/Invierno 2023

Fuente: Cortesia de Saint Laurent, GQ Hype
https://www.revistagg.com/moda/articulo/tendencias-hombre-genderless-ropa-sin-genero-
saint-laurent-dior-faldas

2.2. Percepcion de la moda sin genero desde los estereotipos

Los estereotipos de género condicionaron durante mucho tiempo la forma en
que la sociedad percibe la moda. Para personas que no estan familiarizadas con las
nuevas tendencias, especialmente quienes prefieren lo tradicional, la moda sin
género puede parecer poco comun o confusa, especialmente en sectores mas

conservadores o donde los roles de género estan muy definidos.

La construccion de la sociedad sobre la masculinidad y la feminidad ha
generado formas corporales distintas y a su vez opuestas, ademas, también las
manifestaciones gestuales, el control de las emociones, habitos, gustos y actitudes

que se diferencian entre si (Zambrini, 2010).
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Figura 10 El rosa inunda la moda masculina y otros sintomas que indican que la moda
genderless estd mas fuerte que nunca
-

=

¢
Fuente: John Shearer / Getty Images Kristen Stewart
https://www.elle.com/es/moda/tendencias/a63211584/moda-sin-genero-analisis/

La percepcion de la moda sin género afecta la disposicion de algunos
disefiadores para crear prendas de este tipo, pues consideran que es un mercado
arriesgado o limitado. Esta visién puede frenar la innovacion y la oferta de productos
mas diversos, debido a la duda sobre su alcance o el interés real de los
consumidores.

As dress and fashion are used to express how we feel and identify, what we
choose to adorn ourselves with also speaks multitudes about how we view
our own gender regarding societal standards and other parts of our
personality. The ways in which gender is produced and perceived through a
person’s clothing create assumptions about their sex. Because we do not
move about society naked, we are not gendering each other on the basis of
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genitals (what is still primarily believed to constitute a person’s gender

identity) but based on their clothing and appearance. (Stern, 2022)

Muchas personas confunden la moda sin género con identidades especificas,
como las relacionadas a la comunidad LGTB+. Sin embargo, este mercado se
enfoca en ofrecer ropa funcional y accesible para todos, sin importar su género,

aunqgue esta confusion influye en como se recibe y entiende esta tendencia.

Se habla de ropa que en la actualidad cualquier persona puede utilizar, y por
esa razon no va mas alla de lo que se espera con el titulo de la campafia, de hecho,
la linea se adecua a ropa acorde al género masculino y no a la inversa. En definitiva,
es una manera de continuar acomodados al sistema patriarcal y heteronormativo,
debido a que la mujer se adapta al molde del hombre y no parece salir del género
binario, y segrega a otras identidades de genero (Villarino, 2016).

Figura 11 El rosa inunda la moda masculina y otros sintomas que indican que la moda

genderless esta mas fuerte que nunca
peTR e R TSR

3 !:ﬁ '!..

.92—‘:- X . |
Fuente: Matt Winkelmeyer/MG19 / Getty Images Harry Styles
https://www.elle.com/es/moda/tendencias/a63211584/moda-sin-genero-analisis/
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2.3. El mercado unisex como estrategia de marketing

El mercado unisex representa una propuesta de valor atractiva para muchas
marcas, pues les permite llegar a un publico mas amplio sin segmentar por género.
Esta estrategia facilita que las empresas reduzcan costos y aumenten la versatilidad

de sus colecciones, al ofrecer prendas que pueden usar diferentes personas.

La diferencia se encuentra en la transparencia del proceso con la del
momento de produccion del producto y del mensaje. Por ejemplo, una chica Trans
responde al vinculo con las marcas que hablan sobre inclusién y se refiere a eso
como algo insignificante sin no encuentran un target que destine sus decisiones
(Kovadloff, 2019).

Apostar por la moda sin género como estrategia de marketing permite a las
marcas conectar con las nuevas generaciones, que tienen una mentalidad mas
abierta y valoran la diversidad. Esta estrategia aprovecha el cambio en los
comportamientos de consumo para atraer a un publico que busca prendas

inclusivas y significativas.

“The problematic isn’'t necessarily the use of the word ‘genderless’, it's the
appropriation of the experience of people who aren’t even a part of the

conversation”. (Loureiro, 2023)
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Figura 12 Desfile de Doublet, firma ganadora del LVMH Prize de 2018

Fuente: Cortesia dDoUbIéf, Vogue Spain
https://www.vogue.es/moda/news/articulos/moda-sin-genero-fluida-no-binaria-futuro-
lvmh/35216

El mercado unisex brinda a las marcas la oportunidad de demostrar
responsabilidad social al promover la igualdad y desafiar los estereotipos de género.
Esta postura refuerza los valores de la marca y genera un vinculo emocional
genuino con los consumidores, lo que contribuye a fortalecer su presencia y

reputacion en el mercado actual.

La moda Genderless se denomina como una anti moda, debido al uso de la
transgresion impuesta por las ropas que no tienen género, en ese orden, se apropia
de las estéticas contraculturales y de las anti moda con el fin de lanzar nuevas
tendencias de consumo y proseguir con la elaboracién de productos que atienda las
demandas principales para un publico que necesita nuevas experiencias
(Ziezkowski, 2023).

2.4. Concepto de un plan de negocio

El plan de negocio es una herramienta fundamental que permite estructurar

una idea de manera estratégica, brinda una vision clara sobre como se va a
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desarrollar y sostener un proyecto en el tiempo. Este documento no solo organiza,

sino que también orienta las decisiones futuras.

El Plan de negocio se entiende como una herramienta que permite a las
diferentes organizaciones trazar por medio donde la alcances todos y cada objetivo
y metras a vision del futuro, donde destaca entre ellas la rentabilidad, los obstaculos

y posibles actividades a futuro (Gaytan,2020).

Figura 13 ¢/ Qué es un plan de negocio y cdmo se elabora?
e ¥ 1

Fuente: BBVA, planificacion estratégica en la elaboraciéon de un plan de negocio
https://www.bbva.es/finanzas-vistazo/ae/cuentas/que-es-un-plan-de-negocio.html

Un buen plan de negocio contempla factores clave como el mercado objetivo,
recursos disponibles y propuesta de valor, lo que permite anticiparse a posibles
riesgos y responder de forma mas eficiente ante los desafios. Asi, se convierte en

una guia que reduce la improvisacion.

“The meaning of business model seems intrinsically connected with a
representation of reality, a simulation of the real world through a model”.
(Dasilva y Trickman, 2013)

Presentar un plan de negocio claro y bien estructurado transmite

profesionalismo y compromiso, lo cual resulta clave al momento de buscar
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financiamiento o generar confianza en posibles aliados estratégicos. Es una carta
de presentacion que respalda la viabilidad del proyecto y refuerza la credibilidad de

la marca.

El plan de negocio, es aquel instrumento de planificacion que da paso a
comunicar una idea principal de negocio para gestionar también el fundamento
(Andia y Paucara ,2023).

2.5. Estructurade un plan de negocio

Un plan de negocio se compone por varias secciones que permiten construir
una vision completa del proyecto. Una de las primeras es la descripcién general,
donde se expone el concepto de la marca, su mision, vision, objetivos y publico
objetivo. Esta parte funciona como el punto de partida para todo lo demas, ya que
define hacia donde va el negocio y qué lo hace uUnico. Sin esta base clara, seria

dificil plantear una estrategia coherente.

Al momento del proceso de marketing propuesto con la finalidad de
implementar un servicio al cliente como un plan de negocio interno, no es la
excepcion y ya realizada la investigacion a donde debe llegar la compafia PYME.
Se utiliza una estrategia de marketing para el servicio que pretenden prestar,
buscando el mismo objetivo principal que es una cercania directa y profunda con

los clientes (Hernandez, Lépez y Salcedo, 2019).

El estudio de mercado es una parte importante que analiza el entorno
competitivo, las tendencias actuales y el perfil de los clientes potenciales. A través
de esta investigacion se identifican las oportunidades y los desafios que enfrenta el
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negocio, lo que ayuda a crear una propuesta que responda a las verdaderas
necesidades del publico.

Your business plan should include the following sections: a good business
plan includes sections on (1) Title Page, (2) Table of Contents, (3) Executive
Summary, (4) Business Description, (5) Management (6) Market and
Business Analysis, (7) Business and Market Development, (8) Marketing and
Sales, (9) Financial Data, (10) Application of Funds, and (11) an Appendix.
(Nunn y McGuire, 2010)

Figura 14 ¢Qué es el Business Model Canvas?

Business Model Canvas

Socios Clave é Actividades Propuesta de @ Relacién con ® Segmentos de E|
Clave Valor Clientes Clientes

Recursos Clave E Canales ﬁ

Estructura de E Fuente de ﬁ
Costos Ingresos

Fuente: Startupeable
https://startupeable.com/glosario/business-model-canvas/

El plan financiero es fundamental en la estructura del plan de negocio, ya que
incluye todos los aspectos econémicos como los costos iniciales, los gastos fijos y
las proyecciones de ingresos. Esta seccion traduce en numeros la idea del negocio,
facilita la planificacién del crecimiento, muestra la viabilidad del proyecto y recursos

necesarios para llevarlo a cabo.
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Cuando un emprendedor genera una idea de negocio 0 empresa e
inmediatamente esta dispuesto a concretizarlo, no es lo mas recomendable recorrer
ese camino sin directriz, se necesita un plan de negocio, ya que es un documento
que permite ver la viabilidad y rentabilidad de negocio, lo orienta a uno

estratégicamente para concretar con éxitos los disefios (Cosio, 2011).

2.6. Importancia de laimplementacion de un plan de negocios

Implementar un plan de negocio no solo es un paso administrativo, sino una
herramienta que impacta directamente en la capacidad de la empresa para
adaptarse y crecer dentro de un mercado cambiante. Gracias a este plan, las
marcas pueden anticipar tendencias, responder a la competencia y ajustar sus
estrategias comerciales con rapidez. Este dinamismo es clave para mantenerse
vigente y aprovechar nuevas oportunidades, evitando estancamientos o pérdidas

por falta de direccion clara.

El objetivo de realizar un plan de negocio es alcanzar un reconocimiento
amplio de la compaiiia o las actividades en marcha. Ademas, el encontrar espacios
o servir de base para convencer a estados de mérito del proyecto, conseguir
recursos y la capacidad necesaria para iniciar una estrategia de plan, y de esta
manera se obtiene el financiamiento para ejecutar el negocio (Gonzales, Lopez,

Aceves y Celaya, 2011).

La implementacion de un plan de negocio también fortalece la posicion de la
empresa frente a inversionistas, proveedores y socios estratégicos. Demuestra que
la marca esta preparada para operar con eficiencia, gestionar recursos y alcanzar
objetivos concretos, lo que genera confianza y abre puertas para alianzas
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comerciales. Ademas, este respaldo estratégico puede marcar la diferencia en la
negociacion de mejores condiciones y en la construccion de una reputacion sélida

dentro de la industria.

Para realizar un plan de negocios es necesario darle la importancia que
merece ya que de su estructura dependera el éxito o fracaso del proyecto. La
planeacién, entre otras cosas, permite pensar en las oportunidades de los
negocios potenciales, asimismo en las amenazas que se pudieran enfrentar,
todo ello le facilita las decisiones a la empresa ya que ayuda a mitigar los
riesgos a través de las acciones disefiadas y razonadas previamente en
estrategias, pero fundamentadas en informacién veridica y confiable. (Oros y
Castelan, 2011)

Un plan de negocio efectivo puede convertirse en un valor agregado clave
qgue distingue a una marca frente a la competencia. Esto no solo ayuda a
posicionarse mejor localmente, sino que también facilita su expansion hacia
mercados internacionales, permitiendo que su impacto llegue a un publico més

amplio y diversificado.

La importancia que tiene un plan de negocio y la visualizacion de cémo se
afronta los diferentes obstaculos que se van presentando es la carta de navegacion
de las empresas em distintos &mbitos, sin embargo, cabe resaltar la importacién de
tener los conocimientos adecuados del cual son los objetivos del lugar igual, que
ofrece y cudl es su fuerte de actividad, de esa manera se puede evaluar positiva o

negativamente la accion (Arenas, 2016).
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3. MARCO CONCEPTUAL

3.1. Mercado Unisex

Se ha entendido el género como una descripcidn directa sobre la sexualidad
y haturaleza humana, donde se segmenta de forma clara segun las cualidades
antropoldgicas del mismo, que delimita a un grupo poblacional “hombre o mujer”.
De esta forma, se toma mayor importancia sobre un término intermedio donde
agrupa los dos conceptos anteriores, que es el mercado unisex, visto desde un
ambito mas amplio y con un criterio sin paradigmas. Por lo tanto, la moda unisex
evoluciono con el tiempo, puesto que dejo de ser una tendencia para convertirse en
un reflejo de cambios sociales y culturales en torno a la identidad de género vy el
consumo de moda. En la actualidad, hablar de inclusiéon y diversidad es mas
relevante, lo que ha dado paso a un mercado cuyo fin es romper con las barreras

de género en la vestimenta.

En ese sentido, en la industria, el hecho de implementar prendas sin género
planteadas desde un concepto artistico y estético, y transmitidas de manera directa
dentro del marco socio-cultural, da paso a que agregue versatilidad, dinamismo,
experimentacion e innovacion al mercado, asi como permitir a los consumidores

comunicar sus gustos por medio del vestir (P4ez y Barajas, 2021).

El mercado unisex esta conformado por personas que ven la moda como un
medio de expresion sin limites, donde las prendas no siguen reglas impuestas, sino
gue tienen un estilo propio. Por lo tanto, no buscan encajar en categorias
establecidas y, al contrario, buscan tener su propio estilo sin utilizar lo que el
consumo dictamina. De esta manera, mas que seguir normas heredadas, priorizan
la libertad de expresion, confort y versatilidad, donde la ropa es una extension de

identidad y se elige por afinidad personal, no por una clasificacion. Este publico opta
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por prendas funcionales y adaptables, y priorizan siluetas holgadas que faciliten la
movilidad en su dia a dia, materiales comodos, amigables y disefios versatiles que

se ajustan a diferentes contextos.

desde el punto de vista ideolégico, las trayectorias de los disefios unisex,
androginos y la trasmutacion hacia lo Genderless o A-gender, también
podrian ser caracterizados como una falsa neutralidad. Quiero decir, se trata
de disefios que estan basados en una concepcion de lo neutro que establece
como punto de referencia principal a morfologias que ordinariamente fueron
asociadas al universo masculino como, por ejemplo, el traje sastre.
(Zambrini, 2024)

Figura 15 H&M lanza coleccién unisex y apuesta poLIa_equidad

Fuente: HM, Iforbes México
https://forbes.com.mx/forbes-life/hm-lanza-coleccion-unisex-y-apuesta-por-la-equidad/

El auge del mercado unisex llevé a la industria de la moda a replantear sus
estrategias comerciales para adaptarse a un consumidor que busca mayor libertad
en su forma de vestir, sin encasillarse en categorias tradicionales. De esta forma,
las marcas han visto la obligacion de diversificar sus canales de venta, que apuesten
por experiencias de compra mas inclusivas y campafias que desafien los

estereotipos de género. Ademas, la produccion evoluciona hacia modelos mas
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flexibles, donde la versatilidad de las prendas y la neutralidad en el disefio permiten

atraer a un publico mas amplio.

se presenta en los diferentes escenarios el uso del movimiento A-GENDER
0 GENDERLESS; este busca proporcionar a la sociedad un sistema de moda sin
género, que fomente la idea de la neutralidad. Con el fin de abandonar las
categorizaciones que organizaron en un pasado las colecciones y practicas
vinculadas a una clasificacién de lo que era femenino o masculino. Es asi como
importantes marcas en el mercado global, tales como Selfridges, Zara 0 H&M,
compaginan y se complementan para que esta revoluciéon de moda y pensamiento
surja (Ibidem, 2019).

3.2. Faldas

La falda es una de las prendas mas antiguas en la historia de la moda, con
origenes que se remontan a las primeras civilizaciones. A lo largo del tiempo, se
adopt6 principalmente como un simbolo de feminidad dentro de la vestimenta de la
mujer. Sin embargo, esta concepcion cambié cuando la prenda comenzé a desafiar
los limites impuestos por la sociedad, ya que pas6 de realzar la feminidad a
cuestionarla y redefinirla. Su transformacion evidencia como la moda no solo refleja
cambios culturales, sino que también impulsa nuevas formas de expresion y rompe

con estereotipos arraigados.

Hasta cierto punto de la evolucién de la moda, la vestimenta femenina seguia
asociandose solamente a la falda, como la unica prenda que lograba diferenciar al

hombre de la mujer. La falda fue reinventada durante las guerras, ya que su silueta
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se volvié mas ligera y corta, lo que conllevo a ser un simbolo de liberacion femenina
(Gémez, 2017).

- '.‘ >, .__ .
Fuente: Henry Clarke en Vogue México y Latinoamérica
https://www.vogue.mx/moda/articulo/faldas-historia-tipos-de-corte

El disefio de las faldas experimenta transformaciones significativas, como
pliegues y cortes asimétricos. Sin embargo, a pesar de las intervenciones, aun se
mantiene una construccion que resalta la feminidad y la asocia con un rol de género.
Este tipo de prendas se ajustan a la altura de la cintura o la cadera segun
corresponda al disefio, ademas, existen distintos factores que intervienen en su
forma final. La presentacion de un producto como la falda se ve influida por los
largos, cortes asimétricos, formas y ocasiones de uso, esto permite su adaptabilidad

a distintos estilos y necesidades.

La falda es hoy una de las prendas basicas en cualquier guardarropa

femenino. Ya sea formal, casual, tableada, corta o hasta los tobillos, es y
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seguira siendo una prenda muy versétil que puede combinarse con muchas

otras piezas para generar atuendos y estilos diferentes. (Garrido, 2018)

En la actualidad, la falda se mantiene como una prenda clave en el vestuario
femenino, presente en distintas colecciones segun las temporadas. Las propuestas
actuales exploran una amplia variedad estética, incorporando texturas como denim,
lino, tul o cuero sintético, y detalles como plisados, transparencias y drapeados, que
responden a tendencias que van desde lo clasico y minimalista hasta lo
vanguardista. Su versatilidad le permite mantenerse vigente en pasarelas,
propuestas comerciales y nuevos enfoques creativos que buscan ampliar su

alcance dentro de la moda contemporanea.

Al hablar de genero se referencia a los procesos culturales y psicosociales
que determinan la definicion del comportamiento de la mujer y del hombre. Asociar
el color rosado y la falda como la Unica concepcion de la femenino es cuestién de
estereotipos de genero debido a que esta creencia no responde a ninguna

predisposicién genética (Diaz, 2017).

3.3. Transformable

Una prenda transformable es aquella que ha sido disefiada para modificar su
apariencia, funcién o estructura de acuerdo con las necesidades o preferencias del
usuario, es decir, pueden cambiar de forma, adaptandose a diversas situaciones o
estilos. Su esencia radica en la capacidad para ofrecer varias opciones de uso
dentro de un solo producto, lo cual permite la personalizacion y aporta versatilidad.

A través de estos cambios, las prendas transformables no solo buscan mejorar la
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funcionalidad, sino también proporcionar una experiencia mas dinamica y acorde

con las demandas de la vida cotidiana.

Transformability means allowing for transformation in function and/or
appearance. This alteration can create or enhance properties of the design.
Furthermore, transformability complements multiple functions of the garment,
which can decrease the need for new garments. Transformable design can

be therefore classified as being diverse and adjustable. (Rosova, 2024)

Figura 17 Indumentaria modular multifuncional

- 't

Fuente: Coolhuntermx
https://coolhuntermx.com/industrias-moda-06-2023-indumentaria-modular-multifuncional-
diseno/

Las prendas transformables cuentan con una estructura modular y adaptable,
gue incorpora elementos como cierres, botones, broches magnéticos, velcro o
tejidos que permiten la modificacion de su forma original. Estos elementos
estructurales se integran de manera estratégica para garantizar que la prenda
pueda ser modificada de forma sencilla, pero efectiva. Por otro lado, sus patrones
son fundamentales, pues deben permitir transformaciones sin comprometer la
comodidad ni la durabilidad. Ademas, los materiales utilizados en estas prendas

suelen ser ligeros, resistentes y con capacidad para responder a cambios en el
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ambiente. En conjunto, estos aspectos estructurales aseguran que la prenda sea

funcional, versatil y comoda a lo largo de su uso.

Entre los distintos sistemas de cierre que se utilizan, se encuentra el velcro,
cremalleras ocultas, broches a presion, cintas, cordones y pébilos con el fin de que
la estética original se mantenga sin dejar de lado la funcionalidad de la misma, los
materiales utilizados en este tipo de prendas suelen ser resistentes y ligeros, siendo
el caso del nylon reciclado, algunos tejidos técnicos o incluso mezcla de algodon y

elastano, ya que ofrecen flexibilidad y durabilidad (Haddad, 2024).

Figura 18 Indumentaria modular multifuncional
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Fuente: Coolhuntermx
https://coolhuntermx.com/industrias-moda-06-2023-indumentaria-modular-multifuncional-
diseno/

La integracion de prendas transformables en la industria de la moda responde
a un cambio en las expectativas de los consumidores, quienes ahora buscan mas
que solo estética. En un contexto donde el consumo responsable y la
personalizacién estan ganando terreno, las prendas transformables ofrecen
soluciones préacticas que permiten adaptarse a diferentes estilos y ocasiones, sin
necesidad de adquirir multiples piezas. Esta tendencia ha sido adoptada tanto por

la alta costura como por el Streetwear, donde los disefiadores exploran materiales
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innovadores y estructuras modulares que permiten a las prendas cambiar de forma
o funcién. La creciente conciencia sobre la sostenibilidad también juega un papel
crucial, ya que estos disefios ofrecen una alternativa a la moda rapida al extender
la vida util de cada pieza y disminuir el consumo excesivo. Asi, las prendas
transformables no solo responden a la demanda de adaptabilidad, sino que también
reflejan un cambio en la mentalidad del consumidor, que ahora valora mas la

inversion en piezas funcionales y duraderas.

Multifunctional clothing is a clothing or clothing systems that allow different
uses in different scenarios, such as adaptation (dynamic or not) to diverse
social situations or weather conditions, or clothing that has different
characteristics in different body areas to have different functional features.
(Kohli, 2023)

3.4. Plan De Negocio

Al iniciar el proceso de creacion de una empresa, es fundamental establecer
ciertos criterios que aseguren resultados positivos. En este sentido, el uso de
estrategias administrativas desde las primeras decisiones resulta clave para definir
y proyectar el rumbo del negocio a futuro. Un plan de negocio es un documento
estructurado que define los objetivos de una empresa, su modelo de funcionamiento
y las estrategias para alcanzar metas concretas. Actla como una hoja de ruta que
permite organizar y dar coherencia a todas las areas del negocio, desde lo financiero
hasta lo comercial. Ademas, facilita la identificacion de oportunidades y desafios,
ayudando a anticipar decisiones clave que favorezcan el desarrollo y la estabilidad

de la empresa.
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Implementar un plan de negocios permite la realizacion de investigaciones a
fondo sobre la idea de negocio a proponer, esto contribuye con la identificacion de
los recursos, el segmento especifico de mercado, la elaboracion de objetivos
estratégicos y primordialmente la viabilidad del proyecto, incluyendo factores

importantes como lo son las oportunidades y las debilidades (Quinatoa, 2023).

Figura 19 Planificacion estratégica en el desarrollo de un plan de negocio

Business Planning
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Fuente: Visme
https://www.visme.co/templates/infographics/business-plan-infographic-1425277625/

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestion
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023


https://www.visme.co/templates/infographics/business-plan-infographic-1425277625/

PAGINA 54

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE i
F-DC-125 PROYECTO DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, VERSION: 2.0
MONOGRAFIA, EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

En la industria de la moda actual, el nivel competitivo es elevado debido a
que la necesidad basica de vestirse se aborda de maneras diversas. Esto genera
un mercado dindmico y en constante evolucion. De esta manera, es fundamental
considerar el comportamiento mediatico de la sociedad, cada vez mas influenciada
por los medios de comunicacion, lo que obliga a reevaluar los perfiles de
consumidores y los distintos escenarios. En este sentido, un plan de negocio debe
incorporar aspectos especificos del sector, como el estudio de tendencias, el perfil
del consumidor y la identidad de marca. Ademas, debe considerar elementos como
la propuesta estética, concepto creativo, canales de distribucién y andlisis de la
competencia, lo cual permite aumentar las posibilidades de alcanzar el éxito, ya que
se realiza una recoleccion de datos que facilita acercarse de manera mas directa al

comprador.

Una vez definido el conocimiento del rumbo que tomara la empresa, es
necesario contar con un documento formal donde se establezca el plan
estratégico; también debe definirse a la perfeccién el plan de negocios y
realizar un andlisis de FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y
Amenazas), éste Ultimo servira para proyectar las ventas e ingresos mediante
una estrategia de comercializacién analizando el mercado. (Vegay Guerrero,
2020)
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Figura 20 Ejemplo de analisis FODA

Ejemplo de anélisis FODA

* ;Qué es lo que hacemos bien?
= jQué hace que nuestra empresa
sea especial?

Servicio al cliente:

Nuestro servicio al cliente tiene una
puntuacion NPS de 90, loque lo
convierte en uno de les mejores del
mundo en comparacion con nuestros
competidares,

* ;Existen brechas de mercado en
nuestros servicios?

» ;Cudles son nuestras metas para
este afio?

Campaiia de marketing:

Para mejorar la visibilidad en internet
de la empresa, publicareros
anuncios en Youlube, Facebook

e Instagram.

* (Qué se podria mejorar?
« $Qué recursos podrian mejorar
nuestro desemperio?

Visibilidad del comercio electrénico:
Debido a |a falta de presupueste de
markeling, ls visibilidad de nuestro
sitic web es muy baja, por le que

el nimero de trarsacciones

sigue disminuyendo.

* ¢Ha habidc cambios en el sector?
«» (Cudles son las nuevas
tendencias del mercado?

Nuevo competidor:

Se lanzaré al mercado un nuevo
negocio de comercio electrénico el
préximo mes. Debido a este nueve
competidor, podriamos experimentar
la pérdida de clientes.

Fuente: Asana
https://asana.com/es/resources/swot-analysis
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Actualmente, resulta mas factible apostar por modelos de negocio flexibles,

conscientes y centrados en la experiencia del consumidor. Las marcas emergentes

que incorporan valores como la sostenibilidad, personalizacién e innovacion estética

tienden a tener mayor aceptacion en el mercado. Es por eso que las generaciones

MAas jovenes priorizan propuestas auténticas, con proposito y coherencia entre el

discurso y el producto, lo que obliga a las nuevas empresas a construir narrativas

soélidas y diferenciarse desde el disefio hasta la comunicacion. Por ello, conocer los

habitos de los consumidores y la forma en que consumen diariamente representa

un punto de partida clave, ya que permite entender quiénes son y como desean
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adquirir el producto. De hecho, existen diversas estrategias para crear moda; sin
embargo, la clave esta en identificar cuales funcionan mejor para tu consumidor y

de qué manera logran fidelizarlo.

El objetivo de la implementacion de un plan de negocios es servir como un
guia para la empresa a crear, donde se mostraran los objetivos que la misma busca
lograr, hasta las actividades necesarias de forma detallada para poder alcanzar la

realizacion de estos (Guerrero y Sanchez, 2018).

4. MARCO LEGAL

4.1. Estatuto del consumidor (constitucién politica)

El estatuto del consumidor busca promover una cultura mercantil sana y
transparente, en la que se espera de forma clara y concisa la informacion necesaria
y pertinente del producto, las garantias obligatorias legales y la publicidad del mismo
de forma certera y veraz, ademas de La proteccion del consumo sin género en la
moda defiende el derecho a vestir sin limitaciones impuestas por estereotipos. Esto
se plantea con la finalidad de brindar la seguridad y salvaguardar los derechos de

los consumidores.

Ley 1480, articulo 3. Estatuto del consumidor; derechos y deberes de los

consumidores y usuarios (Funcion Publica, 2011).

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gesti6n
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 57

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE i
F-DC-125 PROYECTO DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, VERSION: 2.0
MONOGRAFIA, EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

Figura 21 Etiqueta de tipo descriptivo: en ella se indica el tipo de producto, de dénde
proviene y los cuidados a la hora de lavar

MIROPA [—> Tu logo
www.miropa.net

M
Ti/l.dsal-:zs‘;?s;a —> Tus datos
NIF:B-0000000

42mm

L) |— Tala

4

70%ALGODON | —3» Com posici()n

30% POLIESTER
FABRICADO EN

essan  |—>» Pais de fabricacion

Fuente: Eticart
https://eticart.iusa.com.mx/etiguetas-como-herramienta-de-marketing

4.2. Codigo comercio

El Cddigo de Comercio de Colombia es un conjunto de normas que regula
las actividades comerciales y el funcionamiento de las empresas en el pais. El cual
establece las obligaciones de los comerciantes, los actos de comercio y las reglas
para el desarrollo de las actividades mercantiles. Por lo tanto, en una empresa se
aplica en aspectos como la formalizacién del negocio, el registro mercantil y el

cumplimiento de las responsabilidades legales propias de la actividad comercial.

Decreto 410 de 1971. Cédigo de Comercio (Funcién Publica, 1971).

4.3. Proteccién de prendas transformables mediante patentes

La proteccion de prendas transformables mediante patentes permite

reconocer la moda como un campo de innovacion técnica. Estas prendas, al ofrecer
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funciones mudltiples, aportan valor mas alla de lo estético. Patentar este tipo de
creaciones fortalece la autoria del disefiador y promueve propuestas versatiles y
originales en la industria.

Ley 178, Articulo I. Convenio de Paris para la proteccion de la propiedad
industrial: constitucién de la union; a&mbito de la propiedad intelectual (Funcion
Pulblica, 1994).

Figura 22 Moda para desmontar y recomponer: el sistema modular de Elisabeth Jayot

Fuente: Proyecto Franents Garments por Elisabeth Jayot ); Care Applications
https://www.careapplications.com/es/ultimas-publicaciones/moda-para-desmontar-y-

recomponer-el-sistema-modular-de-elisabeth-jayot

4.4. Plan de negocio como principio de emprendimiento

El plan de negocio representa el punto de partida para emprender con
direccion y proposito. Mas que un documento, se convierte en una guia que
organiza ideas, anticipa retos y traza el camino hacia objetivos claros. Emprender
sin una base estructurada puede limitar el crecimiento, mientras que un buen plan
impulsa decisiones conscientes y sostenibles.
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Ley 1014, Articulo 2. Fomento a la cultura del emprendimiento (Funcién

Publica, 2006).

4.5. Régimen Tributario simple

El régimen tributario simple o RST es un sistema fiscal que le permite a los

pequefios empresarios, comerciantes o trabajadores simplificar la forma de pago de

sus impuestos, donde se tiene presente sus ingresos. Asi mismo se tiene unas

obligaciones directas con la Dian para adquirirlo, y que permita a los micro

emprendedores facilitar el proceso de pago de impuestos.

Régimen simple de tributacién — RST (Dian, 2023).

Figura 23 Tramites y costos para crear una empresa ante la cAmara de comercio

CREACION DE EMPRESA EN COLOMBIA

REQUISITOS BASICOS PARA CREAR EMPRESA
o PERSONAS NATURALES TRAMITES
# Ser mayor de 18 aflos Inscribirseenel
© En caso de tener 14, contar sgg'seg%?‘emm”
con autorizacién de los documentos:
representantes legales .
® Matricularse ante la Camara F i
de Comercio del domicilio = R?J'eTu'a"o
debidamente
COSTOS DE LOS TRAMITES diligenciado y
Derechos de matricula: firmace
o Documento de
.‘ identidad
$38.000 para $114.000 para
capitales de hasta  capitales
$239.425.200 superiores)
Formulario RUES por $6.500«&
<
SI SE TRATA DE UN s1s4.oo_o|
ESTABLECIMIENTO DE COMERCIO: Fara copitales
superiores

Derechos de matricula:

&

$48.000 para capitales de
hasta $2.755.038 >

Fuente: Sondeo LR/ Camara de Comescio de Bogats

$103.000 para
capitales de hasta
$15.611.884

Grafico: LR-GR

6 PERSONAS JURIDICAS

Formalizarse segtn las normas
de los tipos de sociedad

e Establecer los estatutos
de la sociedad

Elegir un nombre para personas
juridicas y/o establecimiento de
comercio, sucursal o agencia que
no tenga homonimia

Elegir un representante legal
Sociedades anénimas o sucursales

de sociedad extranjera debe
contar con un revisor fiscal

Expedicion del Registro Unico
Tributario (RUT)

COSTOS DE LOS TRAMITES
Derechos de $114.000
matricula: para capitales
$38.000 para superiores
capitales de hasta

$239.425.200

TRAMITES

Inscribirse en el registro mercantil
con estos documentos

® Formulario Rues diligenciado y
firmado por el representante legal

o Estatutos de la sociedad

Una vez cumplidos estos
requisitos y tramites, se hace la
inscripcion en el Registro
Mercantil y en el RUT de manera
simultanea

También debe hacerse la
inscripcion ante el Registro de
Informacién Tributaria (RIT)

Pago del impuesto de registro: 0,6% sobre
el valor del capital suscrito, para Pyme y

0,7% para grandes empresas

Si el trdmite incluye la configuracién de
una situacién de control, deberd inscribirse
el acto y pagar los derechos por $48.000
més el impuesto de registro por acto sin
cuantia por $133.000, en total $181.000

Derechos de inscripcién
del documento de
constitucion: $48.000

PfJgEo del formulario
RUES por $6.500 @

Fuente: Asuntos Legales
https://www.asuntoslegales.com.co/actualidad/conozca-los-tramites-y-costos-para-crear-

una-empresa-ante-una-camara-de-comercio-3295128
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5. DESARROLLO DE TRABAJO DE GRADO

5.1. Estudio de mercado

Carencia de ofertas en prendas de vestir transformables que cubra las

necesidades de un mercado unisex.

Nuestro perfil del consumidor son hombres y mujeres del &mbito de la moda,
principalmente estudiantes y jovenes profesionales que consideran la vestimenta
como una extension de su identidad. Son personas auténticas, creativas y sensibles
a su entorno, que valoran la libertad de expresarse sin miedo al “qué diran” y que

encuentran en la ropa un vehiculo para mostrarse tal como son.

Se caracterizan por estar en constante evolucion, se permiten explorar,
probar, equivocarse y volver a intentarlo, entendiendo la moda como un camino de
crecimiento personal. No buscan encajar en moldes rigidos, sino construir su propio

estilo, atreverse y sentirse comodos en cada etapa de ese proceso.

En esencia, nuestro consumidor es alguien que vive la moda como un viaje,
una busqueda de autenticidad, seguridad y libertad, siempre en movimiento y

abierto a reinventarse.

Segun la proyeccion del DANE en 2024 Bucaramanga tenia 619.703
habitantes, entre los cuales 324.611 eran mujeres (52.4%) y 295.092 hombres
(47.6%9. En relacion poblacion-edad, los mayores componentes son o menores de
12 afios 0 mayores de 65 afios, nuestro consumidor se encuentre en el 28.4% (18 -
35 afnos), siendo menos de la tercera parte de la totalidad de censados, teniendo
presente la omisién de personas que no fueron censadas.
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Dentro del rango de nuestro consumidor de 18 a 35 afos en la ciudad de
Bucaramanga, 87110 son mujeres sobre una totalidad de 324611 representando el
26.8% y por otra parte 88479 son hombres, sobre una totalidad de 295092
representando el 30% de esta, concluyendo que nuestro consumidor es por muy
poco mayormente masculino. La mayor parte de la poblaciéon de Bucaramanga se
estima que se encuentran en un estrato socio econémico de 3 a 4 (medio- bajo o
medio), adjuntando también el método de estudio (gratuito) y trabajos (no superiores

a 3 SMMLYV) se estima que el consumidor se encuentre entre estrato 3 0 4.

Adicionalmente Se realiz6 una encuesta con el fin de conocer de manera
especifica y objetiva los cuatro pilares del perfil del consumidor. Estos pilares
permiten entender mejor sus comportamientos y decisiones de compra. Los
aspectos analizados fueron: la rutina, que revela los habitos diarios; los deseos, que
muestran aquello que aspiran o buscan; los problemas no conscientes, que influyen
en sus elecciones aun sin que el consumidor los identifique claramente; y la
motivacion de compra, que es el factor determinante que impulsa a adquirir un

producto o servicio.

¢Cual es tu edad?

41 respuestas

15

11(26,8 %)

5(12,2'5(12,2 %)

2(4.9%) 2(4,9%)
1(2,4 %1 (2,4 %) 1(2,4 %1 (2,4 %) 1(24%1(24%

18 19 afios 20 afios 22 24 afios 26 afios 28 39
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Los resultados de la primera pregunta muestran que la mayoria de los
encuestados tienen 18 afos (26,8%), seguidos de quienes tienen 20 y 22 afos
(12,2% cada uno). En menor medida se encuentran edades como 19 afios (9,8%),
21 afios (4,9%), asi como otros rangos entre 23 y 28 afios, con porcentajes entre el
2,4% y 4,9%. Finalmente, solo una persona de 39 afios (2,4%) respondio la
encuesta. Esto refleja que el publico objetivo principal se concentra en jovenes entre
los 18 y 22 afios, lo que indica que el producto debe estar orientado a un estilo
juvenil, fresco y moderno, alineado con los intereses y gustos de este rango de
edad.

¢Cual es tu ocupacion?

41 respuestas

@ Estudiante
@ Docente

a

Los resultados de esta pregunta muestran que la gran mayoria de los
encuestados son estudiantes (87,8%), mientras que un 12,2% corresponde a
docentes. Esto indica que el publico objetivo principal son jévenes en formacién
académica, lo que refuerza la necesidad de que el producto tenga un enfoque
accesible, juvenil y adaptable a su estilo de vida cotidiano.
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¢ Trabajas?

41 respuestas

®si
® No

Los resultados muestran que el 51,2% de los encuestados no trabajan,
mientras que el 48,8% si lo hace. Esto refleja que el publico se encuentra dividido
en dos grupos: aquellos que aun dependen econdmicamente de otros y quienes ya
cuentan con ingresos propios. Para el producto, esto significa que debe mantener
un equilibrio entre accesibilidad en precios para estudiantes que no trabajan vy, al
mismo tiempo, ofrecer opciones con un valor agregado que resulten atractivas para

quienes si generan ingresos y pueden invertir mas en su vestuario.
¢Qué estudias o en qué trabajas?

41 respuestas

2(42(4,9 %) 2(49%) 2(49%)
24 (2:14(2.14(2:4 %) (222 W (2H 2B 2M2M (22,1 (211(2:4 %AJ(2 (2.1 (22112112, RA[2M21(211(2:4

Cajera Disefio de modas /..  Estudio Publicidad... Gestion de la moda... Modas m..
Disefio de Modas Docente fiempo co...  Estudio modas y tr... |diomas Tecnologia en gesti. ..
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Los resultados de esta pregunta muestran que la mayor parte de los
encuestados se encuentran en el area de Disefio de Modas (17,1%), lo que
evidencia que el publico principal tiene una fuerte relacion con lo creativo y lo
estético. Esto indica que los consumidores valoran la innovacion, el estilo y la
originalidad, por lo cual el producto debe transmitir una identidad visual atractiva y
alineada con las tendencias del disefio.

¢.En qué semestre te encuentras?

39 respuestas

o1
92

94
®5
@6
o7
@3

1”2V

Los resultados muestran que la mayoria de los encuestados, un 59%, se
encuentra cursando el sexto semestre, lo que indica que gran parte de la muestra
estd en una etapa intermedia de su formacién académica. Un 12,8% se ubica en
quinto semestre, seguido de un 7,7% en octavo semestre, mientras que porcentajes
menores, entre el 5,1% y el 2,5%, corresponden a estudiantes que se encuentran

en los demas semestres (del primero al noveno).
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¢ Como describirias tu estilo de vestir en tu dia a dia?

41 respuestas

@ Relajado
@ Funcional
Creativo
@ Depende de mi estado de animo

Los resultados muestran que el 41,5% de los encuestados describe su estilo
de vestir como dependiente de su estado de animo, lo que refleja una preferencia
por la versatilidad y la adaptacion diaria. EI 22% indica que su estilo es relajado,
mientras que otro 22% lo define como creativo, evidenciando un balance entre
comodidad y originalidad. Finalmente, un 14,6% opta por un estilo funcional,
priorizando la practicidad en su vestimenta cotidiana. Esto sugiere que, en general,
el publico busca que su forma de vestir exprese tanto su personalidad como su

estado emocional, sin dejar de lado la comodidad y la utilidad.

¢Qué sueles priorizar al momento de vestir diariamente?

41 respuestas

Comodidad 25 (61 %)

Funcionalidad 10 (24,4 %)

Expresion personal 13(31,7 %)

Estilo/imagen 26 (63,4 %)
Sostenibilidad
0 10 20 30
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Los resultados muestran que la mayoria de los encuestados prioriza el estilo
o imagen (63,4%) y la comodidad (61%) al momento de vestirse diariamente. Esto
refleja que el puablico busca un equilibrio entre lucir bien y sentirse confortable. Un
31,7% considera importante la expresion personal a través de su vestimenta,
mientras que un 24,4% da prioridad a la funcionalidad. Finalmente, solo un 2,4%
tiene como prioridad la sostenibilidad, lo que indica que, aungque este aspecto esta
presente, aun no es un factor decisivo en la mayoria de los consumidores. En
conjunto, se evidencia que la moda debe responder tanto a la estética y la identidad

personal como a la practicidad en el uso cotidiano.

¢Hay algo en tu armario que sueles usar constantemente, qué es?

40 respuestas

Vestidos

Jeans

Blusas en mayatex
Camisetas basicas

Faldas

Los resultados muestran que las prendas mas utilizadas en el dia a dia son
principalmente jeans, pantalones holgados y camisetas basicas, seguidos por
vestidos, blusas y faldas. También se destaca la preferencia por prendas cémodas
y frescas, esto refleja que los encuestados priorizan la comodidad y la versatilidad
en su vestuario. Los resultados indican que el 41,5% de los encuestados compra
ropa unicamente cuando la necesita, mientras que un 24,4% lo hace muy pocas

veces. En contraste, el 19,5% adquiere prendas una vez al mes y un 14,6% cada
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temporada. Esto refleja que la mayoria de las personas prioriza la compra funcional

y practica por encima del consumo frecuente.

¢Con qué frecuencia sueles comprar ropa?

41 respuestas

@ Una vez al mes
@ Cada temporada

Solo cuando lo necesito
@ Muy pocas veces

Los resultados indican que el 41,5% de los encuestados compra ropa
Gnicamente cuando la necesita, mientras que un 24,4% lo hace muy pocas veces.
En contraste, el 19,5% adquiere prendas una vez al mes y un 14,6% cada
temporada. Esto refleja que la mayoria de las personas prioriza la compra funcional

y practica por encima del consumo frecuente.

¢En qué momentos del dia o situaciones sientes que mas te importa lo que llevas puesto?

39 respuestas

Cualquier momento que sea recreativo, de esparcimiento. Nada académico.
Cuando voy a clases

Cuando voy caminando por la calle

Cuando es un evento especial o depende del lugar

Entorno laboral

Siempre
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Las respuestas muestran que los momentos en los que mas importa la
vestimenta estan relacionados principalmente con eventos especiales, reuniones
sociales, entorno laboral y situaciones académicas. Muchos encuestados
mencionan clases, salidas con amigos 0 encuentros con personas nuevas como
ocasiones en las que cuidan especialmente su apariencia. También destacan
aguellos que consideran que siempre les importa lo que llevan puesto, esto refleja
gue la ropa es percibida no solo como funcional, sino también como una herramienta

de presentacion personal y social.

¢Qué tanto influyen tus actividades diarias (trabajo, estudio, salidas, deporte)
en el tipo de ropa que eliges?

41 respuestas

@ Muchisimo
@ Un poco
Casi nada

Los resultados reflejan que para el 65,9% de los encuestados sus actividades
diarias influyen muchisimo en la eleccién de la ropa, mientras que el 29,3% afirma
que influyen solo un poco y apenas un 4,9% considera que casi nada. Esto
evidencia que la funcionalidad y la adaptacion al contexto (trabajo, estudio, salidas

o deporte) son factores determinantes al momento de vestirse.
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¢Qué tipo de prendas eliges para esos dias en los que solo quieres estar
comodx y relajadx?

41 respuestas

2

2 (4'9 %) 2 (4.'9 %)
1 (AL QX274 V(A (NN (2/8 1@ (XXX (A1 (2/4
1
0
Buzos Me gusta utilzar rop Pijama Ropa holgada Sudaderas y tops
Holgadas, frescas y Pantalones muy suel... Prendas con siluetas Shorts de tela, un to Vestidos holg

Los resultados muestran que, en los dias en los que los encuestados buscan
comodidad y relajaciéon, predominan prendas como ropa holgada, sudaderas,
pijamas, buzos y pantalones sueltos. También se mencionan opciones frescas y

ligeras, como shorts o prendas de siluetas amplias.

¢Con qué frecuencia utilizas prendas del "género opuesto’?

41 respuestas

225 S . Nunca

@ Casinunca
@ De vez en cuando
@ Recurrentemente

Los resultados muestran que el 39% de los encuestados utiliza prendas del
“género opuesto” de vez en cuando, mientras que el 34,1% afirma que casi nunca
lo hace. Un 14,6% manifesté hacerlo de manera recurrente y un 12,2% indicé que

nunca ha usado este tipo de ropa. Esto refleja que existe una apertura significativa
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hacia la exploracion de estilos sin limitaciones de género, aunque todavia una parte

importante del publico se mantiene en la opcion tradicional.

¢Qué esperas que te facilite la moda en tu vida?

41 respuestas

Seguridad/confianza 26 (63.4 %)
Libertad para expresarme 21(51,2 %)
Comodidad en todo momento 15 (36,6 %)
Que sea practica y adaptable 17 (41,5 %)
0 10 20 30

Los resultados muestran que el 63,4% de los encuestados espera que la
moda les brinde seguridad y confianza, mientras que un 51,2% valora la libertad
para expresarse a través de ella. Asimismo, el 41,5% busca que la moda sea
practica y adaptable, y un 36,6% resalta la importancia de la comodidad en todo
momento. Esto evidencia que la moda no se percibe solo como una cuestion
estética, sino como un recurso que influye en la autoestima, la identidad y la

funcionalidad en la vida diaria.
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[ Situropa pudiera transmitir algo de 1i, ;que te gustaria que dijera?

41 respuestas

@ Seguridad

@ Autoridad

P Autenticidad

@ Libertad

@ Profesionalismo

Los resultados muestran que el 53,7% de los encuestados desea que su ropa
transmita autenticidad, lo que refleja una fuerte necesidad de expresar su identidad
y diferenciarse a través del estilo personal. Un 24,4% eligié la seguridad,
evidenciando que para muchos la vestimenta cumple un papel importante en
generar confianza y proyectar firmeza. Finalmente, el 17,1% menciond la libertad,

resaltando el deseo de sentirse comodos y sin restricciones al momento de vestir.

¢.Como verias la idea de que una prenda pueda ser usada por cualquier
persona, sin importar el género, y que ademas su versatilidad le permita tener
un ciclo de vida mas largo?

40 respuestas

@ Me parece increible, porque tendria mas
valor y duraria mucho mas

@ Si, lo apoyo, porque hace que compartir
o intercambiar ropa sea mas facil
Me gusta, porque es una alternativa
mas sostenible

@ No estoy segurx, me costaria
adaptarme a una prenda asi.

@ No me interesa, prefiero ropa mas
tradicional

Los resultados evidencian que el 72,5% de los encuestados ve de forma muy
positiva la idea de que una prenda pueda ser usada por cualquier persona sin
importar el género, valorando especialmente su durabilidad y versatilidad. Un 15%
lo apoya porque facilitaria el intercambio de ropa, mientras que un 12,5% considera
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que es una opcion mas sostenible. Ninguno de los participantes manifesté rechazo

directo, aunque algunos sefialaron que les costaria adaptarse.

cTienes ropa en tu cléset que casi nunca usas?;Por qué crees que pasa eso?

40 respuestas

Uso todo

Porque no me siento comoda al usarla

No, suelo utilizar toda mi ropa

Se guarda para después y luego con ropa nueva ese después nunca llega

La ropa de invierno ya que obedece a un factor externo

Es ropa para eventos especificos

Los resultados muestran que la mayoria de los encuestados si tienen ropa

en su cléset que casi nunca usan y las razones mas comunes estan relacionadas
con incomodidad al vestirla, falta de versatilidad para combinar, pérdida de gusto
con el tiempo o esperar un “momento especial” que nunca llega. También se
mencionan factores externos como la ropa de invierno o prendas poco practicas
para el dia a dia. En menor medida, algunos participantes afirmaron usar todo lo

que tienen o procurar renovar constantemente a través de ferias de segunda,

intercambios o donaciones.
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Si pudieras disefar tu closet sofado, sin limites de ninguna clase, ;qué tipo de prendas lo
conformarian?
40 respuestas
Pantalones 40 (100 %)
Camisas clasicas 29 (72,5 %)
Faldas 30 (75 %)
Shorts 22 (55 %)
Camisetas 28 (70 %)
Sueters 19 (47,5 %)
Chaquetas 29 (72,5 %)
Bermudas 1 (27,5 %)
Vestidos 30 (75 %)
0 10 20 30 40

Entre las 40 personas encuestadas; al momento de armar su closet tienen
una preferencia directamente grande con las prendas clasicas o convencionales,
siendo el pantaldn la opcion de la cual todos quieren en su armario, y en ese orden
con un porcentaje superior al 70% las camisas clasicas, faldas, camisetas,
chaquetas y vestidos, e inferior a 50% las bermudas, suéteres o shorts,

determinando asi, que optan por prendas clasicas y convencionales.

Imagina tu prenda ideal: ;qué caracteristicas tendria si o si para que te enamores de ella?

39 respuestas

Comodidad

Color negro, textura ligera, versatilidad de uso, comodidad.
Que sea comoda, pero con estilo

Que sea fresca y comoda, sobre todo en el busto

Materiales en un ahora porcentaje de algodén

Entre las respuestas de los diferentes encuestados la palabra que mas
mencionaron fue comodidad y en un sondeo general buscan prendas ligeras, con
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volumen, que acentuen el cuerpo, pero a su vez den amplitud en ciertas partes,

también buscan prendas con un toque distintivo, qué sea algo sutil pero diferente.

Qué te impulsa mas a comprar una prenda?
41 respuestas

@ Que me identifique
@ Que me sienta Gnicx
@ Que sea practica

‘ bﬂ @ Que dure mucho tiempo

Se evidencia que se tiende a comprar ropa que los identifiquen superando

solo esta opcidén sobre las otras 3, siguiendo con su practicidad y autenticidad,

teniendo claro su poco interés por la durabilidad.

¢ Te imaginas una falda que pudiera transformarse en una prenda inferior o incluso en una
superior?
41 respuestas

@ Me encantaria, porque seria como tener
varias prendas en una sola.

@ Si, me gusta la idea porque me da
versatilidad para diferentes ocasiones.

@© Lo apoyaria, ya que ayuda a consumir
menos y es mas sostenible.

@ No estoy segurx, porque me cuesta
imaginar como funcionaria.

@ No me llamaria la atencién, prefiero
prendas mas convencionales.

El 56.1% de los encuestados ven la idea de una falda transformable como
algo nuevo y practico al igual que el siguiente 26.8% recalcando su versatilidad, por
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otra parte, el restante de porcentaje lo apoya por impacto social 0 no estan seguros
de su uso. Se evidencia que prefieren y optan por prendas que den mas de un solo

uso.

¢Sientes que tu estilo actual refleja quién eres realmente?
41 respuestas

@ Si totalmente
@ Enparte
@ No mucho

Con un 36.6 % estan totalmente convencidos qué su estilo actual refleja su
personalidad y esencia como personay el 63.4% no estéa totalmente convencido de
que asi sea, llegando a la conclusién que la mayoria no conoce su estilo 0 no los

representa directamente.

¢Hay algun tipo de prenda o estilo que siempre has querido probar, pero no te has atrevido o no has
encontrado?

39 respuestas

VEILUUS LUl E3LULE

No me suele pasar, por que si algo me gusta y no esta en el mercado local y nacional, simplemente lo hago
yo.

No he definido mi estilo

No aplica

No se
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La mitad de los encuestados respondieron de manera negativa, diciendo que
estan conformes con su estilo, todo lo que utilizan les gusta y han experimentado
con prendas. La otra mitad cuenta con un problema en su estilo ya que les gustaria
utilizar faldas, croptops, estilos mas relajados o formales, pero no se deciden por su

costo, comodidad o la manera en que los hace sentir.

¢Qué opinas de que muchas veces la ropa tenga estereotipos tan marcados y no siempre podamos
vestir libremente sin importar el género?

39 respuestas

@ Me incomoda, porgue siento que limita
la libertad de expresién en la moda.

@ Creo que deberia haber mas prendas

pensadas para todxs, sin etiquetas de...

‘ A veces no me afecta, pero si noto que
influye en como la gente percibe la ropa

@ No me parece un problema, pienso que
la ropa puede seguir teniendo categor...

@ Me encanta la idea de normalizar ropa

genderless, seria un gran avance.

Mas del 60% de los encuestados estan de acuerdo a que deberian existir
prendas pensadas para todos, independientes de su género, permitiendo asi su libre
expresion por medio del vestir, el siguiente 20% no tienen problema directo con eso,
sin embargo, nota la fuerte segmentacién en el mercado. El restante porcentaje

hace caso omiso a la idea sin ningun tipo de afectacion directa o indirecta.
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¢Qué tan importante es para ti que tu ropa refleje tu identidad sin importar estereotipos de género?
41 respuestas

@ Muy importante
@® Importante

® Poco importante
@ Nada importante

La mitad de los encuestados le dan importancia a que su manera de vestir 0
su ropa refleje su identidad independiente de si es “bien” visto por la sociedad, solo
el 19,5% resta importancia a eso, esto concluye en que los consumidores actuales
buscan algo que los hagan sentir ellos y no se dejan llevar por aquellos estereotipos

de genero limitantes.

¢Alguna vez te has sentido incomod@ usando una prenda por que “no estaba pensada” para tu
género? Cuéntanos.

39 respuestas

No
No
Nopis

Nooo

Entre las respuestas mas comunes esta el “no” como primera opcion,
haciendo referencia a que no se han sentido incomodos ya que deciden utilizar lo
que les gusta independientemente de si es de su género o no, por otra parte, el

restante de respuestas hace referencia a que “si” y mas desde un ambito de mujeres
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con prendas masculinas con hormas oversize o grandes, por cuestiones de baja

autoestima o problemas con sus cuerpos.

¢Qué es lo mas frustrante para ti al momento de comprar ropa en las tiendas?
39 respuestas

@ No encontrar la ropa que me gusta en
mi talla

@ No saber que comprar porque no tengo
un estilo definido

@ No hay variedad en la secciéon de mi
genero

@ Son prendas muy costosas

Los problemas mas recurrentes son las tallas, casi la mitad de los
encuestados (41%) tienen problemas por el tallaje en las prendas, le sigue parejo,
problemas en estilo y precios, el restante es cuestion de falta de variedad para su

género.

;Qué es lo que mas te molesta o te incomoda de la ropa que hay actualmente?

37 respuestas

No hay mucha innovacion en las prendas

La repeticion, falda de disefio y colores

Que no se tiene en cuenta la variedad de tallas es decir, una M parece una xs, lo mismo con los pantalones.
Materiales en su mayoria de poliéster

Todo se ve igual

Los problemas mas recurrentes entre los encuestados son la falta de
variedad en disefio, el precio y los materiales, ademas del cambio de tendencias en
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las mismas, esto da a entender que el mercado no ofrece propuestas nuevas o
innovadoras a los diferentes mercados. EI mayor problema de las personas al
momento de decidir experimentar con la ropa es su incomodidad al momento de
salir con algo que no esta tan normalizado, por otra parte, influye mucho en ellos las
opiniones de los demés sobre cémo se ven y la minoria tienden a no experimentar

con la ropa por decision propia.

¢Qué te impide experimentar mas con tu forma de vestir?
36 respuestas

@ No me siento comod@ al salir a la calle
@ Simplemente no me gusta experimentar
con la ropa
las opiniones de los demas sobre como
me vere

El mayor problema de las personas al momento de decidir experimentar con
la ropa es su incomodidad al momento de salir con algo que no esta tan
normalizado, por otra parte, influye mucho en ellos las opiniones de los demas sobre

como se ven y la minoria tienden a no experimentar con la ropa por decision propia.
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¢Qué factores son los mas importantes para ti a la hora de comprar ropa?
40 respuestas

@ Material

@ El corte de la prenda

© Los valores de la marca
@ |a accesibilidad en precio
@ Diseiio

@®

@ Todos los anteriores

@ Y material

@ Confeccion

Lo que buscan actualmente las personas en una prenda al momento de
comprar es el disefio de la misma, que tenga una buena calidad y precio, ademas,

tengan un trasfondo y valores de marca, tanto sociales, como ambientales.

¢Qué significa para ti que una prenda sea "genderless”? ;Como influye eso en tu decision de
compra?

38 respuestas

No intluye

Prendas sin género, no influye en mi decision si me gusta y me queda como quiero o necesito.

Debido a que mi estilo es creativo, amo las prendas sin genero, me parece lo mas integrador y divertido
que puede haber en prendas

El significado con el cual asocian la palabra genderless deriva de la palabra
unisex, ya que toman como referencia algo que no tiene una etiqueta de género en
especifico y que pueden utilizar con mucha mas versatilidad, por otro lado, para la
mayoria no afecta negativamente en su decision de compra, sino que lo ven como

un plus al momento de comprar.
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¢Qué tan importante es para ti que una prenda sea transformable y tenga mas de una forma de

uso?
40 respuestas

@ Muy importante
@ Interesante pero no esencial
@ Poco importante

El 70% de los encuestados no ve tan esencial que una prenda sea
transformable o que cuente con mas de una forma de uso, 27,5% lo ve muy
importante, esto da paso a concluir que las personas buscan algo sencillo pero

innovador, algo que no se salga o sobrepase los limites de su creatividad.

¢Qué tan facil o dificil es para ti encontrar ropa que sea versatil (que sirva en distintas ocasiones)?
40 respuestas

@ Muy facil
@ A veces complicado
@ Casi imposible

La mayoria de las personas encuentran muy complicado encontrar ropa sin
una ocasion de uso especifico, o una versatilidad de uso y el restante lo ve sencillo.
Esto hace referencia a la brecha de disefio en el mercado, segmentando o limitando
a los consumidores a comprar prendas solo ocasionales y no diarias, lo que limita

el ciclo de vida y uso de las prendas.
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Si tuvieras dos prendas iguales en diseno y precio, ;cual elegirias?
40 respuestas

@ La convencional

@ La que puedo usar de varias formas y
es genderless.

El 87,5% de las personas optan por prendas que tengan varias formas de
uso y puedan llegar a ser unisex y no con un género especifico, por otra parte, la

minoria se queda con la prenda convencional.

Referente a la encuesta mencionada anteriormente, el grupo poblacional
perteneciente a ramas artisticas entre un rango de edad de los 18 a 35 afios,
encuentran una falencia prominente en el mercado de moda unisex. El problema
principal radica en la desfavorable capacidad de encontrar alternativas modernas
gue se adapten a sus diferentes estilos de vida en su cotidianidad, que les permitan
transmitir parte de su esencia y a su vez que refleje lo que son. El mercado moda
se ha vuelto un constante ciclo de repetir tendencia, estilos y cortes, lo que
segmenta y limita el nicho, esto deja de lado a las personas con estilos mas

arriesgados, ya que las marcas solo buscan vender sin pensar a quien le venden.

Ademas de las distintas entrevistas ya mencionadas, se realiz0 una encuesta
general a nuestro publico objetivo con la finalidad de conocer la perspectiva a un

analisis del mercado relacionado con sus necesidades y preferencias.
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Si pudieras disefiar tu closet sofiado, sin limites de ninguna clase, ;qué tipo de prendas lo

conformarian?
40 respuestas

Pantalones 40 (100 %)
29 (72,5 %)

30 (75 %)

Camisas clasicas
Faldas

Shorts 22 (55 %)

Camisetas 28 (70 %)
Sueters 19 (47,5 %)
Chaquetas 29 (72,5 %)
Bermudas
Vestidos 30 (75 %)

0 10 20 30 40

Entre las 40 personas encuestadas; al momento de armar su closet tienen
una preferencia directamente grande con las prendas clasicas o convencionales,
siendo el pantalén la opcion de la cual todos quieren en su armario, y en ese orden
con un porcentaje superior al 70% las camisas clésicas, faldas, camisetas,
chaquetas y vestidos, e inferior a 50% las bermudas, suéteres o shorts,

determinando asi, que optan por prendas clasicas y convencionales.

Imagina tu prenda ideal: ;qué caracteristicas tendria si o si para que te enamores de ella?

39 respuestas

Comodidad

Color negro, textura ligera, versatilidad de uso, comodidad.
Que sea comoda, pero con estilo
Que sea fresca y comoda, sobre todo en el busto

Materiales en un ahora porcentaje de algodon

Entre las respuestas de los diferentes encuestados la palabra que mas

mencionaron fue comodidad, y en un sondeo general buscan prendas ligeras, con
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volumen, que acentuando la forma de la persona y a su vez den amplitud en zonas,

también buscan prendas con un toque distintivo, qué sea algo sutil pero diferente.

Qué te impulsa mds a comprar una prenda?
41 respuestas

@ Que me identifique
@ Que me sienta Unicx
Que sea practica

; A @ Que dure mucho tiempo

En base a la pregunta las personas tienden a comprar ropa que los
identifiquen superando solo esta opcién sobre las otras 3, siguiendo con su

practicada y autenticidad y teniendo en claro su poco interés por durabilidad.

¢Te imaginas una falda que pudiera transformarse en una prenda inferior o incluso en una
superior?
41 respuestas

@ Me encantaria, porque seria como tener
varias prendas en una sola.

@ Si, me gusta la idea porque me da
versatilidad para diferentes ocasiones.
Lo apoyaria, ya que ayuda a consumir
menos y es mas sostenible.

@ No estoy segurx, porque me cuesta
imaginar como funcionaria.

@ No me llamaria la atencion, prefiero
prendas mas convencionales.

El 56.1% de los encuestadores ven la idea de una falda transformable como
algo nuevo y practico al igual que el siguiente 26.8% recalcando su versatilidad, por
otra parte, el restante de porcentaje lo apoya por impacto social 0 no estan seguros
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de su utilizacion, queriendo decir que la mayoria de consumidores optan por

prendas que den mas de un solo uso.

¢Sientes que tu estilo actual refleja quién eres realmente?
41 respuestas

@ Si totaimente
@ Enparte
No mucho

Entre las opciones a seleccionar sobre esta pregunta con un 36.6 % estan
totalmente convencidos qué su estilo actual refleja su personalidad y esencia como
persona y. 63.4% no esta totalmente convencido de que asi sea, llegando a la

conclusién que la mayoria no conoce su estilo 0 no los representa directamente.

¢Hay algum tipo de prenda o estilo que siempre has querido probar, pero no te has atrevide o no has
encontrade?

39 respuestas

WEELILE CUn SEuune

Mo me suele pasar, por que si algo me gusta y no esta en el mercado local y nacional, simplemente lo hago
yO.

Mo he definido mi estilo
Mo aplica

Mo se

Adn no

Bohemia

Sii quiero probar muchos, a veces no lo hago por el costo y por la dificultad de conseguirlos
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La mitad de los encuestados respondieron de manera negativa, diciendo que
estan conformes con su estilo y que todo lo que utilizan es mucho de lo mismo o
gue han experimentado con prendas, la otra mitad cuenta con un problema en su
estilo ya que les gustaria utilizar faldas, crop tops, estilos mas relajados o formales

peo no se deciden por su costo, o su comodidad o la manera en que los hace sentir.

¢Qué opinas de que muchas veces la ropa tenga estereotipos tan marcados y no siempre podamos

vestir libremente sin importar el género?
39 respuestas

@ WMe incomoda, porque siento que limita
la libertad de expresién en la moda.

@ Creo que deberia haber mas prendas
/ pensadas para todxs, sin etiquetas de...
‘ A veces no me afecta, pero si noto que
influye en como la gente percibe la ropa
@ No me parece un problema, pienso que
la ropa puede seguir teniendo categor...
@ WMe encanta la idea de normalizar ropa
genderless, seria un gran avance.

Mas del 60% de los encuestados estan de acuerdo a que deberian existir
prendas pensadas para todos, independientes de su género, permitiendo asi su libre
expresion por medio del vestir, el siguiente 20% no tienen problema directo con eso,
sin embargo, nota la fuerte segmentacion en el mercado y el restante porcentaje

hace caso omiso a la idea sin ningun tipo de afectacion directo o indirecto.
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¢Qué tan importante es para ti que tu ropa refleje tu identidad sin importar estereotipos de género?
41 respuestas

@ Muy importante

@ Importante
Poco importante

@ Nada importante

La mitad de los encuestados le dan importancia a que su manera de vestir o
su ropa refleje su identidad independiente de si es “bien” visto por la sociedad, solo
el 19,5% resta importancia a eso, esto concluye en que los consumidores actuales
buscan algo que los hagan sentir ellos y no se dejan llevar por aquellos estereotipos

de género que limitan a los demas.

iAlguna vez te has sentido incomod(@ usando una prenda por que "no estaba pensada” para tu
género? Cuéntanos.

39 respuestas

Mo
Mo
MNopis
Mooo
na

La verdad no, suelo usar la ropa de mis hermanos, mi papa v algunos amigos. Estilizébdola de manera mas
femenina

Pusz no me siento incomo pues depende d elamprenda desde gue me guste no me importa.

Nunca
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Entre las respuestas mas comunes esta el “no” como primera opcion,
haciendo referencia a que no se han sentido incomodos ya que tienen la libertad de
utilizar lo que les complazca independientemente de si es de su género 0 no, por
otra parte, el restante de respuestas hace referencia a que si y mas desde un ambito
de mujeres con prendas masculinas o con hormas oversize o grandes, por

cuestiones de baja autoestima o problemas con sus cuerpos.

¢Qué es lo mas frustrante para ti al momento de comprar ropa en las tiendas?
39 respuestas

@ No encontrar la ropa que me gusta en
mi talla

@ No saber que comprar porque no tengo
un estilo definido

No hay variedad en la seccidn de mi
genero

@ Son prendas muy costosas

Los problemas mas recurrentes son las tallas, casi la mitad de los
encuestados tienen problemas por el tallaje en las prendas, y un 41% cuentan con
problemas en estilo o econémicos, encontrando una limitacién de dinero o de
opciones y el restante es cuestién de estilo propio al vestir, concluyendo en que el

mayor problema viene siendo el tallaje en las mismas.
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:Qué es lo que mas te molesta o te incomoda de la ropa que hay actualmente?

37 respuestas

No hay mucha innovacién en las prendas

La repeticion, falda de disefio y colores

Que no se tiene en cuenta la variedad de tallas es decir, una M parece una xs, lo mismo con los pantalones.
Materiales en su mayoria de poliéster

Todo se ve igual

Los escotes, todo tiene escotes ;)

El fastfashion

Precios muy elevados, tipo una chaqueta en 400mil

Cada vez son mas desechables, sus materiales son compuestos a base de petréleo. Ademas de la
exnlotacién v desioualdad laboral tan enorme aue existe nara vender a precios muv elevados nor un

Los problemas mas recurrentes entre los encuestados son la variedad en
disefio, el precio y los materiales, ademas del cambio de tendencias en las mismas,
esto da a entender que el mercado no ofrece propuestas nuevas o innovadoras,
ademas, el fast fashion es una de las més presentes en las que algunas no tienen

en cuenta su relacién precio-calidad, habiendo un gran problema en la industria.
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£Qué te impide experimentar mas con tu forma de vestir?
36 respuestas

@ No me siento comod@ al salir a la calle
@ Simplemente no me gusta experimentar
con la ropa
las opiniones de los demas sobre como
me veré

El mayor problema de las personas al momento de decidir experimentar con
la ropa es su comodidad al momento de salir, experimentan una incomodidad al
momento de decidir salir a la calle con algo que no esta tan normalizado, por otra
parte, influyen mucho en ellos las opiniones de los demés sobre como se ven 'y por
altimo tienden a seguir con su comodidad y no experimentan con la ropa por

decision propia.

¢Qué factores son los mas importantes para ti a la hora de comprar ropa?
40 respuestas

@ Material

@ El corte de la prenda
Los valores de la marca

@ la accesibilidad en precio

@ Disefio

L]

@ Todos los anteriores

@ Y material

@ Confeccién

Lo que buscan actualmente las personas en una prenda al momento de
comprar es el disefio de la misma, que tenga una buena calidad y precio y que el
trasfondo de la prenda venga con unos buenos valores de marca, tanto sociales,

como ambientales.
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;0ué significa para ti que una prenda sea "genderless"? ;Como influye eso en tu decision de
compra?

38 respuestas
No influye

Prendas sin género, no influye en mi decision si me gusta y me queda como quiero © necesito.

Debido a que mi estilo s creativo, amo las prendas sin genero, me parece lo mas integrador y divertido
gque puede haber en prendas

Mo influye, las camisetas "de hombre® son mas comodas para mi, o tienen mas estilo de mi gusto personal,
hablando de los estampados principalmente

Es un anglicismo que deriva de uno ya existente que son las prendas unisex. Han existido a lo largo del
tiempo ¥ tienen mayor impacto en prendas oversize y algdn deportivo casual.

Mo influye

Realmente no influye de ninguna manera, siempre y cuando me sienta comoda

El significado con el cual asocian la palabra genderless deriva de la palabra
unisex, ya que toman como referencia algo que no tiene una etiqueta de género en
especifico y que pueden utilizarse con mucha mas versatilidad, y para la mayoria
no afecta negativamente en su decision de compra, sino que ven un plus o algo
mejor al momento de comprar ya que encuentran una forma de compra mucho mas

adecuada y rentable.
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£Qué tan importante es para ti que una prenda sea transformable y tenga mds de una forma de
uso?

40 respuestas

@ Muy importante
@ Interesante pero no esencial
Poco importante

El 70% de los encuestados no ve tan esencial que una prenda sea
transformable o que cuente con mas de una forma de uso, 27,5% lo ve muy
importante, esto da paso a concluir que las personas buscan algo sencillo pero

innovador, algo que no se salga o sobrepase los limites de su creatividad.

¢Qué tan fécil o dificil es para ti encontrar ropa que sea versétil (que sirva en distintas ocasiones)?

40 respuestas
@ Muy facil
@ A veces complicado
Casi imposible

La mayoria de las personas encuentran muy complicado encontrar ropa sin

una ocasién de uso especifico, 0 una versatilidad de uso y el restante lo ve sencillo.
Esto hace referencia a la brecha de disefio en el mercado, segmentando o limitando
a los consumidores a comprar prendas solo ocasionales y no diarias, lo que limita
el ciclo de vida y uso de las prendas.

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestion
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 93

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE i
F-DC-125 PROYECTO DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, VERSION: 2.0
MONOGRAFIA, EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

Si tuvieras dos prendas iguales en disefio y precio, ;cudl elegirias?
40 respuestas

@ La convencional

@ La que puedo usar de varias formas y
es genderless.

Casi la totalidad de las personas optan por prendas que tengan varias formas
de uso y puedan llegar a ser unisex y no con un género especifico, por otra parte,

la minoria se queda con la prenda convencional.

En cuanto a los resultados conseguidos en las encuestas, se recolecto la
informacion y datos necesarios respecto a lo que nuestro mercado que son
personas con estilos de vida el cual les preocupa e interesa la moda, como son
percibidos, como se sienten y poder reflejar por medio del vestuario quienes son,
esperan una prenda que les brinde esa seguridad y confianza al usarla, funcional y
facil de adaptar a su entorno diario, eventos y estilo de vida en general, que se
refleje realmente esa versatilidad y les permita jugar de multiples maneras con lo
que ya tienen para aprovechar la prenda lo mayor posible sin preocuparse por las
etiquetas de género, sino al contrario, poder apoyar una propuesta que rompa los
esquemas y que habra la vision de la forma de crear moda, que si es posible disefiar
con intencion y propésito en prendas comerciales y atractivas para todos. Todos los
resultados nos permiten concluir que les interesa la preocupacion real de lo que
como consumidores necesitan, generen una cercania donde la moda sea un medio

para conectar con nosotros mismos y con otros.
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5.1.1. Entrevistas participantes a Profesionales del area

Al haber realizado un previo estudio de mercado con un enfoque en
preferencias del consumidor y su capacidad de adaptacion a diversos cambios se
opto por entrevistar de forma presencial y totalmente participante a 3 expertos o
profesionales en areas de disefio y patronaje. Estas personas se encuentran
capacitadas para que desde su experiencia previa y situaciones puedan ofrecernos
una orientacion al momento de disefiar, pensar y plasmar de forma tangible un

producto.

- Leidy Bulloso: La sefiora Leidy Bulloso quien nos permitié realizarle la
entrevista es patronista, ensambladora y disefiadora de profesion, asi como

duena de una marca de ropa femenina llamada “Entrelazadas”.

Leidy opera en un taller satélite ubicado en la pedregosa, donde le
confecciona y patrona a distintas marcas locales de la ciudad de
Bucaramanga, adicional de realizar las mismas funciones y administrar una

tienda de ropa femenina local.

Desde la perspectiva como patronista y disefiadora en profesion nos
regalé la informacion pertinente para tener presente al momento de patronar
una falda unisex, asi como los desafios o retos que hay que asumir al
momento de producir en cantidad y de disefiar para una marca, asi mismo
nos brindd un recorrido por el taller donde trabaja y nos contd sobre su

recorrido en la industria y las adversidades por las cual ha pasado.
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- Dora Pabon: Docente de Patronaje en las Unidades Tecnoldgicas de
Santander, es profesional en Disefio de modas con un largo recorrido en la

industria en diferentes facetas.

La docente Dora Pabdn se encarga de dar clases de Patronaje
Femenino, infantil e incluso Masculino, cuenta con una capacidad versatil de
ensefar por el largo recorrido que lleva en la industria, lo que le ha permitido
adquirir experiencias y conocimientos sobre el manejo de la industria y la

producciéon de moda.

Desde el area de modelado, patronaje y demas factores que
intervienen, la docente enfatizo en la forma adecuado de llevar un uso
correcto de las medidas, de las falencias que tenemos que evitar y de como
disefiar de forma consciente sin dejar ningun tipo de interferencia a la vista,

percatandonos de los detalles y de un producto agradable al publico.

- Joseph Pinzén: el docente Joseph Pinzoén, al igual que la mencionada
anteriormente, también labora en las Unidades Tecnoldgicas de Santander,

como docente en el area de disefio Masculino y patronaje digital.

El Docente con un enfoque un poco mas moderno nos instruyé en el
disefio de un producto innovador, pensado para un publico especifico y que
resuelvas las necesidades que el consumidor espera que sean resueltas.
Nos indico el uso adecuado de cddigos de vestuario, y los diferentes factores
que intervienen al momento de disefiar o producir para un publico tan

cambiante y extenso como lo es un publico unisex.
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Sin embargo, cabe resaltar que toda la informacién completa de las diferentes
encuestas o entrevistas esta presente en sus formatos respectivos, asi mismo su
consentimiento para asegurar una transparencia de actividad y recopilar la

informacion de una forma mas organizada y profesional.

5.1.2. Analisis del mercado competencia

se realiz6 un analisis del mercado local de manera no participante a 3
diferentes marcas con el fin de aportar desde un analisis como consumidor al
momento de comprar faldas, esto con el objetivo de ver sus cualidades positivas y

negativas respecto a un mercado especifico o similar al nuestro.

Sunset The Journey:

Sunset The Joruney es una marca Santandereana con bases en
Bucaramanga, su segmento de mercado esta alineado al nuestro, donde podemos
percibir un mercado que opta por siluetas como la de nosotros. La marca cuenta
con cédigos de vestuarios simples, hacen uso de siluetas que juegan con la fluides,
el movimiento y la tranquilidad que evoca una persona que lleve alguna de sus
prendas. Juegan con textiles, estampados y cortes en las prendas como lo son
pantalones, vestidos, blusas, y faldas. En ese orden, la marca se diferencia un poco
por los colores y textiles, sin embargo, maneja cédigos muy sencillos, sin ningln

tipo de experimentacion en estos.

Tres Con Cuentos:

Al hablar de la marca Tres con cuentos, se puede apreciar que tiene un
segmento de mercado mayor en edad al que se trabaja en el presente documento

de grado, sin embargo, es uno de los mayores influyentes y competidores de la
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mano en este proyecto de grado. La marca cuenta con una identidad y un ADN de
marca muy detallado, donde por medio de los cédigos de vestuarios en los que
incluyen faldas reflejan la libertad de la mujer por medio de siluetas amplias, cortes
oversize y el manejo de capas, todo esto sin caer en lo aburrido o en la simpleza.
Asi mismo, son prendas con disefio y estructura, fuera de lo convencional que
aporta y compite muy fuerte con un mercado acostumbrado al consumismo masivo.
La marca busca transformar la cotidianidad de los codigos de vestuarios que ya
conocemos en algo diferente, reinterpretando esos béasicos en una version
mejorada, donde prendas como las faldas y vestidos juegan un rol importante y
principal entre los productos que manejan.

Cincoxciento:

La marca Cincoxciento cuenta con una estética intermedia, es decir, maneja
siluetas sencillas, pero juegan con el color, estampados y textiles, tienen un ADN
de marca muy predominante y fuerte y se rigen a partir de él. La marca cuenta con
punto fisico en cabecera Bucaramanga y tiene una conceptualizacién muy detallada
que a partir de alli se basa toda la estética de la misma, manejan siluetas holgadas,
con textiles rigidos, pese a que uno de sus productos insignias son las faldas en
todo tipo de cortes, aun asi, se quedan cortos en disefo, ya que fuera del color y su

insignia en contraste del mismo no aporta algo diferente al mercado.
5.2. Estudio técnico de producto y validacién

5.2.1. Caracteristicas del producto

El producto final es una reinterpretacién de la falda, totalmente transformable
muy acorde a la propuesta de negocio “Prendas transformables”, la cual busca
adaptarse a un mercado unisex y brindar funcionalidad, seguridad y autenticidad a
su cotidianidad.
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Es una propuesta de disefio de falda transformable, que genera versatilidad
y un estilo multi — ocasional al armario de nuestros consumidores, por medio de los
diferentes sistemas de ajuste. Asi mismo, esta prenda conto con diferentes pruebas
de prototipado, para que el resultado cuente con un patronaje y molderia muy
adecuado y encaje perfecto a los diferentes cuerpos vy tallas, todo esto junto a
elementos como botones, herrajes, lazos y fruncidos, que permiten a la prenda ser
atil de diferentes maneras, logrando ser desde una falda, hasta poder convertirse
en otra prenda distinta, lo que permite lograr un equilibrio donde visualmente no sea
muy compleja de entender y usar, y que a su vez, el disefio quede muy atractivo

para nuestros clientes.

La ejecucién de nuestras ideas para plasmarlo en un producto fisico requiere
el uso de diversas maquinas para asegurar un control de calidad en la prenda. Por
otro lado, luego de los diversos andlisis y pruebas de error, en patronaje digital se
logra desarrollar el producto esperado para iniciar con su etapa productiva.
Finalmente, en el area de confeccion, se buscé que aporte en pro de calidad y
adaptabilidad, con los diferentes tipos de costura, insumos adecuados y que se vea

reflejado una produccion sostenible.

5.2.2. Propuestas de disefio

Se realizaron 3 propuestas de disefio teniendo en cuenta las necesidades de
nuestro mercado objetivo mediante los diferentes elementos y cddigos de disefio

mencionados anteriormente.

En cada una de las propuestas se fue fiel al incorporar diferentes sistemas
de ajuste para que la prenda sea transformable, sin comprometer la practicidad al

momento de usarse. Por otro lado, se mantuvo una estética y adaptabilidad a un
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publico unisex, que ademas refleje esa ruptura de estereotipos de género en el
vestuario, lo que permite plasmar en los bocetos un producto potencialmente
auténtico y funcional que satisfaga las necesidades del consumidor manteniendo un

atractivo visual a nivel comercial.

Figura 24 Moodboard de Consumidor Potencial

Moodboard consumidor
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Fuente: Elaboracion Propia

A continuacion, se presentan 3 propuestas de disefio planteadas para poder
llegar al disefio final. Cada una de las propuestas de falda se presentan sobre un
pantalon como una visualizacion de uso y posibles combinaciones con diferentes

prendas.
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Figura 25 Propuesta de disefio 1

Fuente: Elaboracion Propia

La propuesta en la figura consiste en una falda que se transforma en una camisa
clasica, primero podemos observar que esta falda se ajusta a la cintura por medio
de pie de cuello y mangas amarradas en el posterior para también dar ajuste en la
prenda, como se menciono, también se puede utilizar como camisa clasica de cuello
tipo bandeja doble con corte de cuello camisero, ademas tiene un sistema en el

posterior tipo fajon que moldea la cintura segun preferencia.
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Figura 26 Propuesta de disefio 2

T ———

Fuente: Elaboracion Propia

La propuesta en la figura consiste en una falda que se transforma en un gaban,
primero podemos observar que esta falda se ajusta a la cintura por medio de un
lazo desmontable y decorativo unido en el pie de cuello, se usa sin mangas para
poder apreciar en el posterior por medio de 5 conductos internos (3 posteriores y 1
en ambos costados) y tirantes que al jalarlos la tela se recoja y forme un efecto tipo
falda globo, lo que permite utilizarla en dos estilos diferentes, como se menciono,
también es un gaban el cual cuenta con cuello grande tipo bandeja con corte de
cuello camisero y lazo en pie de cuello, ademas de mangas desmontables con

botones internos para jugar con la pieza.
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Figura 27 Propuesta de disefio 3

Fuente: Elaboracion Propia

La propuesta en la figura consiste en una falda que se transforma en un gaban,
primero podemos observar que esta falda se ajusta a la cintura por medio del lazo
unido en el pie de cuello, el cual es desmontable y decorativo. Por otro lado, las
mangas se amarran por la parte posterior para también dar ajuste en la prenda,
como se menciond, también se puede utilizar como gaban el cual cuenta con un
cuello grande tipo bandeja con corte de cuello camisero y lazo en pie de cuello

ajustable con botones a la altura de la cintura.
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Figura 28 Propuesta Final Seleccionada

Fuente: Elaboracion Propia

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gesti6n
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



F-DC-125

ELABORADO POR:

Docencia

DOCENCIA

PAGINA 104
DE 191

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE

PROYECTO DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO,

VERSION: 2.0

MONOGRAFIA, EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

Figura 29 Ficha Técnica Geometral llustracion Completa

FICHA TECNICA DIBUJO GEOMETRAL

Costura derribada

Knc seal

Bolsillos
(generados mediante
el resguardo interno

de las mangas)

Lazo removible
W
C010-1

Costura francesa

OBSERVACIONES:

Falda transformable que puede convertirse en diferentes versiones de gaban
o vestido. Cuenta con mangas ajustables mediante sistema de cordén
corredizo, permitiendo recogerlas u ocultarlas hacia el interior de la prenda
para funcionar como bolsillos. Incluye lazo removible que puede retirarse
durante el uso como falda o utilizarse como ajuste en las demas
transformaciones de la falda.
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Figura 30 Ficha Técnica Geometral llustracion Completa

FICHA TECNICA DIBUJO GEOMETRAL
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DELANTERO [x] POSTERIOR [ ]

Geometral (Dibujo Técnico de la Prenda) con Descripcion, detalles de Construccion, lupas y acotaciones.
Sistema de botones desmontables
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OBSERVACIONES:

El sistema modular cuenta con dos piezas desmontables que permiten
muiltiples configuraciones y variaciones visuales de la prenda, incluso durante
el uso como falda. Incorpora sistema de botones ubicados en los hombros
para adaptar y cruzar las piezas modulares de diferentes maneras, ademas de
mangas ajustables y lazo removible para ajuste posterior de la silueta. Lino pantalonero

raya tiza Lino pantalonero Entretela
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Figura 31 Ficha Técnica Patronaje

FICHA TECNICA PATRONAJE
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Figura 32 Ficha Técnica Patronaje Base

FICHA TECNICA PATRONAJE
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Figura 33 Ficha Técnica Patronaje Base

FICHA TECNICA PATRONAJE
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Figura 34 Ficha Técnica Patronaje Manga, Pufio y Cuello

FICHA TECNICA PATRONAJE
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Figura 35 Ficha Técnica Patronaje Piezas Desmontables

FICHA TECNICA PATRONAJE
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Figura 36 Ficha Técnica Despiece Digital Base, Manga, Pufio y Cuello

FICHA TECNICA DESPIECE
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Figura 37 Ficha Técnica Despiece Piezas Desmontables

FICHA TECNICA DESPIECE
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Figura 38 Ficha Técnica Insumos

FICHA TECNICA INSUMOS
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DESCRIPCION DEL INSUMO PROVEEDOR COLOR UNIDAD DE CONSUMO CANTIDAD
MEDIDA
1| Lino pantalonero raya tiza Distribuidora Jaisur |Azul oscuro Metros 330m 3.50m
2| Lino pantalonero Bellatela Azul oscuro Metros 2m 2m
3| Entretela Kilo Encajes Blanco Metros 30cm 0.50m
4| Casquetes Metroadornos Azul oscuro Unidad 14 und 14 und
5| Hilos Metroadornos Azul oscuro Gramos
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
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Figura 39 Ficha Técnica Base Textil

FICHA TECNICA BASE TEXTIL O TEJIDO
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TIPO DE TEJIDO:
Plano
NOMBRE TECNICO: Lino

NOMBRE COMERCIAL: . .
Lino pantalonero raya tiza

COMPOSICION J _,
45% algodon - 55% poliéster

TEXTIL DE LINEA X | TEXTIL DE TEMPORADA! |
PROVEEDOR:

Distribuidora Jaisur

USOS Y APLICACIONES: Pantalones, faldas, shorts, chalecos, blazers,

gabanes y conjuntos estructurados.

DESCRIPCION: Tejido de peso medio, resistente y de estructura

rigida, con diseno raya tiza que aporta una
apariencia clasica y elegante. Su acabado limpio y
firme permite desarrollar prendas con buena horma
y una estética sofisticada, ideal para disenos
casuales o formales.

TIPO DE TEJIDO:
Plano

NOMBRE TECNICO: Lino

NOMBRE COMERCIAL: ;
Lino pantalonero

COMPOSICION , .,
45% algodén - 55% poliéster

TEXTIL DE LINEA X ] TEXTIL DE TEMPORADA |
PROVEEDOR: Bellatela

USOS Y ARLICAGIONES: Pantalones, faldas, shorts, chalecos, blazers,

gabanes y conjuntos estructurados.

DESCRIPCION: Tejido de peso medio, resistente y de estructura

rigida, con acabado limpio y elegante. Su
composicion permite crear prendas con buena
horma, caida moderada y apariencia sofisticada,
ideal para disenos versatiles y de uso casual o formal.
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Figura 40 Ficha Técnica Ruta Operacional

FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL
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> y A A
OPERACI"N _ OPERACI”"N/ACCION  ALMACENAMIENTO DEMORA TRANSPORTE INSPECCI”N
No.| SIMBOLO PROCESO MAQUINA R - [FRopucaon
EN MINUTOS POR HORA
1 Se fusiond entretela en la botonera. Plancha
2 Se confeccioné la botonera. Plana
3 Se elaboraron los pasadores. Plana
a4 Se realizaron piezas de ajuste posterior. Plana
5 Se unieron las piezas posteriores. Plana
6 Se cerraron las costuras de hombro. Plana
7 Se confecciond la aletilla de la manga. Plana
8 Se realiz6 tira de pliegue en manga. Plana
9 Se agrego pieza en altura de codo para pliegue. Plana
10 Se cerré lamanga uniendo delantero y posterior. Plana
11 Se planché la prenda para asentar costuras. Plancha
12 Se cerraron los costados. Plana
13 Se fusiond entretela en el cuello. Plancha
14 Se confecciond el cuello. Plana
15 Se monté el cuello en el escote. Plana
16 Se fusiond entretela en los pufos. Plancha
17 Se confeccionaron los puios. Plana
18 Se montaron los punos en las mangas. Plana
19 Se realiz el dobladillo inferior. Plana
20 Se confecciond piezas desmontables. Plana
21 Se realizaron los ojales correspondientes. Plana
22 Se colocaron los botones correspondientes. Manual
23 Se planchd la prenda finalizada. Plancha
24
25
26
27
28
29
30
TOTAL TIEMPO DE CONFECCION 0
ELABORO: Karen Quiroga y Maikol Suarez APROBO : DS'DNO
\‘/ “"MODA \‘/MUDAS GIMCCA
Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 41 Ficha Técnica Marquilla y Etiqueta

FICHA TECNICA INSTRUCCION DE LAVADO

COLECCION Dual REFERENCIA 001

TEMPORADA Otono/Invierno TALLA BASE M

MERCADO Unisex PRENDA Falda Nexum

UNIVERSO Casualwear - formalwear VERSION 5.0
MARQUILLA DESCRIPCION

a’&"uﬁm

La marquilla cuenta con el logo y el nombre
de nuestra marca, ademas con nuestro
slogan, la talla, el pais, la composicién y las
instrucciones de lavado.

ETIQUETA

DESCRIPCION

Folda Nexum

Talio: Pracio:

W

Le etiqueta cuenta con una parte
delantera y posterior, en la delantera
podemos observar el logo y una frase de
la marca. La parte posterior contiene la
informacién necesaria sobre como cuidar
la prenda, el nombre de referencia, la
talla, el precio y en la parte inferior
nuestro Instagram.

ELABORO: KarenQuirogay Maikol Suarez

APROBO: [ ]si[_|no

sostenible -uts

Y mooa

\Vmooas  GIMOC

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 42 Ficha Técnica Instrucciones de Lavado

FICHA TECNICA INSTRUCCION DE LAVADO

COLECCION Dual REFERENCIA 001
TEMPORADA OtoRo/Invierno TALLA BASE M

MERCADO Unisex PRENDA Falda Nexum
UNIVERSO Casualwear - formalwear FECHA 5.0

INSTRUCCION LAVADO

X O

Lavado a mano
Secar en sombra
No exprimir
Planchar a baja temperatura

SIMBOLOGIA DE LAVADO

ELABORO: KarenQuirogay Maikol Suarez

APROBO: [ si[_|no
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5.2.3. Observatorio de Tendencias

Al momento de disefar y realizar el producto se tuvo en cuenta diversos
factores y/o elementos que influyen en la decisién de plasmar las ideas en un
producto tangible. Durante el proceso de desarrollo de la propuesta se pensoé en
elementos que estén acorde a nuestro consumidor, sus necesidad y referencias, de
tal modo que se hizo uso de tendencias presentes en los archivos actuales de la
WGSN que complementa el estudio del mercado. Asi mismo, se analizé una “Gran

idea”, una “Macrotendencia” y finalmente una “Microtendencia”.
Gran ldea: Industria (capacidad de adaptacion)

Referente a los nuevos cambios de pensamientos actuales, disefar de forma
diferente se ve como algo primordial, con el fin de adaptarse a esas alteraciones de
la sociedad. En ese orden, con este proyecto de grado se adecua de manera clara
a la capacidad de adaptacién de forma directa e indirecta, ya que esta pensado con
un proposito similar. Ademas, se tiene en cuenta que desde el prondéstico de
tendencias para el afio 2026 reportado por la WGSN donde alli se visualizan
factores influyentes en dichas predicciones, como lo es Industria donde se abordan
diferentes aspectos como la innovacién en los productos, prolongar los ciclos de
vida de los mismos, y sobre todo trabajar de la mano con el pensamiento
biodegradable, esto entrelaza directamente este proyecto de grado ya que esta
planteada para tener mas de un solo uso. Ser una prenda transformable genera un
ciclo de vida mas largo, versatil y contribuyente a las diferentes causas ambientales,
yendo de la mano con los factores integrados en la gran idea. Indirectamente se
asocia con la palabra adaptacion ya que se ajusta o0 moldea a cualquier género,

esto, para no encasillar en un solo uso, y sus distintos sistemas de cierre y
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cambiables da paso la capacidad de adaptarse a diferentes partes. Dentro de esta
gran idea se prioriza la innovacion, la longevidad del producto, el factor ambiental y
la adaptacion, factores que van de la mano y que son influyentes al momento de

pensar en el producto del proyecto de grado ya mencionado.
Macrotendencia: Extra-Ordinario (Menswear)

La Macrotendencia Extra-Ordinario dentro del universo Menswear se adapta
de manera clara al propdésito del proyecto de grado, independientemente de que se
trabaje sobre un mercado Unisex, guiarse por una tendencia masculina da un rumbo
directo a lo que se quiere lograr. El proyecto busca en reinventar los clasicos, en
este caso la falda, que es una prenda comun en un armario femenino, sin embargo,
aborda un publico mas amplio. Es por ello, que se reformula la idea del clasico de
la falda, a partir de médulos que logran ser desmontable y montables con facilidad.
Esto va de la mano con los ideales dentro de la Macrotendencia, ya que acoge
directamente la gran idea de industria y lleva consigo la capacidad de reevaluar los
clasicos y buscan que las prendas tengan un proposito claro, en ese orden, este
proyecto de grado encaja directamente ya que con €l se busca una prenda que
transforme la interpretacion de un clasico cuyo propésito mas que ser una prenda
sin género es abordar los diferentes estigmas del uso de ciertas prendas en los

hombres.
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Figura 43 Moodboard Técnico de Inspiracion

Moodboard técnico trendmoard

T D P U SN

@Pnterest h

Fuente: Elaboracién Propia

Microtendencia: Nuevos Uniformes

La Microtendencia Nuevos uniformes a pesar de estar influenciada
directamente por ropa de trabajo, también habla de salirse del esquema, lo que se
relaciona con el producto. Esta Microtendencia busca romper las reglas para que el
estilo pueda adaptarse a la inclusion en los diferentes géneros y siluetas de cuerpo,
ese es el reflejo del proyecto de grado ya que la prenda esta trabajada para
diferentes tipos de géneros sin sacrificar el estilo de la persona. Se involucra la
confeccion de la prenda desde un basico como lo es la falda y se rompe el esquema
de su utilizacion para un solo uso, ademas, también involucra la sastreria de una
forma no tan presente sin embargo se puede pensar de esa forma, ya que la falda

es una prenda comun dentro del trabajo de oficina. Un breve ejemplo de lo que se
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quiere realizar con el proyecto relacionado con la Microtendencia es el disefio
portado en la imagen de Sadigdesh quien porta una pieza inferior cuya

interpretacion es una falda.

Figura 44 Moodboard de Inspiracion

Moodboard de inspiracién

~

=)

Ly

é
I8
9

Fuente: Elaboracion Propia

5.3. Estudio Financiero

Tabla 1 Presupuesto analisis financiero

VALOR RESPONSABLE
DE LA
RUBRO CANTIDAD | TIEMPO | EFECTIVO | TOTAL FINANCIACION O
GASTO
Recurso Humano
Estudiante )
4 Meses, Aporte en especie
Responsable Del ) )
2 8h/ $1.623.500 | $2.597.600 (Universidad/
Proyecto De )
Semana Estudiantes)
Grado
ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestion
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Unidades
Docentes .
] 2 4 Meses | $6.000.000 | $2.400.000 Tecnologicas de
Directores
Santander
Karen Yicell
Confeccionista De 1 Quiroga Ortiz —
1 $100.000 $100.000 . .
Apoyo Semana Maikol Stiven
Suarez Mercado
Karen Yicell
Computadores Quiroga Ortiz —
. 2 4 Meses | $110.000 $176.000 . .
Propios Maikol Stiven
Suarez Mercado
Recursos Para La Ejecucion Del Proyecto
Licencias
Uso De Software o
) ) Suministradas
(Excel, Word, | 2 Licencias | 4 Meses | - - ] )
(Universidad/
PDF, Onenote) _
Estudiantes)
Karen Yicell
} 1 Quiroga Ortiz -
Maguina Plana 1 - - . :
Semana Maikol Stiven
Suarez Mercado
Karen Yicell
Maquina 1 1 Quiroga Ortiz —
Fileteadora Semana Maikol Stiven
Suarez Mercado
Karen Yicell
Dispositivos 1 Compra Quiroga Ortiz -
. ) 5 Meses | $200.000 $200.000 _ _
Tecnoldgicos Estimada Maikol Stiven
Suarez Mercado
Karen Yicell
Quiroga Ortiz —
Adobe llustrator 1 1 Mes $45.063 $45.063 . .
Maikol Stiven
Suarez Mercado
Karen Yicell
Audaces 360 1 1 Mes $78.000 $78.000 _ )
Quiroga Ortiz -
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Maikol Stiven
Suarez Mercado
Materiales E Insumos
Karen Yicell
) ] ) Quiroga Ortiz -
Lino Lion (Rimax) | 6,3 Metros | - $16.500 $103.950 . .
Maikol Stiven
Suarez Mercado
) o Karen Yicell
Cierre Plastico _ )
Quiroga Ortiz -
Pantalonero De 15 | 1 - $1.500 $1.500 . .
Maikol Stiven
Cm
Suarez Mercado
Karen Yicell
Quiroga Ortiz —
Casquetes #2 1 - $10.500 $10.500 _ _
Maikol Stiven
Suarez Mercado
Karen Yicell
) Quiroga Ortiz -
Hilo Venus #70 3 - $3.700 $11.100 _ _
Maikol Stiven
Suarez Mercado
Papeleria, Guias,
Manuales, Karen Yicell
Encuestas, 1 Paquete Quiroga Ortiz —
] 4 Meses | $15.000 $15.000 _ _
Herramientas General Maikol Stiven
Visuales, Textos Y Suarez Mercado
Videos
Internet Para Karen Yicell
Investigacion Y |2 Planes Quiroga Ortiz -
) 4 Meses | $80.000 $128.000 . .
Trabajo Mensuales Maikol Stiven
Colaborativo Suarez Mercado
Otros Servicios
Karen Yicell
Transporte De . .
) 1 Paquete Quiroga Ortiz -
Materiales E 4 Meses | $114.000 $182.400 _ _
General Maikol Stiven
Insumos
Suarez Mercado
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(Buses, Taxis,
Salidas De
Investigaciéon Y
Otras Visitas)
. Karen Yicell
Impresion En ] )
] 1 Paquete Quiroga Ortiz -
Plotter, Copias E 4 Meses | $15.000 $24.000 . .
General Maikol Stiven
Informes Anexos
Suarez Mercado
Permisos Para Karen Yicell
Encuestas Y |1 Paquete | 2 Quiroga Ortiz —
, $85.500 $136.800 . .
Tramites General Semanas Maikol Stiven
Administrativos Suarez Mercado
) Karen Yicell
Aporte  Estimado _ )
1 Paquete Quiroga Ortiz -
De Consumo De 4 Meses | $70.000 $112.000 _ _
_ General Maikol Stiven
Luz Y Energia
Suarez Mercado
Subtotal $1.324.313
Imprevistos (10%) $132.431
Total $1.456.744

Nota: Tabla elaborada por el autor.

Tabla 2 Tabla de costos variables

Salario minimo Costo promedio con prestaciones

Mensual $ 2.294.104 sociales y parafiscales
Unidades vendidas al
mes 35
Materia prima
. Utilizado
Material Valor Umda.d de por Valor Unidad
medida .
unidad
Lino Pantalonero Raya Tiza 25.000 Metros 3,3 |82.500
Lino Pantalonero 25.000 Metros 2,0/50.000
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Entretela 20.000 Metros 0,300 | 6.000
Casquetes 150 Unidad 14,0 2.100
Hilos 3.700 Unidad 2,0|7.400
Marquilla 350 Unidad 1,0|350
Total Materia Prima 148.350
MOD
Salario Basico Salario x hora | No. Horas .
Cargo (SB) + Prestaciones Mensual Utilizadas LCLA L
Disefiador $2.294.104 $12.745 $S0,5 $6.373
Taller De Confeccién S - S 45.000
Total MOD 2.294.104 12.745 1 51.373
CIF
RUBRO VALOR MENSUAL
Telefonia Celular S 90.000
Gastos De Publicidad S 400.000
Fletes Y Envios S 60.000
Papeleria S 100.000
Asesoria Contable S 10.000
Cafeteria S 80.000
Gastos en aplicaciones y $ 510.000
pagos de programas
Mantenimiento De Pagina S 200.000
Web
Valor Total Mensual S 1.150.000
Valor total unitario S 32.857
MP S 148.350
MOD $51.373
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CIF $32.857

Costo Unitario total $232.580
Margen de utilidad 60%
PV $581.449
Punto de equilibrio 3

Nota: Tabla elaborada por el autor.

Como se logra apreciar en la tabla 2. se cuenta con una MP (materia prima)
por un valor de $148.350, asi mismo una MOD (mano de obra directa)
por un valor de $51.373 y un CIF (costos indirectos de fabricacion) por $32.857 que
suma en conjunto con todas $232.580 de costo unitario total por unidad
confeccionada al mes. En cuanto al margen de ganancia se opta por un margen de
ganancia del 60% que nos deje poder invertir en un futuro y que le permita a la
empresa ser autosustentable econdmicamente, en ese orden, el valor de la prenda
al publico es de $581.449, donde este precio se vuelve accesible para nuestro
consumidor y juega con la variable de calidad — precio, ya que agrupa codigos de

vestuario en una sola.

Tabla 3 Tabla de proyeccién de ventas

Volumen (unid.) 360 468 608 791 | 1028

Precio unitario $581.449 $ 611.103 $642.269 $675.025 $709.451
Ingresos $209.321.688 | $285.996.222 | $390.756.638 | $533.890.794 | $729.454.992
Costo variable $71.900.104 $98.237.112 $134.221.365 | $183.386.652 | $250.561.182
Costos fijos $11.828.571 $12.431.829 $13.065.852 $13.732.210 $14.432.553

Nota: Tabla elaborada por el autor.

Al realizar la proyeccion de ventas se estima una produccion de alrededor de
30 unidades al mes, pero, con una proyeccion de ventas de 35, es decir que sea
de alta demanda, asi mismo se proyecta para ventas y fabricacion anual una
cantidad de 360 unidades en el primer afio, esto permite el posicionamiento en la

industria como una marca consolidada, sin saturar al consumidor con su producto y
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siguiendo los ideales de marca de ser Slow fashion y asi mismo seguir los criterio
éticos de produccion sostenible.

Las cifras y numeros logran argumentar la viabilidad y autosostenibilidad
econOmica de la marca y del producto, debido a que los ingresos son superiores a
los gastos totales, incluso teniendo imprevistos. ElI PV del producto permite su
comercializacion en un mercado mas amplio sin dejar el nuestro atras y nos
permitiria expandir y proyectarnos a ventas a nivel nacional o incluso internacional,
debido a que a un lapso de tiempo de 5 afos se tienen previstas ingresos de
$412,524,546 para reinversion, mejoras, o incluso la creacién de un establecimiento

o punto fisico.

5.4. Estudio Administrativo

El concepto de Estudio Administrativo que se maneja en el trabajo de grado
presente se centra en los diferentes procesos que se deben tener en cuenta desde
un ambito administrativo. Se parte del seguimiento del proceso para el desarrollo
del producto, hasta las diferentes operaciones en cada area y pasos para la apertura
de manera legal ante el publico.

5.4.1. Diagrama de flujo
Se inicia con un flujo de procesos que identifica de forma precisa el
seguimiento de las distintas areas hasta su comercializacién o ventas. Donde en

cada item se hace mencion de forma clara lo que conlleva este.
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Figura 45 Diagrama de Flujo
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Fuente: Elaboracion Propia

Como se logra observar en la figura, el diagrama de flujo describe 10 pasos,
donde se inicia con “inicio de la moda” y finaliza en “donacion”. A través del diagrama
de flujo desde su partida hasta su declive o finalizacion se traviesan distintas etapas
gue al final son totalmente necesarias para que el producto cuente con un ciclo de
vida efectivo y que a su vez son pertinentes su correcta ejecucion para proseguir,
porque estas son codependientes a la anterior, lo que le exige a una empresa tener

control de la misma.

A continuacién, una descripcién detallada de los distintos procesos en cada

item.

- Inicio de la moda:
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En esta fase se inicia con la investigacion previa, que permita tener
una referencia de lo que se busca conseguir, se realiza un estudio de
tendencias y de mercado, asi como una visién de las metas a alcanzar en

base al producto esperado.

- Conceptualizacion:
En este item se hace uso de las bases teoricas anteriores, con la
finalidad de graficar o centralizar la informacién en un tema, idea o concepto
para manejar una linea de producto que permita conectar con el consumidor

desde las experiencias, emociones o diversos factores.

- Disefio:
En esta area ya se cuantifica, materializa en ideas, bocetos o figurines
aquello que llevara un hilo conductor, donde se generan las bases para
empezar la etapa de materializacion fisica, donde la teoria y la definicion

permitieron contar una historia a través de un producto.

- Materias Primas
Este item hace énfasis a la seleccién de diversos elementos que son
necesarios para desarrollar de forma fisica el producto, donde los insumos,

la correcta eleccion de textiles y demas herramientas haran la diferencia.

- Produccion:
Como su nombre lo indica, en produccion ya es la etapa final de
disefio, donde se produce y realiza las prendas que fueron disefiadas
previamente, donde todos los factores influyen directamente en este y en su

resultado final.
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Distribucion:

Esta etapa se centra en el movimiento de stock de las prendas, donde
se envian a tiendas para empezar su ciclo comercial, donde se le agrega un
valor en base a su calidad, materias primas y repercusion que vaya a

generar.

- Venta:
En ventas el producto ya esta listo para ser vendido desde los diversos
puntos de comercializacion, con la finalidad de conocer el recibimiento del
mismo al publico y el margen de error que puede tener estos mismos

productos.

- Uso:
El uso hace referencia a la forma en que el consumidor o cliente que
opto por comprar la prenda o articulo decida darle, y a su vez el cuidado

ameno que este tenga con el mismo producto.

- Recoleccion y reciclaje:
Finalizado su uso principal o agotamiento por parte del consumidor
inicial se realiza una recoleccién con el fin de no generar impactos negativos
en el medio ambiente y a su vez optar por dar un nuevo ciclo de vida al

producto, que permita reutilizar la mayor cantidad de veces el mismo.

- Donacion:
Para finalizar, en la donacion se enfoca en ese nuevo inicio de vida
del producto, donde pasa a un tercero, por medio de alguna transformacion
0 en su disefio original, alargando mucho mas su ciclo de vida y permitiendo

aportar significativamente al medio ambiente.
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5.4.2. Cadena de valor

La cadena de valor se puede entender como un grupo de actividades
diversas que estan conectadas entre si y que son codependientes de las otras, esto
permite a un emprendimiento, marca o empresa partir los diferentes procesos de
disefio, produccion, comercializacion, y demas factores que influyen en el producto
final. El objetivo principal de este elemento grafico y textual es generar un valor
superior al consumidor a un costo menor, es decir, un promedio cuantificable que

se ajuste a su bolsillo.

Dentro de la moda, esta cadena de valor se divide en 2 items principales:

- Las actividades primarias logran determinar la logistica interna, operaciones,
logistica externa, marketing y ventas, finalizando con los servicios de
postventa; todos los mencionados anteriormente logran recopilar informacion
del producto final y un seguimiento del mismo desde su produccién,

comercializacion, venta y ciclo de vida.

- Las actividades de apoyo son aprovisionamientos o compras, desarrollo
tecnoldgico, recursos humanos e infraestructura de la empresa, cuyo aporte
es el respaldo del funcionamiento adecuado de las actividades primarias, es
decir, se vuelven un soporte que permiten que el producto llegue en 6ptimas
condiciones, junto con un equipo de trabajo que logra las actividades

primarias eficientemente y correctamente.
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Figura 46 Cadena de Valor

CADENA DE VALOR

APROVISIONAMIENTOS - compras
k: ony tablets o als

preclo - calldad con la finalidad de reducir costos.

DESARROLLO TECNOLOGICO

Manejo de.

- Uso de redes soclales para fomentar ventas.

y facll de usar,

seguras.

Actividades SOPORTE

INFRAESTRUCTURA de la EMPRESA

IO productoy d

- Mayor ial

el ensamble, etc).

financlera para cada rcay destinar

LOGISTICA
INTERNA

‘OPERACIONES

Gestion eficiente de inventario, asegurando
un espaclo adecuado para las materias
primas y los productos terminados en

eslanterias.

Creacion de los patrones y el corte de las
telas en el area de patronaje y corte de
forma digital por medlo de las diferentes
plataformas o herramientas digitales.

Relacion con proveedares como Metra
Adornos, Milherrajes, Rimax, Carton SA.y
directamente con taller de produccion Lagos
y Arlza.

Confeccion de las faldas en taller satelite
lagos y ariza con un enfoque en la
durabilidad y la versatiidad de las prendas

Uso de telas como el Lino, Drill a denim o
algun derivado de estos que le permita la
movilidad a la persona y ante toda
comadidad y transpiracién.

Actividades PRIMARIAS

Control de calidad riguroso en cada etapa
para garantizar acabados impecables.

Investigacion detallada del mercada &
implementacion de siluetas mas
generalizadas pensadas para un mercado
genderless.

Desarolla de colecciones tematicas que
desafien los estereatipos de género,
<celebrando la individualidad y la
autoexpresion.

Fuente: Elaboracion

P del tiempo.

MARKETING
v VENTAS

Implementacion de redes sociales como
Instagram, Tik Tok, Whatsapp para subir
contenida y promocionar las prendas,
ademis de generar contenido con un

enfaque social.

Pagar pautas con creadores de contenido o
parsonas del medio que cuenten con los
valores de la marca  lleguen a ser nuestro
perfil del consumidor como @riccardagreca

Pagar publicidad en diferentes platatormas
digitales para dar amplitud y relevanciaa la
pagina web y que sirva para realizar
compras y ver catalogo de productos.
Posiblemente, la apartura de un showraom
con cila previa.

Ventas directamente digitales par medio de
pagos moviles en distintas plataformas de
transferencia, como Nequi, Bancolombia o
PSE,

Propia

SERVICIOS
POSTVENTA

Establecer una politica de devoluciones
clara y sencilla a raiz de errores de fabrica o
calidad minima de a prenda en temas de

confeceién, con un enfaque en la

satisfaccién del cliente.

Creacién de un espaclo en linea para que
los clientes compartan sus estilos y
experiencias, fomentando un sentido de
comunidad utilizando a estos mismos como.
modelos para las publicaciones v diversos
catalogos con consentimiento y
autorizacion.

Ofrecer asesoramiento a los clientes sobre
c6mo combinar 1as faldas y como cuidarlas,
ademés de informar directamente sobre el
producto y hacer un seguimiento de 1
calidad de la misma.

uasieln

La cadena de valor de la figura 32 permite visualizar los diferentes items a

tener en cuenta, distribuidos en actividades primarias y actividades de apoyo.

- Actividades Primarias:

o Logistica interna
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La logistica interna comienza con el almacenaje de las materias
e insumos en sus espacios adecuados, partiendo de sus
composiciones y cuidados. Continua con el registro de inventario y
pedidos, adicional de organizacion y cuidado de diferentes areas de
produccién para optimizar tiempos, y finaliza, con el empaque,
embalaje y control de calidad del producto antes de ser enviado a

comercializar.

Este item tiene como finalidad la comprensién de los distintos
procesos internos de produccién y desarrollo del producto final, donde

se parte de insumos y se termina en su empaquetado y distribucion.

o Operaciones
Las operaciones inician con el disefio y patronaje del producto,
en este caso la falda transformable, para asi poder pasar al corte y
preparacion de las diferentes materias e insumos, previo a esto se
lleva a cabo un prototipado para probar la funcionalidad y viabilidad de
la prenda, y finaliza con los acabados finales.

Al igual que el item anterior, este se enfoca en el desarrollo del

producto final, desde su disefio hasta su prueba de calidad.

o Logistica externa
En la logistica externa tiene un enfoque directo a la manera de
distribucion, de forma directa al cliente o a través de servicios de
mensajeria, esto sujeto a tiempos de entregas establecidos y politicas

de garantia.
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o Marketing y ventas
En este item se tiene en cuenta tres factores indispensables
gue se relacionan entre si mismos, el inicial es la promocién por redes
sociales, luego la participacion en eventos y pautas con
microinfluencers, o en su defecto pagar publicidad via redes sociales
de forma muy necesaria para expandir la vista y llegar a un publico

mas amplio.

Estos items tienen relacion entre si ya que se centra en el medio

de difusion para llegar a las ventas y resultados esperados.

Estos 3 items se interrelacionan ya que los 3 se centran en medios difusores
para llegar a las ventas, bien sea para generar ventas, posicionamiento o

reconocimiento.

o Servicios postventas
Para finalizar las actividades primarias, se encuentra el servicio
postventa, basicamente son esos servicios extras que nos ayudan a
fidelizar al cliente, como las politicas de devoluciones, los espacios

para fomentar la interactividad y el modelo de servicios.

Esto permite crecer como marca empezando con un nicho de
mercado fuerte y fiel a nuestro producto, porque mas alla de la prenda

se lleva con la una buena experiencia.

- Actividades de Apoyo:

o Aprovisionamientos o compras
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Los aprovisionamientos son aquellas adquisiciones de insumos
pertinentes que permiten el desarrollo adecuado, ademas las
tercerizaciones con talleres de confeccion satélite para la realizacion

del producto y los proveedores en relacidén con el precio.

o Desarrollo tecnoldgico
El desarrollo tecnologico se refiere a todas aquellas
herramientas tecnoldgicos que facilitan y agilizan los resultados
esperados, como Adobe illustrator o Audaces 360, que permiten que

las distintas areas se desenvuelvan de forma mas facil.

o Recursos humanos
Este item se centra como su nombre lo indica en la gestion del
personal, desde las previas capacitaciones para que, de resultados
esperados, hasta la integracién y el manejo de un buen ambiente
laboral, que permita el desarrollo a nivel empresa, como nivel

personal.

o Infraestructura de la empresa
La infraestructura tiene como finalidad la expansion a nivel
empresa, que permita ofrecer mas productos al publico, generar
mayor posicionamiento en el mercado vy fidelizacion de clientes, de
igual forma también implica el fomento de una cultura eco amigable
entre nuestros consumidores y la distribucion econémica adecuada en

cada area.
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5.5. Estudio Ambiental

5.5.1. Rueda estratégica de disefio
Se realizd la rueda estratégica de ecodisefio para la propuesta “Falda
transformable Nexum?”, con la finalidad de analizar qué tan sostenible es el producto

durante todas las etapas de su ciclo de vida.

Figura 47 Rueda Estratégica de Ecodisefio

RUEDA ESTRATEGICA DE

- La falda Nexum transformable introduce un
concepto innovador al permitir que el usuario
lo modifique segun Ia ocasion

. Aporta un  nuevo  enfoque  de
multifuncionalidad en el vestuario.

« Reduce la necesidad de comprar varias

« Varias piezas pueden reutilizarse o @ Desarrollo de nuevos conceptos ratidas el e Pl AT s et
transformarse. en nuevas outfits.
rendas 13 .
\Da modularidad facilita separar « Representa una ruptura con los disefos
= R R Seleccion de materiales de i s es sy roles
partes para reutilizacion Optimizacién del 7 ‘I e et adiconales haoe yoEs OB e ge I,
- El material utilizado presenta sistema de fin de vida ' P
limitaciones para su reciclaje total Los materiales seleccionados no son 100%
« No existe aun un sistema pero si se escogieron textiles

establecido para devolucién ©

y
de buena calidad, lo que contribuye a su larga vida
recoleccion post-uso.

atil, lo cual también minimiza impacto.

Optimizacién del 2 Reduccién del uso de
tiempo de vida inicial materiales
+ La transformabilidad y modularidad extienden - Al ser un producto transformable, se evita la
significativamente la vida til del producto. adquisicién constante de multiples prendas.
+ Las piezas reemplazables permiten reparar, « La modularidad disminuye el consumo excesivo y

actualizar 0 modificar sin desechar el uso innecesario de recursos en el futuro.
* Eldisefio esta orientado explicitamente a durar
més tiempo que una prenda convencional
* Elenfoque unisex favorece un uso mas
prolongado y versatil entre diferentes usuarios.

Reduccion del impacto Optimizacién de las técnicas de
durante su uso 5 produccion %o
+ Se trabajé con patrones optimizados y se
« Al ser resistente, su desgaste recolecto los retales (se usan para los sistemas de
durante el uso es bajo. Optimizacion del sistema de ajuste en la falda) para evitar desperdicio excasivo
. No requiere  procesos de distribucion « Buen manejo del material (solo 10% de
Falda mantenimiento  intensivos (e} ~ ) desperdicio).
= quimicos, lavados frecuentes). + La multifuncionalidad de la prenda promueve un consumo « Se buscé ensamblar componentes modulares sin
Nexum . Nollega a 5 porque el material no més consciente. procesos complejos que generen residuos
es totalmente ecolégico. * Se propone un empagque reutilizable con mayor vida Gtil.

+ La modularidad de la prenda permite
suplir las necesidades de diferentes tipos
de prendas mediante un solo producto.

Fuente: Elaboracion Propia

Esta rueda estratégica sirve para identificar qué aspectos del producto
generan mayor y menor impacto ambiental, asi lograr encontrar las fortalezas y que
cosas podrian mejorarse en las diferentes areas de disefio, produccion, distribucién,

uso y fin de vida.

En la grafica se pueden evaluar estrategias como la innovaciéon en el
desarrollo de la propuesta, que sea algo comercial pero con un valor diferencial a lo
que hay en el mercado, seleccionar materiales que procuren tener un menor

impacto, reducir el uso de material textil e insumos en la elaboracion, optimizar y

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gesti6n
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 137
DOCENCIA N

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE i
F-DC-125 PROYECTO DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, VERSION: 2.0
MONOGRAFIA, EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

disminuir la mayor cantidad de pasos y procesos de produccion, ademas, de
manejar un sistema de distribucion eficiente sin dejar a un lado la sostenibilidad del
mismo, reducir el impacto durante el uso del producto es indispensable porque de
agui parte si la prenda tendra o no una larga vida, finalizando con optimizar el tiempo
inicial y el fin de vida, las dos ultimas etapas cruciales que plantea si el producto
propone alternativas para tener una larga vida util y no termine como un desperdicio

s

mas.

5.5.2. Diagrama ACB

Tabla 4 Inventario de insumos

Insumo Cantidad | Peso Unitario | Peso Tiempo Impacto
(9) Total (Kg) | Proceso (H) | Principal

Brocado 52m 1.560¢ 1.56 Kg 16 H Energia — Agua

- Gas

Cierre plastico invisible de | 1 U 39 0,003 Kg | Solo Peso Solo Peso

20cm

Cierre plastico separable | 1U 129 0,012 Kg | Solo Peso Solo Peso

de 80 cm

Cierre platico separable | 2U 15¢ 0,015 Kg | Solo Peso Solo Peso

de 120 cm

Hilo de coser — Venus #70 | 3 U 140 g 0,14 Kg 16 H Energia

Hebilla 1U 3049 0.,03 Kg Solo Peso Solo Peso

Nota: Tabla elaborada por el autor.

Tabla 5 Resultado de impacto

Insumo Peso (KQg) Energia (Kwh) | Agua (L) Fosiles (M?)
Brocado 1.56 Kg 8.800 Kwh 15600 L | 5,8 M2
Cierre plastico invisible de 20 cm 0,003 Kg 0 Kwh oL 0 M2

Cierre plastico separable de 80 cm 0,012 Kg 0 Kwh 0oL 0 M2

Cierre platico separable de 120 cm 0,015 Kg 0 Kwh 0oL 0 M2

Hilo de coser — Venus #70 0,14 Kg 0 Kwh oL 0 M2
Hebilla 0,03 Kg 0 Kwh oL 0 M?

Nota: Tabla elaborada por el autor.

Tabla 6 Entrega

Insumo Peso (Kg) Energia | Agua (L) Residuos | Balance Eficiencia
(Kwh) (Kg) (Kg) (%)
Brocado 1.56 Kg 8.80 15.600 L 0,156 Kg | 1,400 Kg 90%
Kwh
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Cierre plastico | 0,003 Kg 0 Kwh oL 0 kg 0,003 Kg 100 %

invisible de 20 cm

Cierre plastico | 0,012 Kg 0 Kwh oL 0 kg 0,012 Kg 100 %

separable de 80 cm

Cierre platico | 0,015 Kg 0 Kwh oL 0 kg 0,015 Kg 100 %

separable de 120

cm

Hilo de coser - | 0,14 Kg 0 Kwh oL 0,007 kg 0,14 Kg 95 %

Venus #70

Hebilla 0,03 Kg 0 Kwh L 0 kg 0,030 Kg 100 %

TOTAL 1,76 Kg 8.800 15600L | 0,163 kg | 1474 Kg 90
Kwh

Nota: Tabla elaborada por el autor.
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6. RESULTADOS

6.1. Modelo de negocio Lean Canvas

El modelo de negocio Lean Canvas es una herramienta estratégica que sirve
como visualizacion, pensada con la finalidad de recoger la informacion pertinente y

principal antes de desarrollar algun tipo de inversion monetaria en algin proyecto.

En este proyecto de grado se utiliza principalmente con el fin de describir y
corroborar de forma simplificada la informacion a brindar, este se centra en los
problemas, necesidades, usos, nichos entre otros factores que permiten la

realizacion y la construccion fisica del producto final.

Tabla 7 Modelo de negocio Lean Canvas
1. Segme | Jovenes de 18 a 28 afos

nto de | Ingresos entre 1y 2 SMMLV.
mercad
o] Consumidor real: Hombres y mujeres universitarios Yy/o
trabajadores del ambito de la moda en Bucaramanga,
principalmente estudiantes y jovenes profesionales.

Dentro del rango de nuestro consumidor de 18 a 28 afios en la
ciudad de Bucaramanga, 87110 son mujeres sobre una totalidad
de 324611 representando el 26.8% y por otra parte 88479 son
hombres, sobre una totalidad de 295092 representando el 30%
de esta, concluyendo que nuestro consumidor es por muy poco
mayormente masculino, esto concluye en una aproximacion de

mayor numero de ventas por alcance ya que el segmento de
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mercado es bastante amplio, ya que se tiene presente que es un
mercado sin un género objetivo.

Una totalidad de 175589 personas representan nuestro
mercado, siendo este un aproximado del 30% de la poblacion
total de Bucaramanga.

“Actualmente, las personas que se identifican como no
binarias estan haciendo un mayor uso de las leyes
que les permiten utilizar titulos o nombres sin género
(Richards et al.,, 2016). Ademas, diversos estudios
indican un crecimiento en el nUmero de personas que se
sittan fuera del espectro binario de género. Esto se
evidencia en estudiosl como el de Joel, Tarrasch,
Berman, Mukamel y Ziv (2013), que revela que mas del
35% de los participantes se sienten, en cierta medida,
como parte de ambos géneros, miembros de otro grupo
y/o de ninguno; el estudio2 de Kuyper y Wijsen (2014),
gque muestra que el 4,6% de hombres y el 3,2% de
mujeres consideran su identidad de género como
ambivalente; o la investigacion3 de Van Caenegem
(Caenegem et al., 2015), que reporta una prevalencia de
género no binario del 1,8% en hombres y del 4,1% en

mujeres”.(Sierra, 2023)

2. Proble

ma

En la lista de 3 dolores de nuestro cliente o consumidor principal
estan:
- Limitacién de vestuario por etiquetas de género (ropa

masculina/femenina).
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- La poca oferta de disefio existente en el mercado por la
moda fast fashion.
- Dificultad para expresar identidad sin recurrir a prendas

muy llamativas o fuera de su alcance personal.

Segun (Gomez,2023) en un analisis de su trabajo de grado (la
moda Genderless se empodera de las marcas colombianas y la
moda sostenible en la generacién y y z) “la existencia de
factores comunes como la necesidad de sentir seguridad,
aceptacion, no de los demas sino de uno mismo , y de lidiar con
estereotipos que aun siguen sobrellevando en sus mentes, a
causa de influencias culturales, son temas que siguen resaltando
a pesar de que se ha trabajado en la sociedad por aceptacion de
expresar cOmo te sientes, y ser ti mismo, estas son situaciones
gue suceden dentro, una constante lucha por encontrarse y
entenderse, y que solo suceden dentro de su mente” esto refleja
una de las problematicas mas significativas dentro de la
sociedad; es el problema de la aceptacion y los estereotipos
sobre tu actuar y pensar, por ende se vuelve un causal

determinante al momento de pensar en adquirir una prenda.

Al buscar una solucién dentro de la industria de la moda,
pensada desde las necesidades y problematicas de los
consumidores Genderless se observa en el mismo trabajo de
grado mencionado anteriormente que “dentro de la moda
Genderless se despliegan diversos factores como lo son el
género, donde ya no se depende de este para vestir de una

manera determinada, otro factor es la eliminacion de
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estereotipos o0 definiciones acerca de la moda, romper
esquemas de la sociedad donde ha establecido que una prenda
es de mujer y otra es de hombre, y donde ahora se opina que ya
no se visten géneros, sino personas y cuerpos, y por ultimo se
tienen otro factor importante, y es el tema de darle un uso distinto
a aquello que ya esta conceptualizado como hombre o mujer, y
esto se hace a través de la ropa de segunda mano o moda
sostenible, hoy en dia mas marcas se estdn sumando a ser
conscientes, llevando su mirada hacia vestir siluetas y cuerpos

en vez de géneros”.

‘la moda Genderless, 0 moda sin género, buscando no
solo resaltar la apariencia, sino exteriorizando a través de
ella, sus ideales, ruptura de estereotipos que tanto la
sociedad y hasta ellos mismos se han impuesto por
mucho tiempo, donde la importancia ya no esta en el qué
diran, sino el vestir conforme a como la persona se sienta
mejor, de exteriorizar sus seguridades y de este modo
romper con las inseguridades, de demostrarle al mundo
gue no se trata de vestir géneros o vestir costumbres, sino
de vestir personas, con siluetas y figuras diferentes,
resaltar atributos y finalmente aceptarse a si mismo y
construir un sello Unico y diferente, que viene de cada
individuo”.(Gémez, 2023)

3. Propue | El producto crea una necesidad a nuestros consumidores porque
sta de es una prenda multifuncional y adaptable que rompe con la

valor
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heteronormatividad, ofreciendo versatilidad para un mercado

amplio.

Promueve el slow fashion con produccibn en pequefas
cantidades, garantizando exclusividad y sostenibilidad. La

compra es una invitacion a vivir con libertad y autenticidad.

Nuestro producto proporciona seguridad, libertad de
expresion y versatilidad funcional, siendo este un disefio
transformable, con confeccion ética local y alta calidad de los
materiales con 100% de enfoque en la disrupcion de

estereotipos de género.

A nivel local, nacional e internacional existen competidores
directamente relacionados con la moda unisex; después de un
estudio, andlisis y comparacion de marcas se pueden dividir las

mismas segun similitudes:

- Mucho con demasiado y Guillermo Jester: Estas dos
marcas van por un mercado mas atrevido, por una parte;
Mucho con demasiado trabaja el mercado masculino
mostrando una masculinidad diferente, con un toque de
extravagancia y exageracion, ademas fomenta el
mercado femenino sin embargo no es su consumidor
principal, por otra parte; Guillermo Jester si vende
directamente al mercado Unisex, pero con un enfoque
mas al femenino, con siluetas muy amplias y ocasionales,

se puede concluir en ambas marcas prendas ocasionales,
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no de uso recurrente y pensadas para artistas o personas

cuya personalidad es muy llamativa.

- Papel De Punto, Iniqual y Hebrante: Las tres macas
manejan un textil de punto, por una parte; Papel De Punto
e Iniqual estan enfocadas en mismos cdédigos de
vestuarios, pero con estampados, sin un mensaje social
directo, poco desarrollo de colecciones y una venta a
través del mercado femenino, por otra parte; Hebrante
cuenta con el mismo recorrido, son prendas tejidas por
manos artesanas colombianas con estampados
representativos y una venta mas generalizada, se
concluye que las tres marcas cuentan con un mismo
guion de cddigos de vestuarios basicos, con una variacion

en sus estampados y poca promocién social.

- Rever: Es una marca de ropa cuyos codigos de vestuario
son muy bésicos, camisetas, pantalones, overoles, etc.,
Cuenta con muy poco disefo, sin embargo, si manejan
muy presente su enfoque social y trabajan en campanas

de inclusién.

- Kostume y A New Cross: Dentro del mercado que se
espera a trabajar, estas dos marcas reflejan un poco de
similitud, por una parte: Kostume refleja la tendencia de
basicos mejorados, son codigos de vestuarios ni muy
extravagante pero tampoco tan basico, es ropa de noche,

atrevida que transmite seguridad, por otra parte; A New
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Cross cuenta con la misma estética de basicos
mejorados, con un enfoque en la sobriedad y calma, con
coédigos muy amplios y muestra diversidad de usos por

género.

- Motoneta: Motoneta podriamos asumir que es nuestro
competidor mas fuerte y cercano, ya que es una marca
colombiana originaria de Cali, cuenta con un enfoque en
prendas béasicas mejoradas, al igual que las dos
anteriores, sin embargo, manejan diversidad de textiles y
de siluetas, sus campafas muestran su mensaje claro
sobre el uso independiente del género y manejan un gran

portafolio de cédigos de vestuario.

Después de hacer un analisis de distintos competidores desde
un mercado mas amplia y ocasional hasta uno mas acercado al
gue esperamos alcanzar, podemos determinar que el factor
diferenciador de nuestra marca es el sistema de funcionalidad,
ya que es una prenda transformable y a su vez que se refuerza
el mensaje social sobre romper estereotipos, lo que juega a
nuestro favor, ya que ninguna de las mencionadas hace uso de

estos dos factores al tiempo.

“Segun un estudio realizado por Phluid Project, el 56% de
los consumidores de la Generacién Z realizan compras
fuera de la categoria de género que les fue asignado al

nacer, lo que convierte a estas estéticas en un
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segmento valioso dentro de la industria textil”. (Sierra,
2023)

4. Activida | Dentro de las actividades claves a desarrollar para llevar a cabo
des nuestra propuesta de valor se encuentran las siguientes:
clave

- Negociar con diferentes proveedores de insumos Yy
materias primas como “Comertex” “Teks” o “Mil Herrajes”
para obtener lo esencial para la elaboracion del producto.

- Seleccionar y coordinar talleres externos para confeccion
y ensamble siendo el principal aliado el “taller de
confeccion Lagos y Ariza”.

- Realizar un prototipado y pruebas de usabilidad con
ambos géneros.

- Buscar y seleccionar software y distintos programas que
optimicen procesos de elaboracion como “Audaces”,
“Adobe illustrator” o “Corel draw”.

- Contratar personal interno para las areas de marketing y
ventas y capacitarlos para que conozcan el ADN de la
marca y actien acorde a ella.

- Generacién constante de contenido digital que muestre
la versatiidad y buscar embajadores “personas
influyentes” para promocion y generar alcances.

- Diseiar y producir empaques con identidad de marca.

Esfuerzo de Marketing: 60% del esfuerzo debe enfocarse en la

creacion de contenido que rompa estereotipos.

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gesti6n
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



F-DC-125

PAGINA 147

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE i
PROYECTO DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, VERSION: 2.0
MONOGRAFIA, EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

Produccién: 90% de la produccion inicial se concentra en 3

proveedores locales.

Para mantener nuestra propuesta de valor vigente vy

mantenernos en el mercado debemos:

- Desarrollar constante experimentacion de textiles para
generar innovacion.

- Investigacibn de nuevas tendencias y nuevas
necesidades de consumidores conformes cambien las
tendencias.

- Crear unafidelidad a través de la empatia y conexion con
nuestros clientes, desde sus emociones y necesidades.

- Reforzar a través de campafias publicitarias nuestro
mensaje social.

- Participar en diferentes eventos sociales y de moda con
el fin de estar presentes y activos, acordes a nuestro

mensaje social.

5. Canale

S

Dentro de nuestra ruta para llegar al consumidor estan:

- Venta directa en linea con uso de pagina web y aplicacion
movil para ventas y atencién Redes sociales del 50% :
Instagram y TikTok para promocion y comunidad.

- Participacion del 30% en eventos publicos y ferias de
moda sostenible y pop-up stores en eventos
independientes en Bucaramanga /Girén / Floridablanca.

- Colaboraciones 20% con influencers para alcance digital
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El E-commerce (Instagram/Web) genera 75% de las ventas

iniciales.

Teniendo ya estructurado nuestros canales definimos nuestro
tipo de contenido a usar para generar mas ventas y fidelidad en
los clientes, generando un contenido autentico, inclusivo y

visualmente atractivo.

- Uso de modelos diversos para sesiones de fotos de
Feed o perfil de Instagram, catalogos y demas campafias
publicitarias.

- Contenido detrds de camaras, sobre procesos de
produccion de grabacién, mostrarle al consumidor lo que
hay detras de lo que ven.

- Contar historias de la marca, desde cémo y por qué se
cred y buscar que nuestros clientes hagan parte de esas
historias incentivandolos a que ellos cuenten sus historias
y como encontraron en la marca un apoyo.

- Colaborar con personas influyentes, sin discriminar sus
seguidores o alcances sino enfocandonos en que
comparta los valores y estilo de la marca.

- Constantes mensajes educativos que refuercen nuestro
mensaje social, como frases motivacionales, historia de la
moda o0 eventos que den ensefianza.

- Estilizar los Outfits, mostrar su manera de transformarse

y las distintas formas en que se pueden usar en la
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cotidianidad generando un poco mas de cercania con el

consumidor.
6. Flujo de - Venta directa de faldas multifuncionales con enfoque en
ingreso sostenibilidad y exclusividad.
S - Pagos inmediatos o por encargo a través de medios

digitales y pagina web.
- Inversién inicial con recursos propios para produccion y
lanzamiento.
- Alianzas o financiamiento para crecimiento y expansion.
- Servicios personalizados para ajustes y asesoria en el

uso de la prenda.

Dentro del flujo de ingresos se estima que el precio por prenda
oscile entre los 100.000 a 160.000 dejando un margen de
ganancia del 30%por prenda lo que permitira volver a invertir en
materia prima y diferentes areas de la marca con la finalidad de
aumentar el catdlogo de prendas y darle al consumidor una

buena experiencia.

7. Estruct - Costos fijos e indirectos: Salarios de personal para
ura de marketing y ventas, Licencias y mantenimiento de
costos software, disefio y produccibn de empaques

personalizados y eco amigables.

- Costos variables y directos: Compra de materia prima e

insumos, gastos de produccién, gastos en creacion de
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contenido y embajadores Publicidad y promocion digital,

pago a talleres externos de confeccion.

8. Métrica Al momento de pensar en métricas para la marca, las

S distribuimos en dos secciones:

- Meétricas de comunidad y marca

o Medir cuantas menciones de la marca van
acompafiadas de una discusién activa sobre
género, estereotipos o inclusion (Analizar las
menciones en redes sociales/medios Yy
categorizarlas).

o Evaluar el engagement en publicaciones de blog,
lives o videos que promueven activamente el
didlogo sobre género comparandolo directamente
con el contenido netamente comercial

o ldentificar qué canales atraen al consumidor mas

alineado con la misién social.

- Meétricas Comerciales y Operacionales

o Fidelidad del cliente con el ingreso promedio por
cliente y el flujo de compra del mismo, mas el
tiempo de vida que le da a la prenda.

o Asegurar que la produccion de prendas neutrales

sea financieramente viable.
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o Medir la calidad del disefio Genderless en la
practica en comparacion de devoluciones por
variedad de cuerpo a ventas sin devoluciones.

o Medir la rentabilidad de las campafias que rompen
estereotipos en comparacion con campafas solo

comerciales para redireccionar nuestros ingresos.

9. Ventaja - Patronaje Modular Unico: El sistema exacto de cierres
competi y pliegues que permite las transformaciones y garantiza
tiva el fit unisex es complejo y no es replicable facilmente.

- ldentidad de Marca Sdlida: El enfoque social explicito
en romper estereotipos y el apoyo a la comunidad diversa
de Bucaramanga y Santander crea una conexion
emocional que la fast fashion no puede igualar.

- Red de Confeccion Etica Local: La alta calidad y el
origen ético de la confeccion, dificil de mantener y escalar
fuera de Santander, crea una barrera de entrada para

competidores masivos.

10.Bibliogr - GoOmez, L. (2023). La moda genderless se empodera de
afia las marcas colombianas y la moda sostenible en la
generacion y y z. Trabajo de grado. Fundacion
Universitaria Del Area Andina. Recuperado de:
https://digitk.areandina.edu.co/server/api/core/bitstreams
/1d42cb51-ad42-4948-b1c6-15f408aff5bb/content

- Sierra, A. (2023). Estudio sobre el uso de la estética no

binaria en el comercio electronico. Trabajo de grado.

Pontificia Universidad Catélica del Ecuador. Recuperado
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de:
https://www.redalyc.org/journal/1995/199581401008/199
581401008.pdf

Nota: Tabla elaborada por el autor.

Figura 48 Modelo de Negocio Lean canvas

Modelo de negocio
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Como se logra percibir en el modelo de negocio Lean canvas, este cuenta

con 9 items o puntos referenciales, que permiten la facilidad de entendimiento de

los diversos procesos o factores para la creaciébn de un producto o un

emprendimiento.
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Segmento: en este item se identifica de forma especifica el nicho de mercado
sobre el cual se va a trabajar, disefiar, crear y vender, con la expectativa de que sea
este el que consuma el producto final. Adicionalmente, se referencias de manera
estadistica datos demograficos, socioculturales, econémicos y de edad; esto

permite detallar el publico preciso.

Problema: al momento de plantear el problema se realiza un previo analisis
de las diferentes necesidades de los consumidores, que afecta su modo de compra
y a su vez que lo motiva, esto permitird desarrollar algo dentro de su rango de

preferencia.

Ventaja competitiva: aqui se referencia ese distintivo frente al mercado,
aguello que nos hace irrepetible y que permite que no sea algo plagiado, que genera

en los consumidores mas seguridad y confianza al momento de compra.

Propuesta de valor: la propuesta de valor indica el “;qué?” y “;como?”
logramos diferenciarnos de marcas o empresas con alguna similitud a la nuestra,
por medio de elementos de directos del producto, la forma en que suplimos la

necesidad del mercado y como comunicamos el mismo.

Canales: estos hacen referencia a los medios fisico o tecnoldgicos por los
cuales podemos llegar a nuestro consumidor final para realizar ventas, ademas de
gue se enfoca en la forma de trasmitir y atraer mas consumidores a través de

distintas formas de comunicacion visual o auditiva.

Actividades claves: se mencionan los pasos a seguir o diversas actividades
a tener presente al momento de la apertura de una empresa y durante su desarrollo,

con el fin de una sostenibilidad financiera a largo plazo.
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Métricas: aqui se hace énfasis a aquellas métricas como su nombre lo indica
que permiten determinar el éxito en ambitos generales de un producto, o una
empresa. Permite entender él porque del éxito o declive de algun producto y que

factores internos o externos estan influyendo en él.

Estructura de costos: en este se hace mencion a costos directos, indirectos,
variables o fijos para tener presente al momento de iniciar una marca, empresa o

producto.

Flujo de ingresos: en el item de flujo de ingresos se cuantifica o dimensiona
la salida de recursos para la elaboracion del proyecto, como va a ser rentable a
largo plazo la marca y como a su vez se distribuye equitativamente el mismo dentro

de las diferentes areas.

Al realizar las distintas entrevistas de manera participante a profesionales en
el area y no participante a 3 marcas locales se pudo observar particularidades que

tienen en comun las distintas marcas.

Del andlisis que se realizé a 3 marcas locales de Bucaramanga pude obtener
informacion relevante para seguir con el desarrollo del proyecto. De esa manera,
las 3 marcas como Sunset The Journey, Tres con cuentos y cincoxciento cuentan
con un amplio catalogo de referencias que se asemejan a los codigos de vestuarios

a trabajar, donde la falda es uno de sus mayores protagonicos o productos estrellas.

Sunset The Journey:
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En la marca Sunset the journey desde una postura personal percibimos un
déficit en propuestas o disefio de vestuario, cuentan con siluetas simples, pese a su
intento por adentrarse al mercado con intervenciones y variaciones en cortes o
colores de textiles caen en la cotidianidad. Asi mismo la marca no ofrece al publico
0 mercado un distintivo o propuestas que se adecuen o compitan directamente con

productos como los que llegaremos a ofrecer.

Tres Con Cuentos:

Al hablar de la marca Tres con cuentos, desde una postura personal es una
marca con un ADN muy especifico y bien trabajado. La marca se vuelve un fuerte
competidor por el manejo y experiencia que ofrecen a sus clientes, sin embargo, su
mercado objetivo se aleja considerablemente del nuestro, lo que permite
salvaguardar la viabilidad del producto, adicionalmente de que sus siluetas son
amplias y sobrias enfocadas en un mercado casual, por otra parte, el nuestro entra

a ser mas arriesgado y versatil de uso.

Cincoxciento:

La marca Cincoxciento es una marca con un publico intermedio al nuestro,
adicionalmente cuenta con ADN de marca que los rige y define su modo de
produccion. La marca cuenta con siluetas al igual que las demas ciertamente
amplias y entrando a la sencillez, pero cabe resaltar que su uso de color y la forma

de presentar al publico ese distintivo tiene un peso fuerte en el mercado.

7. CONCLUSIONES
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Durante el desarrollo del proyecto se logré identificar como la asociacion de
ciertas prendas a un unico género continda limitando su funcionalidad, versatilidad
y permanencia dentro del mercado actual, lo que ha cerrado la posibilidad de
explorar y experimentar al momento de crear moda sin encasillar las prendas a un
rol de genero reduciendo sus posibles multiples formas de uso y tiempo de vida de
las mismas. De esta manera, se evidencié la necesidad de crear propuestas de
disefio mas inclusivas y adaptables, pensadas para un consumidor contemporaneo
gue ha evolucionado, interesado en la libertad de expresion, adaptabilidad en su
cotidianidad y el aprovechamiento prolongado de las prendas en una industria tan

masiva.

Por medio de las encuestas, entrevistas, analisis de mercado y procesos de
experimentacién, se concluyd que existe una iniciativa por parte de los
consumidores hacia prendas transformables y propuestas sin género, siempre y
cuando se mantenga un equilibrio entre estética, practicidad y autenticidad, la idea
de que una prenda pueda cumplir también con la funcion de otras prendas les
parecio interesante para sus estilos de vida y aparte una muy buena propuesta al
no sentirse limitados por etiquetas tradicionales al momento de usarlas. Es por eso,
gue se observo el interés por productos que permitan multiples formas de uso y que
se adapten a diferentes estilos, cuerpos y momentos de la vida diaria, el mercado

objetivo busca comprar menos, pero aprovechar mas.

Teniendo en cuenta lo mencionado, como respuesta a esta necesidad se
disefié la falda transformable “Nexum”, una prenda creada con sistemas modulares
y de ajuste que permiten su transformacion en diferentes tipos de prendas sin perder
coherencia estética, el disefio parte de una falda totalmente funcional el cual esta
adaptada para un mercado unisex, esta también puede transformarse en gaban de

dos formas distintas visualmente y hasta en un vestido por medio de lazos y dos
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piezas desmontables que permiten jugar con la prenda de multiples maneras. La
propuesta no solo busca brindar versatilidad y funcionalidad, sino también prolongar
el ciclo de vida del producto mediante una experiencia de uso mas dinamica y

consciente.

De esta manera, este proyecto permite reafirmar la identidad de la marca
“Seres Cromaticos”, enfocada en valores como la autenticidad, creatividad, libertad
y seguridad, cada valor esta representado con un personaje para lograr que los
clientes se sientan identificados con estos, por esto mismo el significado del nombre
de la marca es que cada persona es un ser con una mezcla unica de colores, con
infinitas combinaciones, a partir de esto, su multifuncionalidad y modularidad de la
prenda se convierte no solo en un recurso funcional, sino también como una forma
de representar la diversidad y el cambio constante presente en cada usuario,
promoviendo una relacion mas personal y libre con la moda donde cada persona
viva una experiencia de compra mas intima y cercana, que realmente se preocupen

de cdmo se sienten y que necesitan realmente, no solo vender por vender.

Para finalizar se concluye que esta idea de negocio presenta una alta
viabilidad debido a su propuesta innovadora, diferenciaciéon en el mercado y
potencial de expansion hacia nuevas lineas de productos transformables. Ademas
de aportar una alternativa funcional y estética, la propuesta plantea una visién de
moda mas consciente, flexible e inclusiva, con un fuerte propdésito de promover
alternativas para el mayor aprovechamiento del vestuario y reduccion del consumo
excesivo, todo esto refleja la capacidad de responder a las necesidades de un
publico objetivo cambiante y preocupado por moda con intencion, donde las prendas

se adapten al usuario y no el usuario a ellas.

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gesti6n
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 158

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO EN MODALIDAD DE i
F-DC-125 PROYECTO DE INVESTIGACION, DESARROLLO TECNOLOGICO, VERSION: 2.0
MONOGRAFIA, EMPRENDIMIENTO Y SEMINARIO

8. RECOMENDACIONES

En la elaboracion y apropiacion de un plan de negocio se es necesario la
investigacion profunda y analisis adecuado que permita al desarrollador del mismo
la recoleccion de informacién pertinente, todo esto, con el objetivo de empaparse
completamente del tema que permitirh poder estar capacitados de manera éptima
para entender y abordar lo diferentes items, planteamientos, metodologias,

resultados y conclusiones del documento eficientemente.

En futuros trabajos de grado que tomen como referente este proyecto
terminado, se plantean las siguientes recomendaciones que brinden un desarrollo

practico y busqueda eficaz.

Se aconseja realizar un riguroso analisis del tema, problema y mercado, es
decir, apropiarse de la problemética y entender que verdaderamente puede ser una
buena solucion para el publico objetivo, en el caso de este documento, ambos
estudiantes son parte del mercado trabajado, y la problematica parte desde sus
necesidades, lo que permite ponerse en los zapatos del usuario, pero el punto es,
que se pongan en la postura de quienes estan investigando, pensando en lo que
realmente necesitan y buscan en un producto. Procurar siempre hacer énfasis en el
problema de manera clara y detallada hara que su trabajo cumpla con un desarrollo
completo y correctamente direccionado para ejecutar una solucién, y también
teniendo conocimiento de lo que ya se ha propuesto en el mercado en relacién con

el tema abordado.

Se recomienda tener muy presente en la investigacion y estudio de la
problematica indagar en fuentes confiables y académicas, para realizar una relacion

con casos de estudios ya realizados, por medio de encuestas, entrevistas, lectura
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de trabajos donde se hable de tu nicho de mercado o temas que vayan relacionados,
sin dejar a un lado constatar que sea informacion actualizada, esto con la finalidad
de obtener un equilibrio en lo ya estudiado y lo mas reciente, ya que la industria y el

publico en general esta en constate evolucion.

Por ultimo, un organigrama de actividades es una gran alternativa y elemento
visual guia para llevar un orden claro de lo que hay que hacer en los tiempos
requeridos, entre esas actividades deben estar, hacer prueba de material textil e
insumos, realizar prototipos que sirvan para obtener el producto final esperado,
investigar sobre técnicas y sistemas modulares, sistemas de cierre, tendencias y
estética. Todo con el fin de garantizar un proceso y producto viable visual, emocional

y comercialmente.
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10. APENDICES

Figura 49 Formato de Entrevista

UNIDADES TECNOLOGICAS DE SANTAN:DER
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIO ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
PROFESIONAL EN DISENO DE MODAS
TITULO DEL PROYECTO
Estudiante/s:
FORMATO DE ENTREVISTA ESTRUCTURADA
Fecha:
Nombre del entrevistado:
Profesion:
Este formato tiene como finalidad recopilar la informacion por parte de los expertos o profesionales en el
area de estudio que se esta llevando a cabo con el proyecto de investigacién/emprendimiento y de esta
manera, concluir con la fase de resultados del tema planteado.
Pregunta 1:
Respuesta:
Pregunta 2:
Respuesta:
Pregunta 3:
Respuesta:
Pregunta 4:
Respuesta:
Pregunta 5:
Respuesta:
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Figura 50 Formato de Consentimiento Informado

TiTULO DEL PROYECTO
Descripcion

Usted ha sido invitado a participar en una investigacion sobre “TITULO DEL
PROYECTOQO”. Esta investigacion es realizada por “NOMBRE DE ESTUDIANTE/S”,
estudiantes de VI semestre de la Tecnologia en Gestion de la Moda de las
Unidades Tecnologicas de Santander.

Si acepta participar en esta investigacion, se le solicitara que conteste las preguntas
que seran realizadas mediante esta entrevista, su participacion consistira en
responder una serie de preguntas de acuerdo con su experiencia y conocimiento en
el tema a desarrollar.

La participacién en este estudio le tomara aproximadamente de 5 a 8 minutos.
Confidencialidad

La informacion o datos que pueda identificar al participante seran manejados
confidencialmente. Nadie fuera del departamento de investigaciones o el programa
en Gestion de la Moda, podra tener acceso a los documentos recopilados.

Solamente el departamento de investigaciones y el programa de Gestion de la
Moda tendran acceso a los datos crudos o que puedan identificar directa o
indirectamente a un participante, incluyendo esta hoja de consentimiento.

Estos datos seran almacenados en medio digital como repositorio de consulta del
departamento de investigaciones, el programa en Gestion de la Moda y la biblioteca
de las Unidades Tecnolégicas de Satander.

De esta manera, usted nos autoriza al registro de fotos, audios, videos que surjan
de esta entrevista y la documentaciéon del mismo en el informe escrito que sera
entregado al programa y el departamento de investigaciones.

Derechos

Su participacion es completamente voluntaria y usted tiene derecho a
abstenerse de participar o retirarse del estudio en cualquier momento.
También tienen derecho a no contestar alguna pregunta en particular.

Su firma en este documento significa que ha decidido participar después de
haber leido y discutido la informacion presentada en esta hoja de
consentimiento.

Nombre del participante

Firma Fecha

He discutido el contenido de esta hoja de consentimiento con el arriba firmante. Le
he explicado los riegos y beneficios del estudio.

Nombre del investigador o persona designada
Firma Fecha
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Figura 51 Formato de Encuesta Google Forms

E Formulario sin titulo  ¥% D © 9 c © g

Preguntas  Respuestas  Configuracion

Formulario sin titulo

Descripcion del formulario

®
Pregunta sin titulo [ @ opcién miltiple -

8

Opcidn 1 T

. S I ™

Agregar una opcion o agregar Otros
=

|_|:| m} Obligatoria
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Figura 52 Formato de Modelo de Negocio Lean Canvas pagina 1

~ | rd
cafe uts',g\'

EXTENSION INSTITUCIONAL PAGINA 1 DE 2
F—EX-30
FORMATO DE TRABAJO
PLAN DE NEGOCIO LEAN CANVAS
cafeuts version 1.0

Nombre(s) y apellidos del
(os) emprendedor(es)
Cedula de ciudania:
Programa académico al que
pertenece

Correo Electronico
Teléfonos celulares

Tipo de vinculo con las UTS
Estudiante | | Graduado | | Sector Externo, s cual? |

Nombre de su empresa Nombre de su proyecto de emprendimiento

El Lean Canvas es una herramienta de visualizaciéon de modelos de negocio pensada para empresas
en fase de arranque o emprendimientos empresariales que estan iniciando. Se enfoca en la
metodologia lean startup, centrada en generar nuevas ideas y llevarlas a prototipado para verificar
si el mercado objetivo puede aprobar estas soluciones que usted esta proponiendo.

El propésito principal de este formato estandar de plan de negocio Lean Canvas, es ofrecer una
metodologia de ayuda al emprendedor en su propésito de estructurar su plan de negocio, iniciando
con la recopilacion de la mayor cantidad de informacién de cada negocio o proyecto de
emprendimiento y que puedan impactar para la construcciéon de contenido de cada uno de los 9
cajoncitos que componen el Lean Canvas de su empresa.

ACTIVIDADES
CEAE VENTAJA
1. Gue X COMPETITIVA
1" FROPUESTA DI: 1. Que es loguete hace
propu dificil de copiar SEGMENTO DE
. PROBLEMA Mereod - OB MERCADO
. Listade 3 dolores de 1. Por que es necesario el
dliente
2 & Q«II‘;I;U\‘;II\IL)H METRICAS 2 d satisface ; Lista de consumidores
1. Recurso: > deal
CANALES '
2 1. Cual es la ruta hacia tu
3. consumiclor
dominios?
ESTRUETURA DECGSTOE FLUJO DE INGRESOS
de costos o P e o ecurentes
3. Estacionelidad?
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EXTENSION INSTITUCIONAL

FORMATO DE TRABAJO
PLAN DE NEGOCIO LEAN CANVAS
cafeuts version 1.0

PAGINA 2 DE 2

A continuacién, encontrara el detalle de los 9 elementos que componen el Lean Canvas, para iniciar
la construccion de cada uno de los 9 cajones del plan de negocio, con base en la informacién recibida
en los 16 médulos del Diplomado y que pueda impactar |la naturaleza y objetivo de cada cajoncito.
El detallado y estudioso diligenciamiento de este formato, va a permitir la construccion de un plan de
negocio equilibrado y sostenible que garantice éxito en su futura gestién comercial.

1. Segmento de
mercado

2. Problema

3. Propuesta de
valor

4. Actividades
clave

5. Canales

6. Flujo de
ingresos

7. Estructura de
costos

8. Meétricas

9. Ventaja
competitiva
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Figura 54. Formato de estructura de costos

Presupuesto
Ejemplo:
VALOR RESPONSABLE DE
RUBRO CANTIDAD | TIEMPO | EFECTIVO TOTAL LA FINANCIACION
0 GASTO
Recurzo humano
Recursos para la ejecucion del proyecto
Materiales e insumos
Otros servicios
SUBTOTAL
IMPREVISTOS (10%:)
TOTAL
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Figura 55 Formato de Ficha Técnica de Geometral

FICHA TECNICA DIBUJO GEOMETRAL

COLECCION REFERENCIA TALLA]
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO |NINO(A)|  [MuJER] [HOMBRE| [TEJIDO VERSION 5.0

DELANTERO [ | POSTERIOR [ |

Geometral (Dibujo Técnico de la Prenda) con Descripcion, detalles de Construccion, lupas y acotaciones.

OBSERVACIONES: Muestra Base Muestra Base Muestra Base
Textil 1 Textil 2 Textil 3
ELABORO: APROBO : [ ]si[ |Nno

Sostenible -uts

\‘/ MODA \‘,«MUDAS GIMCCA
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Figura 56 Formato de Ficha Técnica de Patronaje

FICHA TECNICA PATRONAJE
COLECCION REFERENCIA TALLA]
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO |NINO(A)|  [MUJER| [HOmBRE| [ TEJIDO VERSION 5.0
ELABORO: APROBO : [ Jsi[_]no

\‘/ MODA \‘/ MODAS G|M1

sostenible -uts
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Figura 57 Formato de Ficha Técnica de despieces digital

FICHA TECNICA DESPIECE DIGITAL
COLECCION REFERENCIA TALLA]
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO NINO(A)| |MUJER| |HOMBRE| [TEJIDO VERSION 5.0
ELABORO: APROBO : [_|si[_|No

\‘/ mobA  \Vimooas  GIMCCA
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Figura 58 Formato de Ficha Técnica de trazo digital

FICHA TECNICA TRAZO DIGITAL

COLECCION REFERENCIA TALLA|
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO |NINO(A)| |MUJER| |HOMBRE| | TEJIDO VERSION 5.0
v.
CURVA
ORDEN DE CORTE NP
(PEDIDO) 5

# Cantidad # Cantidad de Capas ANCHO LARGO APROVECHAMIENTO
PIEZAS en trazo TENDIDAS TRAZO (mts) TRAZO (mts) TEXTIL (%)
ELABORO: APROBO : [_Jsi[_|no

\’/ MODA \‘/ mopas  GIMCOCA

sostenible -uts
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Figura 59 Formato de Ficha Técnica de insumos

FICHA TECNICA INSUMOS

COLECCION REFERENCIA TALLA]
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO |NINO(A)|  [MUJER] |HOMBRE| | TEJIDO VERSION 5.0
DESCRIPCION DELINSUMO PROVEEDOR COLOR UNIDADDE CONSUMO CANTIDAD
MEDIDA
1
2
3
4
5
6
74
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27,
28
29
30
ELABORO: APROBO: [_]si[_|Nno

sostenible -uts

\‘/ "MODA \‘/ MODAS GIMCCA
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Figura 60 Formato de Ficha Técnica de ruta operacional

FICHA TECNICA RUTA OPERACIONAL

COLECCION REFERENCIA TALLA
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO |NINO(A)| [MUJER| |HOMBRE| | TEJIDO VERSION 5.0

O @ P —

OPERACI”N OPERACI”"N/ACCION ALMACENAMIENTO DEMORA TRANSPORTE INSPECCI"N
TIEMPO |(PRODUCCION
EN MINUTOS POR HORA

SIMBOLO PROCESO MAQUINA

2
o

O (N[O [N |B|W(IN |-
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TOTAL TIEMPO DE CONFECCION 0

ELABORO: APROBO : [_]si[_|No

sostenible -uts

\‘/ “"MODA \‘/ MODAS GIMCCA
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Figura 61 Formato de Ficha Técnica de Base textil

FICHA TECNICA BASE TEXTIL O TEJIDO

COLECCION REFERENCIA TALLA]
UNIVERSO PRENDA N.° PIEZAS
MERCADO |NINO(A)|  |MuJER| [HomBRE| [TEJIDO VERSION 5.0

TIPO DE TEJIDO:

NOMBRE TECNICO:

NOMBRE COMERCIAL:

COMPOSICION:

TEXTIL DE LINEA [ TEXTIL DE TEMPORADA: [
PROVEEDOR:

USOS Y APLICACIONES:

DESCRIPCION:

TIPO DE TEJIDO:

NOMBRE TECNICO:

NOMBRE COMERCIAL:

COMPOSICION:

TEXTIL DE LINEA | TEXTIL DE TEMPORADA: |
PROVEEDOR:

USOS Y APLICACIONES:

DESCRIPCION:

ELABORO: APROBO : [_]si[_|Nno

sostenible -uts

\‘) "MODA \‘/ MODAS GIMCCA
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11. ANEXOS

Figura 62 Formato de Entrevista Leidy Bulloso

UNIDADES TECNOLOGICAS DE SANTANDER
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIO ECONOMICAS ¥ EMPRESARIALES
PROFESIONAL EN DISENO DE MODAS

TITULO DEL PROYECTO

- Karen Vicell Quir
T Muthe Sfeen Sasres Mezcado

FORMATO DE ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Fecha 29 de acnubre de 2025

Nombre del entrevistado: Leidy Bulloso

Profesion: Patronists y de marca de rops femenina
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VERSION: 2.0

Fragutz 3. ;Qut ipo de maquinaria o herramientas especializadas (por ejemplo, para fjar forituzzs o
sealizar costira: en zomas curvas) son esencizles para wsz produccion eficiets de este tipa de prenda?

Respuesta: Eueno, 7o pienso que para una produccion eficiente se requisre una miquina plara indunstrial,
filateadora, tambiza ua presiliadares, maguina: d dos 2zujas, 100 esto Fara mastener como
1a precision y Iz estética de 1a confaccion.

Trepunta € Qus fipo 4z (i (0 COmpOSICan) Tecamentaria para 12 realizacion de Uz falda
transformable unisex que debe tener boena caida, resistencia ¥ que no se arrugue sxcesivaments con las
menipulaciones?

Respuss En ol tipo de la qne recomnizado para tna falda unise, pueds ser una combinacian de algodén
con elastomero v polissie.

Este formato tiene como fizalidad recopilar la informacién por pane dz los sxpenos o profesionales en el
122 d estadio que se exia levando 2 c2bo <on el prayecte de investizacionemprendimiemto ¥ de e
manerz, conchur can [a fase de resultado: del tema planteads.

Trazunta |- Recomiznda trabajar cor. tna tabla de fallas nentra o adaptar fallzs de Rontore mer
Eistentes, v qué consideracionss métricas son cruciales para el ajuste de mea falda umisex?

Respuesta: sl recomisnde trzbajar en wna tabla de medidas neutras construida 2 partir de las medidas
‘promedio de Ios dos gensros, teniende en coenta las medidzs mas impartantes para una f2lda, por ejemplo,
como cinture, cadera ¥ &l contarne dz los muslos.

Teagusta T (Cuales son los principales desafies o] paronar prenias wnker, speciloiente 21 I z0m 42
T cadera y fa civfua, demde las proporcionss de hombres ¥ maujeres suelen diferir mas”

Rl!]lu!!m pienso que &l principal desafio es lograr un equilibrio entre la cinfura, que es como la parte mas

‘uerpo entre on hambre y I mujer, ya gue [z cinfura ds I manjer sismpre suele ser mas
prmmnmia. la cintura es mas ‘mientras qus en el bombre l2s proporciones son ms rectas
Entorces, pus: una solucion pueds ser como rediants las pinzas o unos plisgues fancionales

Trazunta 3 ;Cules son los sistemas de ransformacian [imes, phezuss, mces, o) que, sezim 50
expenencia. ofrecen la meyor durabilidad ¥ facilidad de use pana &l consumidor final?

Respuesta: Los sisteras que se pueden utlizar pera esto, pienso que podrian ser fruncidos con cordones o
can elasticos, pienso que podrian ser muy ! 22 permite adaptar Ja prenda al cuerpo de un2
‘manera prictica.

Trazunta 4, Jus Bpos de formifuras o herrajes (cramalleras, guags, botores, veloio, i) 2om [as Tas
zdacuado: parz unz pieza que debe s0pOTtar 12 maniyulzrion Constante ¥ Zarantizar |2 salider de las
diferentes *formas" Ge Ia posible realizacion de uma falda transformable?

Respuesty Cremalleras merilicas  ciames oculios pienso que ofracen mayor durzbilidad en estas prendas.

TFraguntz 7. Er temminos €2 costos de produccion, ;como se comparania el iempo y los materiale: 8= 12
sealizaciin de iz Falda transformatle con mia falda estandar, v como justificaria eito en ol precio final de
Tenta?

Respuesty: una e st sequice s tesgo de confeccin ol ver un mayorwimer e

sumos G pronto mas awre clesres, entonces eso 2 lariz como 1 valor agragado monetarizments, pero
fambién tiece un velor asresado que e la funcionalidad y lz versstilidad sisndo une p(zu:la quesevaa
adaptar 2 distintos estilos y simaciones

Fraguniz 8- 51 soll pidiers daF U8 Consejo 3 Un estudiante de SFado GUS COmienza exte prayecio, ;Caal
sema?

Respuesta. Mi consejo seriz gue se pusda armiesgar 2 12 hora de intentar haces una prenda diferents, pere
siamprs debe probarse primero. Hacer um buen prototipo pueds parmitimes hacer na prenda exitosz.

TFraguntz 0 ,Qut ipo de maquinaria o herramientas especializadas (por ejemplo, para fijar foruituzzs o
sealizar costira: en zomas curvas) san esencizles para wsz produccien sficiets de estz prenca?

Respuesta. Yo pisnsa que se puede complementar en Ia maguinaria una plancha 2 vapor y unos burres de
‘magera para poder ahri costuras y que los acabados en In plancha sean optimistas.
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Nombre del entrevistado: Dora Paban

Profesion: Patronists v docente de las unidades fecnologicas de Santander

Este formato tiene como finelidad recopilar la informacion por parte de los sxpertos o profesionales en &l
a0 de estadio que se exta levanda 2 cabo con &l provecto de iEvestizacion smprandimiento ¥ de esta
‘manera, coachur con Ia fase d resultado: del tema plartezdo.

Pregucts |- Recomienda Tahoja Con U2 fabla G fallis Denira o adapiar falss 3 homdre s
Epistentss, y qué consideracionss matricas son cruciales pars el ajusta da e falds vnisex’

Respussta: considero que la 18 no necesita ajustarse 2 una tabla exacta, porque depende del ds_u:oj' d2
2justes 212 prends, ogicamente, en el mercado da mujeres la CIntura & un poco mas pequsia

taenbian hay hombres con cintura pequetia. Se pusden ajustar 2l metoco como 3¢ proponza el e,
ajustado par botonss, ojales, caucho que determing la clnnra de L2 perzona.

Tragus 1. ;Cudles son los principales desafios al pauwatar prenda: uniex, &p!m]mam! =l z0m de
Ia caders  Ia canturs, donde las proparcionss de hombres v mjeres suslen diferir

Respussta- el ajuste es el desafio princigal, porque de rsto 52 acomodz a Ios cusrpos, la cintura &3 Io s
importants, sin embargo, si es ura prenda transformable, 1ozicaments en ajuste debe ser de elonzarion.
comp caucho.

Tragun 3. ;Cudles son los sistemas de transformacion (ems, plegues, fumces, elc) que, sezin su
expenancia. ofrecen Ia mayor durabilidad T facilidad de use para =l coasumidor final?

Respussta: considero que ente lIos sistemas el caucho pusde servir, pero no tiene antz durabilidad. por oma
pane. puede ser por medio dz cordones o lazos camo las faldas envolvenes, siendo facil para ajute
inferiar y superior

Frezuntz & _(uz ipos Ge formitures o Berrajes (cremallera:, giags, botones, velcio, eic ) son los mas
adacuades para una pisra que debe sopartar tma manipulacion Constente ¥ zarantizar [2 solidez de las
difurants: "formas" de la posthe realizacion de wna falda wansformabie?

Bespussta: botones, cauchos, cordones, en cuznto 2 Iz cremallers, no penmite que 12 prenda se ajuste 2
cumplir otra funcion en otrz parte dal cuerpa, el cieme preciza el Cemrado de la prenda.

Tragus 5. ;Qui fipo de mAquinaria o erramientas especializadas (por ejemplo, para B fomimura: 0
realizar costura: en zonas curvas) son esenciales para usa produccien eficiente de este ipo de prenda?

aupuasia: 2 CUNID 2 MaQUINas, 52 NeCesitan guia: para BAqUinas G2 CORFeCCion y pies 0 pransaieias pary
‘costuras espacificas, como el pie compensado, l pie o diferextes tipos d pie, adamis el pie derecho o
mq'\uarﬁo maquinaria plana ¥ fileseadors, costuras inzlesas.

Freguniz 6 , (Jus Gipo de f&ji0 (0 COmpOSIcion) recomendari para 1a realizacion de un g
transformable urisex que debe tener buena caida, resistencia ¥ que no se arrugue excesivaments con las
manipulaciones?

Fespuesta: en cuarto 2 textil, considar que poeda ser palidster, qua tanga hastante para que 0o se amzus,
¥ que sea sueltz, sedos2, qua tenga facil manipulacion, qua no sea tan delicaa para evitar dafios o que 52
Tampan, pueds ST crepe satinado, um denim, Pera, 1 pusde saT T2n pesade, entonces podria sex, driles y
7apes coma en tres con cuetto, driles satinado: entre atros.

Trazuntz 7 Ex termines 8= costos de pro@uccion, ;como o comparanz el empo y 1o meteriales 2 12
sealizacizn de una falda transformable con umz falds sstandar, ¥ como justificania 2ito en el precio final de
venta?

Respuestz: ex timminos de produccion, uaa prenda transformable tisne mas tiempo de desamollo. ol costo
2umenta porque la produccion £o va 2 ser rpida, deb zer con mas cuidado, pueds proponerse ua disefio
10 convencional sino innovador ¥ a partir de ahi cobrar par las taminacion: o por prenda 2 offecer,

s de tener an cusnia acabados, costuras perfactas.

Traguntz §- Sis0lo pudier dar 8 comsejo 2 un sstudiznte de 220 qUe COMISIZa s proyecio, ZCUAl
sema’

Respuss ser may immovadores, no limitarse en el mercado o redes, 3ino vermis alli de b edtica la
funcionalidad, para que sea mucho ma: 2petecido el producte, v terer my claro el mercada objetivo, s lo
usarian o 0o ¥ cuamtd estarian dispuestos a pagar por productos.
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Profesién: Docente de Proceso Creativo v patronsije digital (Docente de mods)

Tas Tanciones, establecer o] alcance a0 el mod=lo Cartva:, concantrams en el pradicin, pero establecer
hasta donds yo com disefizdor voy 2 ejercer la necesidad

Siyo vy a hacer todo son lns actividades propias ée mi marca y Ia tercerizacian, aderads se deben tener
establecidos los tiempos 2 nivel de entreza.

Para proyectos dz emprendimiento, taer claro &l modelo de negocio, capital, nivel de produccin. modo de
entrega, estandarizado. o la memer en que se va 2 solucionar Ja necesidad cuanto y cusl vz aser
demznds, y teniendo presente eso, miro los empleados v toda lo que registra y todes los procesos

Este formzto tiens como finslided recopilar ln por parte e los expertos o enel

Traguntz 5. Al Gesamrollar wiz coleccion
mmm!ﬁxmmdmenehmm

iz, ; quE sistema 0 extrategia de (allaje recomiznt paa

Bespuesta: cada empresa tione un tzllzje sstablecido, los tallzjes varian, en estrategias seriz pansar 2 dos
tipalogias de cuerpo, analizar como va 2 ser ese sistema de medida y cual va a ser ese tallaje especifico y
ver cimo Ros fimciona, anilisis v Ia ubicacion geozrafica de la persona.

i1en de estudio qua se esta Levando 2 czbo con | proyects de investizacion/smprandimiento ¥ de st
manera, conchuir con la fase de resultados del tema plarteado

Tregunt 1 51 Ia realizacion 4= ma falda ransformabls fuere = prenda principal dz oo GURalncii.
am atros elementos o prendas sgeriria inchuir para complementarlz ¥ censolidar el concepte iR Y
ional?

Respuesta: Pare realizer una falda transfomsable come prenda principal, es importants tener en cuseta las
catezorias de dissfo bisicos ¥ los concaptos de o mdalpmnmn.pmquzmmvnmumm
atmactiva como ur producta de moda. Ausque 12 moda trensformable no es Facil de comercializar s2
necesitan lefgmuv!pmnegarunhlem(mlammopcendnlumlmmmmcizinugunnduque
los demés elementos complementen |z fancionalidad y =l concepto unisex de lz falda.

Tragua & Ex el comesto 4 Bucuamanga y &l Juvenil;oual comsidera que e 12
mngudemuumgmumnpm]mnmﬁmammz los chdizes de vestimant
tradicionales, destacanda su valor social y funcional par encima ds |2 tendarcia estetica?

Respuesta: en Buraramanga el publico s muy tradicional ¥ toca tener claro como vendamos &l products
visnalmente, y tensr claro el piblico abjetivo, un Focus G, kacer s prusba de tastes o revisar 3 as
viable, importante tener Ia estatica del material 2 trabajar, bascar un pusto medio a ver como funciona

o 1 (F efraiecias G CHRUACacion DEive 0 Geeio Colores, csmapads, Seibados) puedes
2yudzr a que b2 f2lda atraiza tanto al pablic masculine como al femening

Fespuesta: Las estratezias de comunicacian pusden depender en gran medida de las estrategias de Visual

‘e debe alcanzar un yunto de equiliario en el diseiio (con colores, estwnpades v demas)
para quz la prenda al ser mostrada sea bien racibida e interesaate para el mescado unisex. Es imponame
‘coma hacer [z prusha con el mercade. 2 modp e S00d0 EX IUEAES o tip0 EXOSiconE: fara ver s
recibimiento.

Trazun 7- Lcuiles son Jas fendencias A consumo v diselo mis significativas qos observa enel
‘mercado juvenil actual, especialments en lo referents a la moda no binaria y la fanciorelided?

Respuesta las tendencias varian mury sezuido, dan visiones, colores, entre otros, ¥ depende de como I
marca lo asuma y lo 2plica a su modela de negocio, como nosotros intentamos suplir I necesidad que sea
temporal, Ia prenda debe trzscendar en el tizmpo sin tener tendancia marcada.

Dregusta 3: Dada 2 tzndencia dz [ moda circular ¥ s versailidad. ;qus oportumidades de mercado ve
20 una flda transformatle ¥ modular para un consumidor que busca Smcionalidad y menos prendas?

Respuasta: hay varios temas, una cosa es la funcionalidad y el diseiio; ]2 funcionalidad va en que vamas
i]hdz]nquesequmzmnelpnﬂum ‘multifuncional es un terming que acuile mas de una forma de uso,
vendsr la idea comse |2 transformacion va cumpli owras caracteristicas  mostrarlo de forma arractiva

Foegunia §-como recomieacs estruciorar s Foe de Brvestigacion ¥ conceprualizacion pars Maduck 1
cancepto solial en elementos de dissfio tangihles

Respuesta: siyo tengo la necesidad especifica, smpiezn 2 revisar silustas y hacia donde quisro ir,
dependienda iz tipolagia de cuerpo, dependiendo de como s va a sustertar. dependiends el concapts,
queremos liberamos v justificamos.

despuss de pandemiz, las sifuetas son mas sueltas, mink sevulve 2l
hay que analizar el contexto ex temas g!nemle!.qne(rms\nn! Bn(mmyyqneamhns(m
a realizar exatagias, ing, Fase creativa y cul esel

pensemos en la mecesidad y
resultado.

Treguntz 4 51 s0lo pudiers dar o consejo 20 sstudlie 3 2rado Uz ComienE: vt prayact, ;e
sena’

Bespuesw: o conczlo pmmuumumuemcwmm stempre v 2t fe neesidntes
comstmsidar, 5 tengo 12 mecesidad clara, pueds cumplirlo, kacer prosbe: v testeos, sieeds ue modslo da
Tmmmhmmnaaummmu;nm.mmmamm

Trazuntz U L qué idicadores de &xito s0r mporiaties en o] IaEzamisnio de UEa COlSCTion Con i axfogus
socizl para 1o entrer 2 ser tma marca d tandenciz, sino con tn mensaje social realmente importante?

Resguesy: slgo auporants s sprogt acibn cultaral, s quiero que 523 un tema socizl toca tener presente
que sl mansnpundnm)qne retribuyz con 2 comumidad y Ia cultura, i yo trabajo de la mana con

artesans ay que hacer un sjercicio d CocoRiAR, Gonde ayido 2 aterrizar ideas y levar a temas mas

immovador, =i les doy el crédita.
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Fuente: Elaboracién Propia
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Figura 69 Evidencia Desarrollo del Disefio
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Figura 70 Evidencia Desarrollo del Disefio
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Figura 71 Evidencia Desarrollo del Disefio
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Figura 72 Evidencia Desarrollo del Disefio
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Figura 73 Evidencia Desarrollo del Disefio
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Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 74 Evidencia Desarrollo del Disefio
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Figura 75 Evidencia Desarrollo del Disefio
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