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INTRODUCCIÓN 

 

Durante el desarrollo de la practica empresarial en la empresa Mónica 

Sánchez, se crearon nuevas estrategias en cuanto a la investigación y desarrollo 

del proceso creativo de una nueva colección de prendas artesanales y de 

confección. Se inicio con un análisis en cuanto al comportamiento del mercado 

femenino en un rango de edad entre los 30 y 40 años basado en las preferencias a 

la hora de vestir, sentimientos de compra y favoritos en su armario. A raíz de esta 

investigación se pudo concluir que las mujeres en la actualidad compran de forma 

más consiente y personalizada, deseando que las prendas que adquieren puedan 

reflejar sus valores, identidad y estilo de vida, valorando la historia detrás de cada 

prenda.  

Con base a la investigación desarrollada se inició la ejecución de una nueva 

colección de moda donde la exclusividad y la creatividad salieron a flote para brindar 

prendas que son una fusión de lo ancestral y lo contemporáneo, estableciendo 

técnicas artesanales como el crochet y el dos agujas creando una simetría con 

patrones en formas biofílicas y colores tierra que complementan el concepto de la 

colección. Se elabora una nueva ficha técnica general con las especificaciones 

correspondientes a las muestras de tela, avíos, observaciones y técnicas a utilizar 

en cada uno de los diseños. En cuanto a los materiales que se utilizaron como el 

hilo lana, la tela lino, y las técnicas implementadas en la colección, se incorpora 

hacia la sostenibilidad y la atemporalidad de las prendas que brindan un uso 

prolongado y permite que cada una de las piezas pueda ser utilizada en diferentes 

eventos e incluso diferentes segmentos de marcado.    
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1 IDENTIFICACIÓN DE LA EMPRESA  

 

La empresa Mónica Sánchez se dedica a la producción y venta de prendas 

artesanales (crochet y dos agujas) y al mismo tiempo a la confección de prendas 

textiles, su misión combina la tradición artesanal con prendas contemporáneas 

brindando a sus clientes piezas únicas y de alta calidad. Su comercio se extiende a 

nivel nacional, siendo la sede principal en Barichara, Santander. El sistema 

organizacional está compuesto por el diseño, la producción artesanal, confección 

textil, atención al cliente y la logística y distribución. 
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2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA  

 

2.1 Descripción de la Problemática 

 

La falta de propuesta en el proceso creativo en base a las colecciones es un 

problema muy importante en las empresas y/o marcas al afectar de manera directa 

el atractivo de los productos ofrecidos lo que altera la adaptación de las tendencias 

y distorsiona la conexión del cliente con la empresa. 

 

Es muy importante precisar esta problemática empresarial teniendo en 

cuenta que, si no es eficiente un proceso creativo bien estructurado, no se percibe 

la identidad de la marca y no será reconocida en el mercado. 

 

En la industria de la moda, un mal manejo del proceso creativo al momento 

de desarrollar una colección podría no incorporar al cliente con las prendas, es de 

suma importancia que al momento de conocer la marca se transmita un sentimiento. 

 

Pregunta de investigación  

 

¿Cuáles son las estrategias que se deben implementar en el área de diseño 

para el mercado femenino en la empresa Mónica Sánchez de la ciudad de 

Bucaramanga en el primer periodo de 2025? 

 

2.2 Justificación de la Práctica 
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El área de proceso creativo en las colecciones diseño de prendas femeninas 

es una de las más importantes para las empresas ya que se fortalecen la 

investigación, diseño y producción, de esta manera se pueden desarrollar diseños 

enfocados en el consumidor al que nos queremos dirigir. Dando imagen a lo que 

queremos representar. 

“Diseñar moda se entiende como la actividad que da forma al vestido, 

configuración misma que constantemente es llamada inspiración.”. (Ríos, M. 2020). 

 

Desde la práctica empresarial se quiere implementar estrategias para 

fortalecer el diseño y la producción de diseño prendas tejida por medio una 

colección enfocada en la exclusividad y comodidad, con diseños inspiradas en 

tendencias actuales contando con variedad de estilos para los diferentes tipos de 

consumidores.  

 

Desde las unidades tecnológicas de Santander del programa de tecnología 

en gestión de la moda se busca que las personas enfocadas en prácticas 

empresariales desarrollen sus conocimientos en el área de creación de colecciones 

en prendas elaboradas artesanalmente para que haya mayor productividad y 

creatividad fortaleciendo el ámbito creativo en los diseños con reconocimiento al 

interior de la industria de la moda. 

 

 

2.3 Objetivos 

 

2.3.1 Objetivo General 
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Implementar estrategias en el área de diseño para el mercado femenino de 

la empresa Mónica Sánchez de la ciudad de Bucaramanga durante el segundo 

periodo del 2024 con el fin de fortalecer el proceso creativo.   

 

• Analizar el comportamiento del mercado femenino en el uso de prendas 

artesanales. 

• Analizar la planeación de colecciones de prendas elaboradas artesanalmente 

que lleve a la mejora en diseño y producción. 

• Definir los procesos de práctica empresarial en la empresa Mónica Sánchez 

tienda en Bucaramanga. 

 

2.4 Antecedentes de la Empresa 

La empresa Mónica Sánchez se dedica a la producción y venta de prendas 

artesanales (crochet y dos agujas) y al mismo tiempo a la confección de prendas 

textiles, su misión combina la tradición artesanal con prendas contemporáneas 

brindando a sus clientes piezas únicas y de alta calidad. Su comercio se extiende a 

nivel nacional, siendo la sede principal en Barichara, Santander. El sistema 

organizacional está compuesto por el diseño, la producción artesanal, confección 

textil, atención al cliente y la logística y distribución. 

 

3 MARCO REFERENCIAL 

3.1 Marco de referencia 

 

2.3.2 Objetivos Específicos 

3.1.1 Comportamiento del mercado femenino 



 
DOCENCIA 

PÁGINA 15  
DE 63 

F-DC128 
INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO  

 EN MODALIDAD DE PRÁCTICA  
               VERSIÓN:2.0 

 

ELABORADO POR:  

                Docencia 

REVISADO POR: 

Sistema Integrado de Gestión 

APROBADO POR: Líder del Sistema Integrado de Gestión 

FECHA APROBACIÓN: Octubre de 2023 

 

 

Entre los factores más importantes para garantizar la satisfacción del 

consumidor e influir en sus decisiones de compra se cuenta la buena atención, la 

utilidad del producto, la durabilidad del mismo y si tiene diversos usos (Ortega, J. & 

Villamil, E., 2024, p. 38).    

 

El comportamiento del mercado femenino en la actualidad es uno de los más 

influyentes para el comercio en la generalidad de los productos, donde las 

consumidoras se han adaptado a los cambios repentinos de la modernidad y se ha 

evidenciado que se han adaptado a nuevos motivos de compra al momento de 

adquirir un producto o servicio. 

 

Entender que las emociones influyen en la decisión de compra de las mujeres 

en la industria de la moda lo que dan paso a descifrar las razones de compra y los 

patrones de consumo al evidenciar que el consumidor femenino es emocional y 

coherente al momento de comprar (Vásquez, 2024, p. 18).    

 

En el mercado femenino el valor sentimental predomina al momento de 

adquirir un producto o servicio, que, gracias a la estrategia del neuromarketing, las 

marcas deben analizar a sus consumidoras que las lleve a reconocer cuáles son 

sus motivaciones, necesidades y deseos más apremiantes. 

 

Las empresas han tenido nuevos puntos de enfoque donde desean mostrar 

y lograr complacer en cuanto a publicidad (modelos, personas públicas) e imagen 

(colores, siluetas) tambien comprometerse con prácticas éticas y transparentes, 

teniendo en cuenta que el mercado femenino es influyente hasta en las compras 

masculinas (González, 2021, p. 89).  
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Las marcas y empresas de ropa femenina deben considerar involucrarlas de 

manera previa al diseño y/o desarrollo de productos, donde se considere de manera 

participativa su opinión y deseos a cubrir, en consideración a que no tan solo basta 

con vender productos. 

 

Figura 1 Archive Photos/Getty Images 

 

 

Nota. Las compras en el mercado femenino se ven influenciadas por el 

estado de ánimo, emociones sensoriales y productos que traen recuerdos. Fuente: 

https://www.vogue.es/compras/articulos/regalos-originales-mujer 

 

El mercado femenino ha evolucionado de la misma manera adaptándose a 

las compras virtuales, en especial las tiendas de ropa se encargan de que las 

mujeres puedan visualizar por medio de una foto el tipo de tela, las texturas y los 

detalles, aunque todavía en el mercado existen mujeres que prefieren ir a la tienda 

física e incluso no compran si no tiene punto físico, pero aun así sigue 

3.1.2 Tiendas de ropa femenina en compras de modalidad virtual 

https://www.vogue.es/compras/articulos/regalos-originales-mujer
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predominando el nicho de mercado que está dispuesta a la compra virtual (Ayala, 

et al, 2021). 

 

Tras la modernización y la evolución de la tecnología las tiendas han acudido 

a las venas online al ofrecer nuevas estrategias y diseños nuevas que les permita 

estar en constante mejora, tendientes a la fidelización de los mismos.  

 

Actualmente es importante la opinión pública, teniendo en cuenta esto, las 

empresas han establecido también las puntuaciones se han convertido en un punto 

principal para que el consumidor tenga seguridad de su compra virtual (Flores, A. & 

Maza, N., 2022, p. 10). 

 

Las compras en modalidad virtual en las tiendas de moda han sido 

favorecedoras tanto para el consumidor como para las empresas, en consideración 

a que deben saber esquivar al fast fashion ya que al no tener punto físico genera 

una incertidumbre de si es de buen material, las tallas indicadas, si los colores son 

los mismos a cuando se realiza la entrega del producto. 

 

Se debe tener en cuenta que las imágenes ayudan, promueven y fomentan 

el motivo de compra del mercado femenino, puesto que las marcas y sus tiendas se 

concentran en conseguir percepciones diferente brindando exclusividad para 

brindar una mejor experiencia de compra (López, 2022, p. 9).   

 

Para las tiendas virtuales, es de vital importancia el marketing, especialmente 

se ha evidenciado que las redes sociales como Instagram ha tenido un peso 

importante en el consumo del mercado femenino, indicando que los contenidos 

visuales atraen más a los consumidores. 
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Figura 2 iStock Getty Images 

 

 

Nota. Las compras en punto físico de las tiendas de moda son de suma 

importancia e influye en gran parte al momento de su decisión. Fuente: 

https://www.istockphoto.com/es/foto/mujer-comprando-jeans-vaqueros-en-una-

tienda-de-ropa-gm1466000525-498207691?searchscope=image%2Cfilm 

 

 

En la moda femenina es esencial la conexión de marca que percibe el 

consumidor con los productos o servicios a adquirir, el nicho femenino es muy 

sensorial e influyente, la variación de tendencias que obligan a el cambio constante 

de la estética de las marcas, nuevas colecciones y técnicas, para lo cual se debe 

segmentar su mercado objetivo, tener claro lo que quiere transmitir y sobre todo 

tener presente siempre el comportamiento del consumidor (Remigio, M., 2022, p. 

3). 

3.1.3 Moda femenina y el comportamiento de su consumidor 

https://www.istockphoto.com/es/foto/mujer-comprando-jeans-vaqueros-en-una-tienda-de-ropa-gm1466000525-498207691?searchscope=image%2Cfilm
https://www.istockphoto.com/es/foto/mujer-comprando-jeans-vaqueros-en-una-tienda-de-ropa-gm1466000525-498207691?searchscope=image%2Cfilm
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La moda femenina depende de las tendencias en cuanto a la psicología de 

sus consumidoras, en especial desde el área artesanal, la cual la lleva a sus 

orígenes lo que lleva a desencadenar comportamientos de experiencias propias de 

sus ancestros. 

 

El sector de la moda es uno de los más influenciados por los creadores de 

contenido, quienes siguen y replican constantemente las tendencias. Las marcas 

de moda, sin dejar de lado sus canales recurrentes, se han aliado con figuras 

digitales para fortalecer su presencia y responder de forma rápida y auténtica a lo 

que el consumidor espera (Pérez, C. & Luque, S., 2018, p. 257).   

 

Hoy en día, la moda se encuentra muy relacionada con el mundo de la 

comunicación, donde la digitalización la influencia han sido piezas claves para el 

comportamiento del mercado femenino, desde sus vivencias hacia sus ideales. 

 

Al observar el comportamiento con cautela y adaptarlo con medidas de 

mucha más atención a las marcas, al momento de solicitar prendas en modalidad 

virtual y/o revisar muy bien en las tiendas físicas, se logra articular con los ideales 

de producto (Marroquin, F, Et al, 2019). 

 

El mercado de la moda femenina se ha influenciado recientemente por los 

productos ecológicos, un grupo grande de consumidores tienen su atención en las 

tiendas que brindas éticas transparentes, amigables y responsables con el proceso 

productivo del producto o servicio que van a adquirir, en estudios y encuestas se ha 

evidenciado la presencia de hábitos y comportamientos que reflejan una disposición 

favorable y abierta hacia el tema ecológico por parte de las mujeres.  
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Figura 3 Observatorio de compras Vogue 

 

 

Nota. La motivación de compra de las mujeres estan en constante cambio, 

dependiendo de las variaciones de tendencias que se fortalecen a diario. Fuente: 

https://www.vogue.es/galerias/compras-tendencias-2025-obsesiones-abril 

 

Romo, M. et al. (2020), menciona que, en el ámbito de la venta de productos 

artesanales, se señala que esta actividad se despliega en diversas categorías de 

vestuario y accesorios, sustentándose en atributos de diseño que fusionan de 

manera singular lo tradicional con lo contemporáneo. No obstante, para alcanzar el 

reconocimiento y la acogida esperados en el mercado, resulta imprescindible que 

los diseñadores implementen estrategias que les permitan proyectar sus creaciones 

con una perspectiva orientada al futuro (p. 558). 

 

3.1.4 Práctica empresarial  

https://www.vogue.es/galerias/compras-tendencias-2025-obsesiones-abril
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El diseño de las prendas de tejido artesanal en la moda se ha vuelto una 

tendencia que resuena de modo positivo en la actualidad. Son consideradas 

tradicionalmente como fuente de patrimonio cultural debido a sus técnicas de tejido 

a mano y bordados que se implementan en cada una de las piezas. Teniendo en 

cuenta que los precios de estas piezas siempre son elevados ya que adquieren un 

valor agregado por sus procesos de elaboración, para el diseño artesanal se 

conocen diferentes estrategias elaboradas para que se perciba la importancia de su 

desarrollo y visibilidad de su trabajo. 

 

         Parres, A., et. Al, (2020), afirma que, su perdurabilidad se fundamenta en la 

reutilización de materiales para la elaboración de sus tejidos, con una proyección a 

futuro orientada a simbolizar las tramas textiles de las generaciones venideras. En 

consecuencia, la evolución de su esquema empresarial se impulsa mediante la 

inversión en investigación y desarrollo, canalizada a través de su propia entidad 

fundacional (p. 24). 

 

Se han diseñado diversas estrategias para la producción de colecciones de 

moda artesanal. Una de ellas es implementar los materiales ecológicos y el diseño 

diferencial que se puede lograr juntando patrones diversos, teniendo en cuenta que 

las tiendas de renombre incluyen evidentemente en sus pasarelas la tendencia de 

moda que mantiene el sentido artesanal y materiales ecológicos. 

 

González, L (2023), concluye que, a lo largo del desarrollo conceptual en el 

ámbito del diseño de moda y sus distintas fases, se van configurando las propuestas 

que darán forma a la colección. Los componentes que estructuran cada diseño 

dentro de dicha colección se irán delineando progresivamente en cada etapa del 

proceso, hasta culminar en la concreción del resultado definitivo, el prototipo 

(p.151).  
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Tambien es fundamental tener presente, cumplir con las etapas del proceso 

creativo para una buena estructura de diseño y producción al momento de realizar 

una colección de moda, definir conceptos, colores, siluetas, tendencias, técnicas a 

elaborar para estructurar un buen trabajo profesional.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 4. Proceso creativo 
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Nota. El diseño es de suma importancia para crear una colección de moda 

que cree conexión con el consumidor y la marca. Fuente: 

https://www.istockphoto.com/es/foto/proceso-creativo-gm910360380-

250712116?searchscope=image%2Cfilm 

 

3.2 Marco conceptual.     

  

Los estudios han evidenciado que los nuevos diseños diferenciales tienen un 

impacto positivo en la aceptación y decisión de compra del mercado femenina. En 

la moda el diseño diferencial permite que el producto destaque en el mercado al 

ofrecer características únicas y específicas para un determinado segmento del 

3.2.1 Procesos de diseños en el mercado femenino de moda. 

https://www.istockphoto.com/es/foto/proceso-creativo-gm910360380-250712116?searchscope=image%2Cfilm
https://www.istockphoto.com/es/foto/proceso-creativo-gm910360380-250712116?searchscope=image%2Cfilm
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mercado se han vuelto más que prendas, un significado esencial tanto en eventos 

especiales como en el día a día. 

 

Abanto (2016), menciona que, En la actualidad, nos encontramos en un 

entorno altamente competitivo, donde los consumidores buscan productos que sean 

exclusivos e innovadores. Para destacar entre la competencia, las marcas, 

especialmente aquellas dedicadas a la moda y los accesorios, deben desarrollar 

una estrategia basada en la exclusividad y el diseño (p.11). 

 

La esencia de una marca empieza desde el diseño, que fusiona modernidad 

y tradición, destacando el valor del color, la innovación y la influencia de las 

tendencias que diariamente cambian en sus diseños. Actualizando la marca 

dándole un valor especial a su manera de mostrar sus productos al consumidor 

brindando un sentido de identidad y pertenencia. 

 

Guirales (2023), afirma que la identidad de una marca combina lo moderno 

con lo tradicional, resaltando la importancia del color, la creatividad y la influencia 

de las tendencias pop en sus creaciones.  

 

En la actualidad la industria de la moda fusiona el diseño, el vestuario y los 

accesorios haciendo así que desde la inspiración en la creación de las prendas se 

piense en la combinación con los accesorios, que en la actualidad son parte 

fundamental al momento de vestirse incluso puedes estar utilizando tendencia que 

muchas veces son influenciadas sin saberlo. 

 

Lau (2013), concluye que la industria de la moda ha experimentado una gran 

evolución, convirtiéndose en un elemento clave para complementar cualquier 

atuendo diario. Entre ellos, el bolso se ha vuelto indispensable, convirtiéndose en el 
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compañero ideal al momento de salir, ya sea como un símbolo de estilo o como un 

accesorio práctico para llevar pertenencias. 

 

Figura 5 Pintura de la mujer iStock 

 

 

Nota. La esencia de una marca de ropa es muy importante para lograr un 

posicionamiento en el mercado y crear una conexión exitosa. Fuente: 

https://unsplash.com/es/fotos/pintura-de-la-mujer-r5xHI_H44aM 

 

El diseño baria generalmente desde la creatividad y la inspiración teniendo 

un concepto en específico, en el diseño pueden surgir ideas a partir de estructuras 

3.2.2 Importancia del proceso creativo para el desarrollo del diseño de 

prendas femeninas 

https://unsplash.com/es/fotos/pintura-de-la-mujer-r5xHI_H44aM
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naturales de especies autóctonas colombianas. Esto se lleva a cabo gracias a un 

buen proceso creativo e investigación previa, donde la creatividad premia en diseño 

de vestimenta y accesorios.   

 

Morocho (2019), sostiene que hoy en día, el diseño de moda en masa está 

experimentando un rápido crecimiento, lo que ha generado la necesidad de crear 

colecciones de manera metódica. Esto permite responder a las preferencias y 

exigencias del consumidor final, ofreciendo productos alineados con las tendencias 

establecidas en el mundo de la moda. 

 

En la moda las tendencias cambian a diario, el tejido en el diseño de las 

prendas ha dado ideas creativas que se diferencian en todos los sentidos, tanto en 

la elaboración de colecciones como en la producción de las mismas, el orden y el 

concepto se han vuelto piezas claves para las empresas brindando tambien un valor 

sentimental a cada prenda exhibida.  

 

Carvajal (2017), realizo un estudio donde aborda el diseño en la moda, 

explorando su esencia, características y fundamentos. También propone un modelo 

de proceso de diseño estructurado en distintas etapas, integrando principios éticos 

y de sostenibilidad mediante el Ciclo de Vida de la Prenda.   

 

La moda y el diseño ha trascendido alrededor de la cultura, manteniendo 

costumbres ha tomado influencias de diferentes culturas, creando estilos híbridos. 

Diseñadores incorporan elementos tradicionales en prendas contemporáneas, 

preservando la esencia cultural mientras innovan en sus propuestas. 

 

Salazar R (2023), presenta que el propósito es analizar la moda femenina 

como un símbolo de diferenciación social a través de la película elegida. En esta, 
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se busca representar a los sectores privilegiados como modernos, capitalistas y 

cosmopolitas, manteniendo una identidad urbana, pero, al mismo tiempo, 

respetando las tradiciones establecidas (p. 5). 

 

Figura 6 Nong Rak  

 

 

 

Nota. Analizar y entender muy bien las tendencias en la moda para identificar 

que se quiere hacer. Fuentes: https://www.vogue.mx/sustentabilidad/articulo/ropa-

tejida-disenadores-que-estan-redefiniendo-esta-tendencia-de-moda    

 

En el diseño de moda, se han desarrollado diferentes fuentes de inspiración 

y elaboración, una de estas es el crochet representa un punto de encuentro entre lo 

tradicional y lo innovador. Teniendo en cuenta que esta técnica hecha 

completamente a mano refleja el trabajo y otorgando a cada prenda una historia y 

3.2.3 Moda artesanal, diseño en prendas de vestir. 

https://www.vogue.mx/sustentabilidad/articulo/ropa-tejida-disenadores-que-estan-redefiniendo-esta-tendencia-de-moda
https://www.vogue.mx/sustentabilidad/articulo/ropa-tejida-disenadores-que-estan-redefiniendo-esta-tendencia-de-moda
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un valor agregado. Su versatilidad permite la creación de piezas únicas, desde 

prendas de vestir hasta accesorios, adaptándose a las tendencias contemporáneas 

sin perder su esencia artesanal. 

 

Zeas (2022), propone desarrollar una colección de indumentaria femenina 

inspirada en una visión personal, destacando el potencial del crochet. La colección 

será presentada a un público objetivo a través de un emprendimiento en redes 

sociales, ofreciendo propuestas originales y creativas que resalten la versatilidad de 

esta técnica artesanal (p. 17). 

  

En las colecciones cada diseñador implementa y reflejan un proceso creativo 

diferente, su inspiración, su creativa y conceptos se desarrollan de distintas 

maneras lo que hace que las experiencias de diseño sean diferenciales, en los 

últimos momentos la gran mayoría defiende sus creencias y se guían por sus 

sentimientos y la atención al detalle es fundamental para que sean piezas 

principales al momento del diseño y producción. 

 

Salazar, M. (2020), la integración de este saber artesanal con la industria de 

la moda en el diseño de accesorios permite incorporar la filigrana en estilos 

innovadores de joyería, fomentando así la apertura de un nuevo mercado que 

beneficie a ambos sectores (p. 25). 

El diseño artesanal juega un papel fundamental en el diseño ecológico y 

sustentable, ya que en su mayoría emplea materiales naturales, estas prendas, al 

ser elaboradas con técnicas tradicionales y cuidadosas, no solo garantizan una 

menor huella ecológica, sino que también destacan por su calidad y durabilidad. 

Además, su carácter atemporal permite que se mantengan vigentes a lo largo del 

tiempo, ofreciendo no solo funcionalidad y confort, sino también un estilo auténtico 
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y elegante. Así, el diseño artesanal se convierte en una alternativa sostenible que 

valora el trabajo manual, la identidad cultural y el consumo consciente. 

 

Rodriguez (2018), presenta esta investigación quiere representar una opción 

para la elaboración de productos en el sector de la moda que sean sustentables y 

que promuevan la sostenibilidad, de la mano con el arte y la innovación (p.15). 

 

Figura 7 Katya Zelentsova  

 

Nota. El tejido artesanal de patchwork ha evolucionado en la moda con un 

gran impulso y se han convertido en una pieza esencial. Fuente: 

https://www.vogue.mx/sustentabilidad/articulo/ropa-tejida-disenadores-que-estan-

redefiniendo-esta-tendencia-de-moda 

3.3 Marco legal 

 

LEY 2043 – Artículo 1° Esta ley tiene como finalidad implementar normativas 

que permitan a quienes han finalizado recientemente su formación académica, ya 

sea técnica, tecnológica, profesional o universitaria, acceder con mayor facilidad al 

3.3.1 Normatividad en la práctica empresarial 

https://www.vogue.mx/sustentabilidad/articulo/ropa-tejida-disenadores-que-estan-redefiniendo-esta-tendencia-de-moda
https://www.vogue.mx/sustentabilidad/articulo/ropa-tejida-disenadores-que-estan-redefiniendo-esta-tendencia-de-moda
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mercado laboral. Para ello, establece la obligatoriedad de reconocer como 

experiencia profesional y/o relacionada las prácticas realizadas en el sector público 

o privado, siempre que estas hayan sido parte del proceso para la obtención del 

título correspondiente. (Función pública, 2020) 

 

La ley tiene como finalidad garantizar el acceso al empleo de quienes han 

culminado recientemente sus estudios, asegurando el cumplimiento de derechos 

fundamentales como el trabajo y la dignidad humana. 

 

 

LEY 1480 DE 2011 – Artículo 1° Esta ley tiene como propósito fundamental 

proteger, promover y garantizar el ejercicio efectivo de los derechos de los 

consumidores, asegurando el respeto a su dignidad y la defensa de sus intereses 

económicos. Para ello, establece medidas que resguardan la salud y seguridad de 

los consumidores, garantizan su acceso a información clara y suficiente para una 

toma de decisiones consciente, y fomentan su educación en materia de consumo 

(Función pública, 2011). 

 

Esta ley establece las normas que regulan los derechos y obligaciones entre 

productores, proveedores y consumidores, así como la responsabilidad de los 

productores y proveedores, tanto en el ámbito sustantivo como en el procesal. 

 

 

LEY 157 DE 1994 – Artículo 2° La profesión de Diseño Industrial abarca todas 

las actividades relacionadas con la planificación y desarrollo de productos 

industriales, incluyendo su uso, funcionamiento, fabricación y distribución. Su 

3.3.2 Regulación sobre comercialización de prendas femeninas  

3.3.3 Protección de diseño industrial 
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propósito principal es optimizar la utilidad y el beneficio que estos productos brindan 

a los usuarios. (Función Pública, 1994) 

 

Se reconoce el diseño industrial como carrera profesional dando el valor 

correspondiente a este aprendizaje, recibiendo también beneficio del desarrollo de 

sus actividades como profesional y aprendiz.    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4 DESARROLLO DE LA PRÁCTICA 

 

4.1. Analizar el comportamiento del mercado femenino en el uso de prendas 

artesanales. En la empresa Mónica Sánchez se realizó un estudio previo por medio 

de encuestas acerca del comportamiento del mercado femenino en el uso de 

prendas artesanales, en cuanto a estampados, tipo de prendas y colores.     
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4.2. Analizar la planeación de colecciones de prendas elaboradas artesanalmente 

que lleve a la mejora en diseño y producción. En la empresa Mónica Sánchez se 

planeó una colección diseñando siete propuestas de outfits de las cuales 

seleccionamos cinco, teniendo en cuenta el análisis de su estética y conceptos 

aplicados en la investigación.    

 

4.3. Definir los procesos de práctica empresarial en la empresa Mónica Sánchez 

tienda en Bucaramanga. A partir de la investigación se realizaron diseños 

innovadores para el mercado femenino, teniendo en cuenta el segmento del 

mercado ya establecido por la empresa Mónica Sánchez, organizando los diseños 

en fichas técnicas con sus indicaciones e iniciamos la producción de la colección.   

 

 

 

 

 

4.4 DIAGRAMA GANTT  

Tabla 1. Diagrama GANTT 

 

Actividad (Semanal) Febrero Marzo Abril Mayo 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

Revisión de marcos y 
bibliografía 

                

Revisión de las tendencias 
de la empresa 

                

Conceptos. Elección de 
paleta de color 

                

Diseños de prendas 
artesanales 

                

Colección de las prendas 
artesanales 

                

Elaboración de nueva ficha 
técnica de diseño 
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Muestras                 

Corte de las muestras                 

Ficha de diseños                 

Ficha de geometrales                 

Ficha textil                 

Entrega final                 

Sustentación                 

Fuente. Propia 

 

 

 

 

 

 

 

4.5 SEGUIMIENTO DE LA PRÁCTICA EMPRESARIAL  

Tabla 2. Seguimiento práctica empresarial 
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Fuente. Propia 

 

 

 

5 RESULTADOS 
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Como estudio previo se realizó una encuesta a un grupo de 10 personas 

acerca del comportamiento en el uso de prendas artesanales, sus favoritas al 

momento de comprar y en cuanto a tipos de estampados, se concluyó el concepto, 

paleta de color y tendencias según la WGSN, eligiendo la macrotendencia 

reposición y la micro tendencia formas terrestres. 

 

Se planeó una colección teniendo en cuenta el concepto y las tendencias, en 

primer punto se bocetó a mano siete propuestas de outfits con diversos patrones y 

técnicas de las cuales seleccionamos cinco bocetos, como segundo punto se realizó 

un PDF con las propuestas y las técnicas a proponer, se le envió al jefe inmediato 

Mónica Sánchez y fueron definidos los diseños y materiales teniendo presenten el 

concepto y lo que queremos transmitir al consumidor con la colección planeada.    

 

  A partir de toda la investigación previa se llevó a cabo el diseño de la 

colección “Entretejido” donde se elaboraron diseños innovadores para el mercado 

femenino, teniendo en cuenta el segmento del mercado ya establecido por la 

empresa Mónica Sánchez, organizando los diseños en fichas técnicas con sus 

indicaciones, muestra de telas, tallas específicas, técnicas a utilizar e iniciamos la 

producción de la colección.   

 

 

 

 

CUADRO DE EVIDENCIAS   

 

Tabla 3. Evidencias 
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Nota. Desarrollo de las actividades en práctica empresarial. Fuente. Propia 

 

 

 

 

LÍNEA DE PRODUCTO 

Figura 8. Colección 

Fecha Actividad Evidencia 
Labores 
desarrolladas 

Resultado 
obtenido 

Observaciones 
por parte del 
practicante 

07/01/25-
01/02/25 

Análisis del 
segmento 
del mercado 
en la 
empresa 
Mónica 
Sánchez.   

Foto de la 
encuesta 
realizada  

Se realizó 
una encuesta 
pequeña a 10 
mujeres de 
entre los 35 a 
45 años  

Segmentar el 
mercado objetivo 
teniendo claro 
sus preferencias 
de compra en el 
ámbito de 
prendas 
artesanales.  

cumplido 

01/02/25-
14/03/25 

Planeación 
de la 
colección, 
desarrollo 
de diseños 
según las 
tendencias 
establecida.   

Foto de 
bocetos y 
nueva 
ficha 
técnica  

Se realizaron 
bocetos junto 
a las 
técnicas, 
patrones y 
propuesta de 
paleta de 
color.  

Se seleccionaron 
cinco diseños 
establecidos, se 
desarrolló una 
nueva ficha 
técnica se definió 
la paleta de color 
para iniciar la 
colección. 

Cumplido  

14/03/25-
22/04/25 

Definir las 
actividades 
establecidas 
en la 
práctica. 
Producción 
de la 
colección   

Foto de la 
producción 
de la 
colección y 
los 
diseños en 
dicha 
técnica.   

Se definieron 
las 
actividades, 
técnicas y 
materiales 
para 
desarrollar 
las prendas 
artesanales  

Se desarrolló la 
ficha técnica 
general (técnica, 
color, patrón) por 
cada diseño, se 
inició la 
producción de la 
colección con las 
prendas tejidas   

Cumplido  
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Fuente Propia 

 

Figura 9. Perfil del consumidor 

 

Fuente. Propia 

Figura 10. Moodboard del consumidor 
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Fuente. Propia 

 

Figura 11. Universo del vestuario 

 

Fuente. Propia 

Figura 12. DOFA 
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Fuente. Propia 

 

Figura 13. Lean Canva 

 

Fuente. Propia 

Figura 14. Tendencia de la colección 
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Fuente. Propia 

 

Figura 15. Moodboard inspiración de tendencias 

 

Fuente. Propia 

Figura 16. Paleta de colores de Colección Entretejido 
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Fuente. Propia 

 

Figura 17. Conclusiones de la práctica empresarial 

 

Fuente. Propia 

 

Figura 18. Ficha técnica general conjunto short 
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Fuente. Propia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 19. Ficha técnica general conjunto falda larga  
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Fuente. Propia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 20. Ficha técnica general conjunto pantalón largo 
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Fuente. Propia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 21. Ficha técnica general conjunto capa 
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Fuente. Propia 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 22. Ficha técnica general conjunto mangas tejidas 
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Fuente. Propia 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 23 Producción de la colección 
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Fuente: propia  

 

CONSIDERACIONES ÉTICAS 

 

Para la realización del trabajo de grado no fue requerido el uso de recursos 

vivos o agentes biológicos, tampoco se recolecto datos personales por ningún tipo 

de canal ni riesgo sobre el medio ambiente, vida o los derechos humanos de 

personas externas 
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5 CONCLUSIONES 

 

Las mujeres entrevistadas en el respectivo segmento del mercado de la 

empresa Mónica Sánchez muestran una inclinación cada vez más positiva hacia la 

autenticidad y el trabajo manual de las prendas diseñadas con técnicas artesanales, 

mantiene un sentimiento de compra cultural, sostenible y exclusivo. Donde 

prevalece un punto positivo para dicha empresa resaltando sus valores y conexión 

con su comprador frecuente.        

 

El análisis de la planeación de colecciones en la empresa Mónica Sánchez 

permitió evidenciar nuevas estrategias basadas en la investigación de las 

tendencias, técnicas, colores y materiales para desarrollar con eficiencia el proceso 

creativo a tener en cuenta en la ejecución e innovación de los nuevos diseños que 

se desarrollaron.     

 

Durante el desarrollo de la práctica empresarial se establecieron diferentes 

estrategias para mejorar los procesos al momento de crear una nueva colección, se 

implementaron métodos funcionales que contribuyen y fortalecen el proceso 

creativo al momento de planear y ejecutar nuevas colecciones, estableciendo líneas 

de acción como la investigación, el desarrollo de fichas técnicas, el uso de los 

materiales establecidos e inicio de la etapa de producción de la colección.          
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6 RECOMENDACIONES 

 

Como practicante en el área de diseño de una nueva colección basada en 

prendas artesanales en la empresa Mónica Sánchez, mi recomendación desde un 

aporte constructivo es que puede ser aún más exclusiva y productiva al momento 

de comunicarse con su segmento del mercado determinado, dando una mejor 

experiencia a sus compradores frecuentes e incluso atrayendo nueva audiencia. 

 

Como estudiante del programa tecnológico en gestión de la moda me 

gustaría dar una recomendación muy importante frente a los trabajos que nos 

implementan en las demás materias precisamente en la materia línea de producto 

que acompaña a la ejecución del proyecto de grado, respecto a mi trabajo eran 

varias las actividades que me complementaban un poco pero no llegue a incluirlas 

en el documento, mejoraría un poco mas la metodología de la materia. 
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8 APENDICES 

 

A. CUADRO DE SEGUIMIENTO DE PRÁCTICA  

NOMBRE DEL ESTUDIANTE 

EN PRACTICA  
 

PROGRAMA ACADEMICO   

NOMBRE DE LA EMPRESA  

NOMBRE DEL GEFE 

INMEDIATO 
 

NOMBRE DEL TUTOR 

ORGANIZACIONAL  
 

 

No FECHA 

 

DÍA DE 

INICIO 

DÍA DE 

FINALIZACI

ON 

TOTAL 

HORA

S 

OBSERVACIONES Y/O 

SUGERENCIAS 
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FIRMA TUTOR ACADÉMICO   FIRMA JEFE INMEDIATO         FIRMA ESTUDIANTE  

  

B. FORMATO DE ENCUENTAS  
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Anexo A. CUADRO DE SEGUIMIENTO DE LA EMPRESA 

 

 

 

 

Anexo B. ENCUESTA   
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Anexo C. CUADRO DE EVIDENCIAS  



 
DOCENCIA 

PÁGINA 61  
DE 63 

F-DC128 
INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO  

 EN MODALIDAD DE PRÁCTICA  
               VERSIÓN:2.0 

 

ELABORADO POR:  

                Docencia 

REVISADO POR: 

Sistema Integrado de Gestión 

APROBADO POR: Líder del Sistema Integrado de Gestión 

FECHA APROBACIÓN: Octubre de 2023 

 

Fecha  Actividad Evidencia  Labores 

desarrolladas  

Resultado 

obtenido 

Observaciones 

por parte del 

practicante  

07/01/25-

01/02/25 

Análisis del 

segmento del 

mercado en 

la empresa 

Mónica 

Sánchez.   

Foto de la 

encuesta 

realizada  

Se realizo 

una encuesta 

pequeña a 10 

mujeres de 

entre los 35 a 

45 años  

Segmentar el 

mercado 

objetivo 

teniendo claro 

sus 

preferencias 

de compra en 

el ámbito de 

prendas 

artesanales.  

 

 

cumplido 

01/02/25-

14/03/25 

planeación 

de la 

colección, 

desarrollo de 

diseños 

según las 

tendencias 

establecida.   

Foto de 

bocetos y 

nueva 

ficha 

técnica  

Se realizaron 

bocetos junto 

a las 

técnicas, 

patrones y 

propuesta de 

paleta de 

color.  

Se 

seleccionaron 

cinco diseños 

establecidos, 

se desarrolló 

una nueva 

ficha técnica 

se definió la 

paleta de color 

para iniciar la 

colección. 

 

 

 

Cumplido  

14/03/25-

22/04/25 

Definir las 

actividades 

establecidas 

en la práctica. 

Producción 

de la 

colección   

Foto de la 

producció

n de la 

colección 

y los 

diseños en 

Se definieron 

las 

actividades, 

técnicas y 

materiales 

para 

desarrollar 

Se desarrollo 

la ficha técnica 

general 

(técnica, color, 

patrón) por 

cada diseño, 

se inició la 

 

 

 

Cumplido  
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dicha 

técnica.   

las prendas 

artesanales  

producción de 

la colección 

con las 

prendas tejidas   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Anexo D. Bocetos y propuestas de diseño 

 

Figura 24. Bocetos, propuestas de diseños   
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Fuente: propia  

 

 

 

 


