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INTRODUCCION

Durante el desarrollo de la practica empresarial en la empresa Modnica
Sanchez, se crearon nuevas estrategias en cuanto a la investigacion y desarrollo
del proceso creativo de una nueva coleccion de prendas artesanales y de
confeccion. Se inicio con un analisis en cuanto al comportamiento del mercado
femenino en un rango de edad entre los 30 y 40 afios basado en las preferencias a
la hora de vestir, sentimientos de compra y favoritos en su armario. A raiz de esta
investigacion se pudo concluir que las mujeres en la actualidad compran de forma
mas consiente y personalizada, deseando que las prendas que adquieren puedan
reflejar sus valores, identidad y estilo de vida, valorando la historia detras de cada
prenda.

Con base a la investigacion desarrollada se inicio la ejecucidén de una nueva
colecciéon de moda donde la exclusividad y la creatividad salieron a flote para brindar
prendas que son una fusion de lo ancestral y lo contemporaneo, estableciendo
técnicas artesanales como el crochet y el dos agujas creando una simetria con
patrones en formas biofilicas y colores tierra que complementan el concepto de la
coleccidon. Se elabora una nueva ficha técnica general con las especificaciones
correspondientes a las muestras de tela, avios, observaciones y técnicas a utilizar
en cada uno de los disefios. En cuanto a los materiales que se utilizaron como el
hilo lana, la tela lino, y las técnicas implementadas en la coleccidn, se incorpora
hacia la sostenibilidad y la atemporalidad de las prendas que brindan un uso
prolongado y permite que cada una de las piezas pueda ser utilizada en diferentes

eventos e incluso diferentes segmentos de marcado.
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1 IDENTIFICACION DE LA EMPRESA

La empresa Monica Sanchez se dedica a la produccion y venta de prendas
artesanales (crochet y dos agujas) y al mismo tiempo a la confeccion de prendas
textiles, su misidon combina la tradicion artesanal con prendas contemporaneas
brindando a sus clientes piezas unicas y de alta calidad. Su comercio se extiende a
nivel nacional, siendo la sede principal en Barichara, Santander. El sistema
organizacional esta compuesto por el disefio, la produccién artesanal, confeccidon

textil, atencion al cliente y la logistica y distribucion.
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2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

2.1 Descripcion de la Problematica

La falta de propuesta en el proceso creativo en base a las colecciones es un
problema muy importante en las empresas y/o marcas al afectar de manera directa
el atractivo de los productos ofrecidos lo que altera la adaptacion de las tendencias

y distorsiona la conexién del cliente con la empresa.

Es muy importante precisar esta problematica empresarial teniendo en
cuenta que, si no es eficiente un proceso creativo bien estructurado, no se percibe

la identidad de la marca y no sera reconocida en el mercado.

En la industria de la moda, un mal manejo del proceso creativo al momento
de desarrollar una coleccion podria no incorporar al cliente con las prendas, es de
suma importancia que al momento de conocer la marca se transmita un sentimiento.

Pregunta de investigacion

¢ Cuales son las estrategias que se deben implementar en el area de disefio

para el mercado femenino en la empresa Modnica Sanchez de la ciudad de

Bucaramanga en el primer periodo de 20257

2.2 Justificacion de la Practica
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El area de proceso creativo en las colecciones disefio de prendas femeninas
es una de las mas importantes para las empresas ya que se fortalecen la
investigacion, disefio y produccion, de esta manera se pueden desarrollar disefios
enfocados en el consumidor al que nos queremos dirigir. Dando imagen a lo que
queremos representar.

“‘Disefiar moda se entiende como la actividad que da forma al vestido,

configuracion misma que constantemente es llamada inspiracién.”. (Rios, M. 2020).

Desde la practica empresarial se quiere implementar estrategias para
fortalecer el disefio y la produccion de disefo prendas tejida por medio una
coleccidon enfocada en la exclusividad y comodidad, con disefios inspiradas en
tendencias actuales contando con variedad de estilos para los diferentes tipos de

consumidores.

Desde las unidades tecnolégicas de Santander del programa de tecnologia
en gestion de la moda se busca que las personas enfocadas en practicas
empresariales desarrollen sus conocimientos en el area de creacion de colecciones
en prendas elaboradas artesanalmente para que haya mayor productividad y
creatividad fortaleciendo el ambito creativo en los disefios con reconocimiento al

interior de la industria de la moda.

2.3 Objetivos

2.3.1 Objetivo General
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Implementar estrategias en el area de disefio para el mercado femenino de
la empresa Mdnica Sanchez de la ciudad de Bucaramanga durante el segundo

periodo del 2024 con el fin de fortalecer el proceso creativo.

2.3.2 Objetivos Especificos

e Analizar el comportamiento del mercado femenino en el uso de prendas
artesanales.

e Analizarla planeacién de colecciones de prendas elaboradas artesanalmente
que lleve a la mejora en disefio y produccion.

e Definir los procesos de practica empresarial en la empresa Ménica Sanchez

tienda en Bucaramanga.

2.4 Antecedentes de la Empresa

La empresa Moénica Sanchez se dedica a la produccion y venta de prendas
artesanales (crochet y dos agujas) y al mismo tiempo a la confeccién de prendas
textiles, su misiébn combina la tradicion artesanal con prendas contemporaneas
brindando a sus clientes piezas unicas y de alta calidad. Su comercio se extiende a
nivel nacional, siendo la sede principal en Barichara, Santander. El sistema
organizacional esta compuesto por el disefio, la produccién artesanal, confecciéon

textil, atencion al cliente y la logistica y distribucién.

3 MARCO REFERENCIAL

3.1 Marco de referencia

3.1.1 Comportamiento del mercado femenino
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Entre los factores mas importantes para garantizar la satisfaccion del
consumidor e influir en sus decisiones de compra se cuenta la buena atencion, la
utilidad del producto, la durabilidad del mismo y si tiene diversos usos (Ortega, J. &
Villamil, E., 2024, p. 38).

El comportamiento del mercado femenino en la actualidad es uno de los mas
influyentes para el comercio en la generalidad de los productos, donde las
consumidoras se han adaptado a los cambios repentinos de la modernidad y se ha
evidenciado que se han adaptado a nuevos motivos de compra al momento de

adquirir un producto o servicio.

Entender que las emociones influyen en la decisién de compra de las mujeres
en la industria de la moda lo que dan paso a descifrar las razones de compra y los
patrones de consumo al evidenciar que el consumidor femenino es emocional y

coherente al momento de comprar (Vasquez, 2024, p. 18).

En el mercado femenino el valor sentimental predomina al momento de
adquirir un producto o servicio, que, gracias a la estrategia del neuromarketing, las
marcas deben analizar a sus consumidoras que las lleve a reconocer cuales son

sus motivaciones, necesidades y deseos mas apremiantes.

Las empresas han tenido nuevos puntos de enfoque donde desean mostrar
y lograr complacer en cuanto a publicidad (modelos, personas publicas) e imagen
(colores, siluetas) tambien comprometerse con practicas éticas y transparentes,
teniendo en cuenta que el mercado femenino es influyente hasta en las compras

masculinas (Gonzalez, 2021, p. 89).

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestion
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 16
DOCENCIA CInA

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO

EN MODALIDAD DE PRACTICA VERSION:2.0

F-DC128

Las marcas y empresas de ropa femenina deben considerar involucrarlas de
manera previa al disefio y/o desarrollo de productos, donde se considere de manera
participativa su opinion y deseos a cubrir, en consideracion a que no tan solo basta

con vender productos.

Figura 1 Archive Photos/Getty Images

Nota. Las compras en el mercado femenino se ven influenciadas por el
estado de animo, emociones sensoriales y productos que traen recuerdos. Fuente:

https://www.vogque.es/compras/articulos/regalos-originales-mujer

3.1.2 Tiendas de ropa femenina en compras de modalidad virtual

El mercado femenino ha evolucionado de la misma manera adaptandose a
las compras virtuales, en especial las tiendas de ropa se encargan de que las
mujeres puedan visualizar por medio de una foto el tipo de tela, las texturas y los
detalles, aunque todavia en el mercado existen mujeres que prefieren ir a la tienda
fisica e incluso no compran si no tiene punto fisico, pero aun asi sigue
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predominando el nicho de mercado que esta dispuesta a la compra virtual (Ayala,
et al, 2021).

Tras la modernizacion y la evolucién de la tecnologia las tiendas han acudido
a las venas online al ofrecer nuevas estrategias y disefios nuevas que les permita

estar en constante mejora, tendientes a la fidelizacion de los mismos.

Actualmente es importante la opinion publica, teniendo en cuenta esto, las
empresas han establecido también las puntuaciones se han convertido en un punto
principal para que el consumidor tenga seguridad de su compra virtual (Flores, A. &
Maza, N., 2022, p. 10).

Las compras en modalidad virtual en las tiendas de moda han sido
favorecedoras tanto para el consumidor como para las empresas, en consideracion
a que deben saber esquivar al fast fashion ya que al no tener punto fisico genera
una incertidumbre de si es de buen material, las tallas indicadas, si los colores son

los mismos a cuando se realiza la entrega del producto.

Se debe tener en cuenta que las imagenes ayudan, promueven y fomentan
el motivo de compra del mercado femenino, puesto que las marcas y sus tiendas se
concentran en conseguir percepciones diferente brindando exclusividad para

brindar una mejor experiencia de compra (Lépez, 2022, p. 9).

Para las tiendas virtuales, es de vital importancia el marketing, especialmente
se ha evidenciado que las redes sociales como Instagram ha tenido un peso
importante en el consumo del mercado femenino, indicando que los contenidos

visuales atraen mas a los consumidores.
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Nota. Las compras en punto fisico de las tiendas de moda son de suma
importancia e influye en gran parte al momento de su decisién. Fuente:
https://www.istockphoto.com/es/foto/mujer-comprando-jeans-vaqueros-en-una-
tienda-de-ropa-gm1466000525-4982076917?searchscope=image %2Cfilm

3.1.3 Moda femenina y el comportamiento de su consumidor

En la moda femenina es esencial la conexidon de marca que percibe el
consumidor con los productos o servicios a adquirir, el nicho femenino es muy
sensorial e influyente, la variacion de tendencias que obligan a el cambio constante
de la estética de las marcas, nuevas colecciones y técnicas, para lo cual se debe
segmentar su mercado objetivo, tener claro lo que quiere transmitir y sobre todo
tener presente siempre el comportamiento del consumidor (Remigio, M., 2022, p.
3).
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La moda femenina depende de las tendencias en cuanto a la psicologia de
sus consumidoras, en especial desde el area artesanal, la cual la lleva a sus
origenes lo que lleva a desencadenar comportamientos de experiencias propias de

Sus ancestros.

El sector de la moda es uno de los mas influenciados por los creadores de
contenido, quienes siguen y replican constantemente las tendencias. Las marcas
de moda, sin dejar de lado sus canales recurrentes, se han aliado con figuras
digitales para fortalecer su presencia y responder de forma rapida y auténtica a lo

que el consumidor espera (Pérez, C. & Luque, S., 2018, p. 257).

Hoy en dia, la moda se encuentra muy relacionada con el mundo de la
comunicaciéon, donde la digitalizacion la influencia han sido piezas claves para el

comportamiento del mercado femenino, desde sus vivencias hacia sus ideales.

Al observar el comportamiento con cautela y adaptarlo con medidas de
mucha mas atencion a las marcas, al momento de solicitar prendas en modalidad
virtual y/o revisar muy bien en las tiendas fisicas, se logra articular con los ideales
de producto (Marroquin, F, Et al, 2019).

El mercado de la moda femenina se ha influenciado recientemente por los
productos ecoldgicos, un grupo grande de consumidores tienen su atencion en las
tiendas que brindas éticas transparentes, amigables y responsables con el proceso
productivo del producto o servicio que van a adquirir, en estudios y encuestas se ha
evidenciado la presencia de habitos y comportamientos que reflejan una disposiciéon
favorable y abierta hacia el tema ecolégico por parte de las mujeres.
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Figura 3 Observatorio de compras Vogue

Nota. La motivacién de compra de las mujeres estan en constante cambio,
dependiendo de las variaciones de tendencias que se fortalecen a diario. Fuente:

https://www.voque.es/galerias/compras-tendencias-2025-obsesiones-abril

3.1.4 Practica empresarial

Romo, M. et al. (2020), menciona que, en el ambito de la venta de productos
artesanales, se sefiala que esta actividad se despliega en diversas categorias de
vestuario y accesorios, sustentandose en atributos de disefio que fusionan de
manera singular lo tradicional con lo contemporaneo. No obstante, para alcanzar el
reconocimiento y la acogida esperados en el mercado, resulta imprescindible que
los disefiadores implementen estrategias que les permitan proyectar sus creaciones

con una perspectiva orientada al futuro (p. 558).

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestion
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023


https://www.vogue.es/galerias/compras-tendencias-2025-obsesiones-abril

PAGINA 21
DOCENCIA CInA

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO

EN MODALIDAD DE PRACTICA VERSION:2.0

F-DC128

El disefio de las prendas de tejido artesanal en la moda se ha vuelto una
tendencia que resuena de modo positivo en la actualidad. Son consideradas
tradicionalmente como fuente de patrimonio cultural debido a sus técnicas de tejido
a mano y bordados que se implementan en cada una de las piezas. Teniendo en
cuenta que los precios de estas piezas siempre son elevados ya que adquieren un
valor agregado por sus procesos de elaboracion, para el disefio artesanal se
conocen diferentes estrategias elaboradas para que se perciba la importancia de su

desarrollo y visibilidad de su trabajo.

Parres, A., et. Al, (2020), afirma que, su perdurabilidad se fundamenta en la
reutilizacion de materiales para la elaboracién de sus tejidos, con una proyeccion a
futuro orientada a simbolizar las tramas textiles de las generaciones venideras. En
consecuencia, la evolucion de su esquema empresarial se impulsa mediante la
inversion en investigacion y desarrollo, canalizada a través de su propia entidad

fundacional (p. 24).

Se han disefiado diversas estrategias para la produccién de colecciones de
moda artesanal. Una de ellas es implementar los materiales ecoldgicos y el disefio
diferencial que se puede lograr juntando patrones diversos, teniendo en cuenta que
las tiendas de renombre incluyen evidentemente en sus pasarelas la tendencia de

moda que mantiene el sentido artesanal y materiales ecoldgicos.

Gonzalez, L (2023), concluye que, a lo largo del desarrollo conceptual en el
ambito del disefio de moda y sus distintas fases, se van configurando las propuestas
que daran forma a la coleccion. Los componentes que estructuran cada disefio
dentro de dicha coleccion se iran delineando progresivamente en cada etapa del
proceso, hasta culminar en la concrecion del resultado definitivo, el prototipo
(p.151).
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Tambien es fundamental tener presente, cumplir con las etapas del proceso
creativo para una buena estructura de disefo y produccién al momento de realizar
una coleccién de moda, definir conceptos, colores, siluetas, tendencias, técnicas a

elaborar para estructurar un buen trabajo profesional.

Figura 4. Proceso creativo
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) iStock’
§ Credit: Dragonimages

“G

Nota. El disefio es de suma importancia para crear una coleccion de moda
que cree conexion con el consumidor y la marca. Fuente:
https://www.istockphoto.com/es/foto/proceso-creativo-gm910360380-
2507121167searchscope=image %2Cfilm

3.2 Marco conceptual.

3.2.1 Procesos de disenos en el mercado femenino de moda.

Los estudios han evidenciado que los nuevos disefios diferenciales tienen un
impacto positivo en la aceptacion y decision de compra del mercado femenina. En
la moda el disefio diferencial permite que el producto destaque en el mercado al

ofrecer caracteristicas unicas y especificas para un determinado segmento del

ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestion
Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023


https://www.istockphoto.com/es/foto/proceso-creativo-gm910360380-250712116?searchscope=image%2Cfilm
https://www.istockphoto.com/es/foto/proceso-creativo-gm910360380-250712116?searchscope=image%2Cfilm

PAGINA 24
DOCENCIA CInA

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO

EN MODALIDAD DE PRACTICA VERSION:2.0

F-DC128

mercado se han vuelto mas que prendas, un significado esencial tanto en eventos

especiales como en el dia a dia.

Abanto (2016), menciona que, En la actualidad, nos encontramos en un
entorno altamente competitivo, donde los consumidores buscan productos que sean
exclusivos e innovadores. Para destacar entre la competencia, las marcas,
especialmente aquellas dedicadas a la moda y los accesorios, deben desarrollar

una estrategia basada en la exclusividad y el disefio (p.11).

La esencia de una marca empieza desde el disefio, que fusiona modernidad
y tradicién, destacando el valor del color, la innovacién y la influencia de las
tendencias que diariamente cambian en sus disefios. Actualizando la marca
dandole un valor especial a su manera de mostrar sus productos al consumidor

brindando un sentido de identidad y pertenencia.

Guirales (2023), afirma que la identidad de una marca combina lo moderno
con lo tradicional, resaltando la importancia del color, la creatividad y la influencia

de las tendencias pop en sus creaciones.

En la actualidad la industria de la moda fusiona el disefio, el vestuario y los
accesorios haciendo asi que desde la inspiracion en la creacion de las prendas se
piense en la combinacion con los accesorios, que en la actualidad son parte
fundamental al momento de vestirse incluso puedes estar utilizando tendencia que

muchas veces son influenciadas sin saberlo.

Lau (2013), concluye que la industria de la moda ha experimentado una gran
evolucion, convirtiéndose en un elemento clave para complementar cualquier

atuendo diario. Entre ellos, el bolso se ha vuelto indispensable, convirtiéndose en el
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compainiero ideal al momento de salir, ya sea como un simbolo de estilo o como un

accesorio practico para llevar pertenencias.

Figura 5 Pintura de la mujer iStock

Nota. La esencia de una marca de ropa es muy importante para lograr un
posicionamiento en el mercado y crear una conexion exitosa. Fuente:

https://unsplash.com/es/fotos/pintura-de-la-mujer-r5xHl H44aM

3.2.2 Importancia del proceso creativo para el desarrollo del disefno de

prendas femeninas
El disefio baria generalmente desde la creatividad y la inspiracion teniendo
un concepto en especifico, en el disefio pueden surgir ideas a partir de estructuras
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naturales de especies autoctonas colombianas. Esto se lleva a cabo gracias a un
buen proceso creativo e investigacion previa, donde la creatividad premia en disefio

de vestimenta y accesorios.

Morocho (2019), sostiene que hoy en dia, el disefio de moda en masa esta
experimentando un rapido crecimiento, lo que ha generado la necesidad de crear
colecciones de manera metddica. Esto permite responder a las preferencias y
exigencias del consumidor final, ofreciendo productos alineados con las tendencias

establecidas en el mundo de la moda.

En la moda las tendencias cambian a diario, el tejido en el disefio de las
prendas ha dado ideas creativas que se diferencian en todos los sentidos, tanto en
la elaboracion de colecciones como en la produccion de las mismas, el orden y el
concepto se han vuelto piezas claves para las empresas brindando tambien un valor

sentimental a cada prenda exhibida.

Carvajal (2017), realizo un estudio donde aborda el disefio en la moda,
explorando su esencia, caracteristicas y fundamentos. También propone un modelo
de proceso de disefio estructurado en distintas etapas, integrando principios éticos

y de sostenibilidad mediante el Ciclo de Vida de la Prenda.

La moda y el disefio ha trascendido alrededor de la cultura, manteniendo
costumbres ha tomado influencias de diferentes culturas, creando estilos hibridos.
Disefiadores incorporan elementos tradicionales en prendas contemporaneas,

preservando la esencia cultural mientras innovan en sus propuestas.

Salazar R (2023), presenta que el propdsito es analizar la moda femenina

como un simbolo de diferenciacion social a través de la pelicula elegida. En esta,
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se busca representar a los sectores privilegiados como modernos, capitalistas y
cosmopolitas, manteniendo una identidad urbana, pero, al mismo tiempo,

respetando las tradiciones establecidas (p. 5).

Figura 6 Nong Rak

Nota. Analizar y entender muy bien las tendencias en la moda para identificar

que se quiere hacer. Fuentes: https://www.vogue.mx/sustentabilidad/articulo/ropa-

tejida-disenadores-que-estan-redefiniendo-esta-tendencia-de-moda

3.2.3 Moda artesanal, diseno en prendas de vestir.

En el disefio de moda, se han desarrollado diferentes fuentes de inspiracién
y elaboracion, una de estas es el crochet representa un punto de encuentro entre lo
tradicional y lo innovador. Teniendo en cuenta que esta técnica hecha
completamente a mano refleja el trabajo y otorgando a cada prenda una historia y
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un valor agregado. Su versatilidad permite la creacion de piezas unicas, desde
prendas de vestir hasta accesorios, adaptandose a las tendencias contemporaneas

sin perder su esencia artesanal.

Zeas (2022), propone desarrollar una coleccion de indumentaria femenina
inspirada en una vision personal, destacando el potencial del crochet. La coleccion
sera presentada a un publico objetivo a través de un emprendimiento en redes
sociales, ofreciendo propuestas originales y creativas que resalten la versatilidad de

esta técnica artesanal (p. 17).

En las colecciones cada disefiador implementa y reflejan un proceso creativo
diferente, su inspiracién, su creativa y conceptos se desarrollan de distintas
maneras lo que hace que las experiencias de disefio sean diferenciales, en los
ultimos momentos la gran mayoria defiende sus creencias y se guian por sus
sentimientos y la atencion al detalle es fundamental para que sean piezas

principales al momento del disefio y produccion.

Salazar, M. (2020), la integracion de este saber artesanal con la industria de
la moda en el disefo de accesorios permite incorporar la filigrana en estilos
innovadores de joyeria, fomentando asi la apertura de un nuevo mercado que
beneficie a ambos sectores (p. 25).

El disefio artesanal juega un papel fundamental en el disefio ecolégico y
sustentable, ya que en su mayoria emplea materiales naturales, estas prendas, al
ser elaboradas con técnicas tradicionales y cuidadosas, no solo garantizan una
menor huella ecolégica, sino que también destacan por su calidad y durabilidad.
Ademas, su caracter atemporal permite que se mantengan vigentes a lo largo del

tiempo, ofreciendo no solo funcionalidad y confort, sino también un estilo auténtico
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y elegante. Asi, el disefio artesanal se convierte en una alternativa sostenible que

valora el trabajo manual, la identidad cultural y el consumo consciente.

Rodriguez (2018), presenta esta investigacion quiere representar una opcion
para la elaboracion de productos en el sector de la moda que sean sustentables y

que promuevan la sostenibilidad, de la mano con el arte y la innovacién (p.15).

Figura 7 Katya Zelentsova

Nota. El tejido artesanal de patchwork ha evolucionado en la moda con un
gran impulso y se han convertido en una pieza esencial. Fuente:

https://www.voque.mx/sustentabilidad/articulo/ropa-tejida-disenadores-que-estan-

redefiniendo-esta-tendencia-de-moda

3.3 Marco legal

3.3.1 Normatividad en la practica empresarial

LEY 2043 — Articulo 1° Esta ley tiene como finalidad implementar normativas
que permitan a quienes han finalizado recientemente su formaciéon académica, ya
sea técnica, tecnologica, profesional o universitaria, acceder con mayor facilidad al
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mercado laboral. Para ello, establece la obligatoriedad de reconocer como
experiencia profesional y/o relacionada las practicas realizadas en el sector publico
o privado, siempre que estas hayan sido parte del proceso para la obtencion del

titulo correspondiente. (Funcién publica, 2020)

La ley tiene como finalidad garantizar el acceso al empleo de quienes han
culminado recientemente sus estudios, asegurando el cumplimiento de derechos

fundamentales como el trabajo y la dignidad humana.

3.3.2 Regulacion sobre comercializacion de prendas femeninas

LEY 1480 DE 2011 — Articulo 1° Esta ley tiene como propésito fundamental
proteger, promover y garantizar el ejercicio efectivo de los derechos de los
consumidores, asegurando el respeto a su dignidad y la defensa de sus intereses
econdomicos. Para ello, establece medidas que resguardan la salud y seguridad de
los consumidores, garantizan su acceso a informacion clara y suficiente para una
toma de decisiones consciente, y fomentan su educaciéon en materia de consumo

(Funcion publica, 2011).

Esta ley establece las normas que regulan los derechos y obligaciones entre
productores, proveedores y consumidores, asi como la responsabilidad de los

productores y proveedores, tanto en el ambito sustantivo como en el procesal.

3.3.3 Proteccion de diseno industrial

LEY 157 DE 1994 — Articulo 2° La profesion de Diseno Industrial abarca todas
las actividades relacionadas con la planificacion y desarrollo de productos

industriales, incluyendo su uso, funcionamiento, fabricacién y distribucién. Su
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propésito principal es optimizar la utilidad y el beneficio que estos productos brindan

a los usuarios. (Funcion Publica, 1994)

Se reconoce el disefo industrial como carrera profesional dando el valor
correspondiente a este aprendizaje, recibiendo también beneficio del desarrollo de

sus actividades como profesional y aprendiz.

4 DESARROLLO DE LA PRACTICA

4.1. Analizar el comportamiento del mercado femenino en el uso de prendas
artesanales. En la empresa Monica Sanchez se realizé un estudio previo por medio
de encuestas acerca del comportamiento del mercado femenino en el uso de

prendas artesanales, en cuanto a estampados, tipo de prendas y colores.
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4.2. Analizar la planeacion de colecciones de prendas elaboradas artesanalmente
que lleve a la mejora en disefo y produccion. En la empresa Modnica Sanchez se
planedé una coleccion disenando siete propuestas de outfits de las cuales
seleccionamos cinco, teniendo en cuenta el analisis de su estética y conceptos

aplicados en la investigacion.

4.3. Definir los procesos de practica empresarial en la empresa Modnica Sanchez
tienda en Bucaramanga. A partir de la investigacion se realizaron disefios
innovadores para el mercado femenino, teniendo en cuenta el segmento del
mercado ya establecido por la empresa Monica Sanchez, organizando los disefios

en fichas técnicas con sus indicaciones e iniciamos la produccion de la coleccion.

4.4 DIAGRAMA GANTT

Tabla 1. Diagrama GANTT

Actividad (Semanal) Febrero | Marzo Abril Mayo
12|/ 3/4/5/6/7/8/9 (10 |11 |12 (13 |14 |15 |16

Revision de marcos y
bibliografia

Revision de las tendencias
de la empresa

Conceptos. Eleccion de
paleta de color

Disefios de prendas
artesanales

Coleccion de las prendas

artesanales

Elaboracion de nueva ficha
técnica de disefo
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Corte de las muestras
Ficha de disenos
Ficha de geometrales

Ficha textil
Entrega final

Sustentacion -

Fuente. Propia

4.5 SEGUIMIENTO DE LA PRACTICA EMPRESARIAL

Tabla 2. Seguimiento practica empresarial
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NOMBRE DEL ESTUDIANTE EN PRACTICA

Michell Dayana Hermnandez Martinez

PROGRAMA ACADEMICO

Geslidn de la moda

NOMBRE DE LA EMPRESA

Mdnica Sanchez

NOMBRE DEL JEFE INMEDIATO

Monica Sanchez

NOMBRE DEL TUTOR ORGANIZACIONAL

Claudia Liliana Ruiz Nova

H
No FECHA DIA DE DIA DE TOTAL, OBSERVACIONES YO
INICIO FINALIZACION HORAS SUGERENCIAS
1 O7/01/25-11101/25 Martas Sabado 36 Andlisis de la emprasa, planeacion de
la coleccitn.
2 1301725-18/0172% Lunes Sabado 40 Revisidn de tendencias. Eleccion de
paleta de color.
3 20001725-25/01725 Lunes Sabado 44 Bocelos de disefios
4 27/01725-01/02125 Lunes Sabado 40 Bocelos de diseflos
5 03/02/25-08/02/25 Lunes Sabado 44 Eleccidn de disefios y aplicacidn de
color.
5 1N02725-14/02/25 Lunes Viemes 40 Elabaracion de la nueva ficha técnica.
7 1FI02026-22002125 Lunes Sabado 44 Eleceian de materiales
8 24/02/25- 2802125 Lunas Viames 40 Fichas l&cnicas
g 0303725070325 Lunas Viemes 38 Fichas dcnicas
10 10V03/25-14/03/25 Lunes Viemeas 36 Fichas l&cnicas
n TTI025-21/03725 Lunes Viemes 40 Inicio de la producaidn de las prendas
aresanales.
12 25/0325-29003725 Martes Sébado 38 Produceian de la coleccion,
13 01/04/25-0304/25 Martas Sabado 44 Produccidn de la coleccién,
14 O7/04/25-12004125 Lunas Sabado 44 Produccidn de la coleccién,
[15 ] 14/04/25-16/04/25 [ Lunas [ Miércolas [ 24 | Produccisn de la coleccin. |
|1 | 21/04/25-22/04/25 | Lunes | Martes | 12 | Produccion de la coleccatn |

FIRMA TUTOR ACADEMICC

Fuente. Propia

ELABORADO POR:
Docencia

G

bl 01/

FIRMA JEFE INMEDIATO

5 RESULTADOS

REVISADO POR:
Sistema Integrado de Gestion

FIRMA ESTUDIANTE |

APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestion
FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 35
DOCENCIA CInA

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO

F-DC128 EN MODALIDAD DE PRACTICA

VERSION:2.0

Como estudio previo se realizdé una encuesta a un grupo de 10 personas
acerca del comportamiento en el uso de prendas artesanales, sus favoritas al
momento de comprar y en cuanto a tipos de estampados, se concluyoé el concepto,
paleta de color y tendencias segun la WGSN, eligiendo la macrotendencia

reposicion y la micro tendencia formas terrestres.

Se planed una coleccion teniendo en cuenta el concepto y las tendencias, en
primer punto se bocetdé a mano siete propuestas de outfits con diversos patrones y
técnicas de las cuales seleccionamos cinco bocetos, como segundo punto se realizd
un PDF con las propuestas y las técnicas a proponer, se le envié al jefe inmediato
Monica Sanchez y fueron definidos los disefios y materiales teniendo presenten el

concepto y lo que queremos transmitir al consumidor con la coleccion planeada.

A partir de toda la investigacion previa se llevd a cabo el disefio de la
coleccion “Entretejido” donde se elaboraron disefios innovadores para el mercado
femenino, teniendo en cuenta el segmento del mercado ya establecido por la
empresa Monica Sanchez, organizando los disefios en fichas técnicas con sus
indicaciones, muestra de telas, tallas especificas, técnicas a utilizar e iniciamos la

produccion de la coleccion.

CUADRO DE EVIDENCIAS

Tabla 3. Evidencias
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Observaciones
Fecha Actividad Evidencia Labores Resulltado por parte del
desarrolladas obtenido .
practicante
s mentar I
Andlisis del o Segmenta €
Se realizé mercado objetivo
segmento .
una encuesta teniendo  claro
del mercado Foto de la ~ X
07/01/25- pequefiaa 10 sus preferencias .
enla encuesta ; cumplido
01/02/25 : mujeres de de compra en el
empresa realizada L
g entre los 35a ambito de
Monica ~
. 45 anos prendas
Sanchez.
artesanales.
. . Se seleccionaron
Planeacién Se realizaron ", L
de la bocetos junto N0 disefios
e Foto de J establecidos, se
coleccion, bocetos a las desarrolld6  una
01/02/25- desarrollo y técnicas, . .
o nueva nueva ficha Cumplido
14/03/25 de disefios patrones vy .. . -
. ficha técnica se definié
segun las ,. . propuesta de
. técnica la paleta de color
tendencias paleta de .
; para iniciar la
establecida. color. -
coleccion.
Definir  las Foto de la Se definieron Se desarrqllo_la
o . las ficha técnica
actividades  produccion o -
! actividades, general (técnica,
establecidas de la técnicas color, patrén) por
14/03/25- en lacolecciony materiales g cada, ziseﬁo pse Cumplido
22/04/25 practica. los caca : P
. g para inicié la
Produccion disefos en L
. desarrollar produccion de la
de la dicha -
L - las prendas coleccion con las
coleccién técnica. 9
artesanales  prendas tejidas

Nota. Desarrollo de las actividades en practica empresarial. Fuente. Propia

LINEA DE PRODUCTO
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Fuente Propia

Figura 9. Perfil del consumidor

» se identifica con piezas que cuentan
una historia o le transmite una
emocion.

* conserva su valor cultural.

« estilo original y autentico que esta en
permanente evolucion.

¢ Ocupacion: trabajadora ya sea
independiente o en empresa

* Nivel socioeconomico: clase media a
alta, con ingresos suficientes para
destinar a moda y vestuario.

()

Le gusta los colores cdlidos, sentirse
elegante y segura, utiliza texturas
suaves, esta al pendiente de las redes
sociales, su comodidad es esencial para
sentirse bien.

su etilo de vida es saludable, esta a la
moda e implementa el lujo silencioso. al
momento de comprar se deja llevar por
las emociones y el valor sentimental que
le transmite las prendas.

Fuente. Propia

Figura 10. Moodboard del consumidor
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Fuente. Propia

Figura 11. Universo del vestuario

Universo del vestuario

casual wear
%
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un  universo donde la
comodidad se encuentra con
la elegancia, Se trata de
prendas versatiles que se
adaptan a cualquier
momento, llevando consigo la
belleza y la autenticidad de lo
simple, Casual, pero con
caracter comodo. para vestir
el dia a dia con texturas
envolventes, disefos
relajados y Siluetas fluidas
brindando confort.

%’f“ "\W&‘%‘\

Fuente. Propia
Figura 12. DOFA
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Inseguridad
Bajo capital para iniciar
poco aprendizaje de fichas
técnicas
nuevos en el mercado

creatividad
practica en el servicio que
brinda
constante capacitacion
exclusividad
Compromiso
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El tipo de producto y
servicios que hacemos esta
ala moda
+ tendencias atemporales
+ auge de la moda sostenible
. Diversificacion del
producto

- Grandes competidores
- poca opcidn de proveedores
- presidn por precios bajos
- aumento en costos de
materiales
- copias de los disefios

Figura 13. Lean Canva

o) M
Problema Actividades Clave Propuestas de Valor ventaja competitiva Segmentos de tlleme:/ )
 Creatividad, tradicion y - - ¢ . A
La falta de excl‘usi\'i dad ) Mds que un servicio, * Registro de propiedad Mujeres  Lrabaj
propuesta en el |, pogon pocas empresas que brindamos exclusividad. intelectual en el diseno en un rango de ed:
proceso crealivo en implementen en conjunto creatividad, (radicion vy de los patrones. - 35 a 45 afos, Con un
E base a las nuestra propuesta de valor personalizacion en el . (‘rea’runa historia nivel de ingresos por
colecciones es un | o myestigacion, estudio de diseio  innovador v detrés de cada prenda. encima  del  salario
A problema muy tendencias, ideas produccion de ° Personallmcmn; oz minimo.
importante en las innovadoras, capacilacion colecciones, boabike Jusiv desarrollamos la
s g o ex fas exclusivas
N empresas y/o constante y prendas implementado plezas EXVEDICHCIAS EXCAIVES encuesta v el 85% de
marcas al afectar de atemporales. lejidas con prendas de mujeres que
manera directa el textil [resco. ofrecemos irian las
atractivo  de  los Métricas lambien patrones Canales prendas  arlesanales
C productos ofrecidos | , g cyestas a nuevos v distintivos v materiales estan ente los 30 ¥ 50
lo que allera la antigios clientes para dealta:calidad. . cales anos,  asi  como
A adaptacion  de las mejorar e innovar. Segunycel ‘Ministeria: de | J oo iinal. tambien el 0%
tendencias Y | « puntuacion de satisfaccion. Comercio, Industria v o Tiindas nlie estarian dispuestas a
distorsiona la | « Taza de repeticion de Turismo. en Colombia « Marketplace. pagar por adquirir una
conexion del cliente compra. existen mas de 14.000 « Publicidad digital. prenda elaborada a
n la empresa. « Crecimiento en redes empresas en esle seclor. mano.
sociales

Estructura de costes

valor del uso de software
ios prblicos
icidad y marketing
registros
arlesanos

Fuentes de ingresos

* Recursos propios.
¢ Colaboracién con influencers.
* Pago del servicio.

Fuen

te. Propia

Figura 14. Tendencia de la coleccion
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La macrotendencia establecida para esteiproyectoles REPOSICIONwa que
losidisenos elaboradoes;para.la coleccion rinden homenaje al valor cultural
de lal marca: Representa la versatilidad de las prendas lartesanales
adaptadas a colores de la naturaleza, con patrones en.formas biofilicas,
incluyendo de inmediato la microtendencia FORMAS TERRESTRES ya que
se adaptanitécnicas.ancestrales como loes'el'tejido a crochet, dos agujas.y
macrame, al igual gue’seLadhieren materiales con porcentajes de fibra
naturally prendas‘elaboradas en lino.

Fuente. Propia
Figura 16. Paleta de colores de Coleccion Entretejido
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TECNICAS
CROCHET
DOS AGUJAS
MACRAME
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y D 4 ~
y \ /
b _____4 <
RUST MOCHA AMBER

18-1248TXV #6D3B07 TERRAIN
18-1350TCX 11-0202TCX

BABY'S AMBER
BREATH HAZE
16-0838TXC

. Hilo lana
Agujas de crochet
y dos agujas
Botones
cierres

Fuente. Propia

Figura 17. Conclusiones de la practica empresarial

onclusiones

» El analisis de la planeacion de colecciones en la empresa Mdénica Sanchez permitio
evidenciar nuevas estrategias basadas en la investigacion de las tendencias,
técnicas, colores y materiales para desarrollar con eficiencia el proceso creativo a
tener en cuenta en la ejecucién e innovacién de los nuevos disefios que se
desarrollaron.

Durante el desarrollo de la practica empresarial se establecieron diferentes
estrategias para mejorar los procesos al momento de crear una nueva coleccién, se
implementaron métodos funcionales que contribuyen y fortalecen el proceso creativo
al momento de planear y ejecutar nuevas colecciones, estableciendo lineas de accién
como la investigacion, el desarrollo de fichas técnicas, el uso de los materiales
establecidos e inicio de la etapa de produccién de la coleccion.

Fuente. Propia

Figura 18. Ficha técnica general conjunto short
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FICHA TECNICA GENERAL
DISENADOR: MICHELL HERNANDEZ MARTINEZ UNIVERSO: CASUAL WEAR @
COLECCION: ENTRETEJIDO REFERENCIA NUMERICA: 05 MONICA SANCHEZ
LEYE
RNO
MUESTRA DE TELAS
DELANTERO POSTERIOR
AVIOS

BOTON

OBSERVACIONES

Prenda superior, camisa
tejida en técnica crochet
con cuello camisero y
botones como ajuste.

prenda inferior, short de
silueta ancha con
método de ajuste en

cordones tejidos a
crochet vy bolsillos
delantero.

camisa tejida en
crochet punto de
arroz

ajuste de cordén
tejido en técnica
crochet

=
N

LINO

HILO LANA

TECNICAS

CROCHET
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Fuente. Propia

Figura 19. Ficha técnica general conjunto falda larga
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FICHA TECNICA GENERAL
DISENADOR: MICHELL HERNANDEZ MARTINEZ UNIVERSO: CASUAL WEAR @
. COLECCION: ENTRETEJIDO REFERENCIA NUMERICA: 02 MONICA SANCHEZ
LETE

RNO

- DELANTERO BOSTERIOR MUESTRA DE TELAS

-
\)
W
’ ’
L)
.

AVIOS - ) “
fruncido s
delantero
/) cierre

invisible

-)

)

= LINO
=
-
-E falda larga tejido en
= crochet con técnica
CIERRE grannis
OBSERVACIONES
HILO LANA
Prenda superior, camisa
estraple a la altura de la
cintura mangas de TECNICAS
bandeja con golas vy
cierre posterior.
prenda inferior, falda CROCHET

tejida en crochet con
técnica de grannis con
altura mas abajo de la

rodilla.
Fuente. Propia
Figura 20. Ficha técnica general conjunto pantalén largo
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FICHA TECNICA GENERAL
DISENADOR: MICHELL HERNANDEZ MARTINEZ UNIVERSO: CASUAL WEAR @
. COLECCION: ENTRETEJIDO REFERENCIA NUMERICA: 01 MONICA SANCHEZ
LETE
B DELANTERO POSTERIOR MUESTRA DE TELAS/
MATERIALES
AVIOS
'a" é“ | \
L ( 7
BOTON ! | muai LINO
Ajustes laterales e
en nudos [ f
Frit fHiE
CIERRE : / ‘ 1
OBSERVACIONES * peb
il . HILO LANA
Prenda superior, maya = N’Y
tejida a crochet con b | TECNICAS
patrén de cuadros, la _:
parte del busto es tejida | Lok |
en dos agujas cierre & b
lateral con nudos. CROCHET
Prenda inferior, pantalén
bdsico tiro alto con y DOS AGUJAS
silueta ancha . S
Maya larga tejida
con técnica crochet
Fuente. Propia
Figura 21. Ficha técnica general conjunto capa
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FICHA TECNICA GENERAL
DISENADOR: MICHELL HERNANDEZ MARTINEZ UNIVERSO: CASUAL WEAR @
) COLECCION: ENTRETEJIDO REFERENCIA NUMERICA: 04 MONICA SANCHEZ
LETE[
N DELANTERO POSTERIOR MUESTRA DE TELAS
AVIOS

BOTON

OBSERVACIONES

Prenda superior, un tipo
poncho cuello alto tejido
en dos agujas.

prenda inferior, falda
larga con lateral tejido en
crochet con técnica de
grannis, botones para
ajustar en el lateral
posterior derecho.

6
cuello alto tejido

en tecnica dos
agujas

falda larga con
lateral tejido en
técnica grannis

LINO

HILO LANA

TECNICAS

CROCHET
DOS AGUJAS
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Fuente. Propia

Figura 22. Ficha técnica general conjunto mangas tejidas
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FICHA TECNICA GENERAL
DISENADOR: MICHELL HERNANDEZ MARTINEZ UNIVERSO: CASUAL WEAR @
COLECCION: ENTRETEJIDO REFERENCIA NUMERICA: 03 MONICA SANCHEZ
LETE[
s MUESTRA DE TELAS
DELANTERO A POSTERIOR
AVIOS ¥ G—;
%, o 0 T\ # ) | i
%S o \

|'|'|'|'|'|'|'|'|'|'m=
@©
(e}
1
o
-

CIERRE

OBSERVACIONES

Prenda superior, camisa
tipo buso con ajuste de
nudos en la parte frontal,
mangas en maya tejida a
crochet con patrén de
cuadrados.

Prenda inferior, pantalén
tiro alto, bota campana
con dos pinzas en la
parte delantera.

cuello cuadrado.

maya tejida en
técnica crochet

LINO

HILO LANA

TECNICAS

CROCHET
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Fuente. Propia

Figura 23 Produccion de la coleccion
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v

-Af !

Fuente: propia

CONSIDERACIONES ETICAS

Para la realizacion del trabajo de grado no fue requerido el uso de recursos
vivos 0 agentes biologicos, tampoco se recolecto datos personales por ningun tipo
de canal ni riesgo sobre el medio ambiente, vida o los derechos humanos de

personas externas
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5 CONCLUSIONES

Las mujeres entrevistadas en el respectivo segmento del mercado de la
empresa Monica Sanchez muestran una inclinacion cada vez mas positiva hacia la
autenticidad y el trabajo manual de las prendas disefiadas con técnicas artesanales,
mantiene un sentimiento de compra cultural, sostenible y exclusivo. Donde
prevalece un punto positivo para dicha empresa resaltando sus valores y conexion

con su comprador frecuente.

El analisis de la planeacién de colecciones en la empresa Moénica Sanchez
permitid evidenciar nuevas estrategias basadas en la investigacion de las
tendencias, técnicas, colores y materiales para desarrollar con eficiencia el proceso
creativo a tener en cuenta en la ejecucion e innovacion de los nuevos disefios que

se desarrollaron.

Durante el desarrollo de la practica empresarial se establecieron diferentes
estrategias para mejorar los procesos al momento de crear una nueva coleccién, se
implementaron métodos funcionales que contribuyen y fortalecen el proceso
creativo al momento de planear y ejecutar nuevas colecciones, estableciendo lineas
de acciéon como la investigacion, el desarrollo de fichas técnicas, el uso de los

materiales establecidos e inicio de la etapa de produccion de la coleccion.
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6 RECOMENDACIONES

Como practicante en el area de disefio de una nueva coleccién basada en
prendas artesanales en la empresa Modnica Sanchez, mi recomendacion desde un
aporte constructivo es que puede ser aun mas exclusiva y productiva al momento
de comunicarse con su segmento del mercado determinado, dando una mejor

experiencia a sus compradores frecuentes e incluso atrayendo nueva audiencia.

Como estudiante del programa tecnoldgico en gestion de la moda me
gustaria dar una recomendacion muy importante frente a los trabajos que nos
implementan en las demas materias precisamente en la materia linea de producto
que acompafia a la ejecucién del proyecto de grado, respecto a mi trabajo eran
varias las actividades que me complementaban un poco pero no llegue a incluirlas

en el documento, mejoraria un poco mas la metodologia de la materia.
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8 APENDICES

A. CUADRO DE SEGUIMIENTO DE PRACTICA
NOMBRE DEL ESTUDIANTE
EN PRACTICA
PROGRAMA ACADEMICO
NOMBRE DE LA EMPRESA
NOMBRE DEL GEFE
INMEDIATO
NOMBRE DEL TUTOR
ORGANIZACIONAL
No FECHA DIA DE | DIA DE TOTAL | OBSERVACIONES Y/O

INICIO | FINALIZACI | HORA | SUGERENCIAS
ON S
ELABORADO POR: REVISADO POR: APROBADO POR: Lider del Sistema Integrado de Gestion

Docencia Sistema Integrado de Gestion FECHA APROBACION: Octubre de 2023



PAGINA 55
DOCENCIA CInA

INFORME FINAL DE TRABAJO DE GRADO

F-DC128 EN MODALIDAD DE PRACTICA

VERSION:2.0

FIRMA TUTOR ACADEMICO FIRMA JEFE INMEDIATO FIRMA ESTUDIANTE

B. FORMATO DE ENCUENTAS

Encuesta (2)

Hola soy Michell Hernandez, estudiante de tecnologia en gestion de la moda de las Unidades Tecnoldgicas de Santander

1. ¢Sueles comprar prendas tejidas?
O si
O No

2. ;Consideras que el precio de las prendas tejidas reflejan el trabajo que requiere?
O si
O No
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3. ¢Has recibido alguna vez una prenda tejida como regalo?
) si
O No

4. ;Tienes algun interés por el tejido artesanal?
) si
O No

5. ¢Te gustan las prendas tejidas con con texturas o patrones?
() si
O No

6. ;Crees que el tejido artesanal debe ser mas valorado en el mercado?
() si
O No

7. Que tipo de prenda prefieres al momento de utilizar el tejido

O Blusa

Pantalon
Buso
Top

Gabén

O O O O O

Short

C. FICHA TECNICA GENERAL
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FICHA TECNICA GENERAL
DISENADOR: MICHELL HERNANDEZ MARTINEZ UNIVERSO: CASUAL WEAR @
COLECCION: ENTRETEJIDO REFERENCIA NUMERICA: 05 MONICA SANCHEZ
MUESTRA DE TELAS
AVI0S
OBSERVACIONES
TECNICAS
D. CUADRO DE EVIDENCIAS
Fecha Actividad Evidencia | Labores Resultado Observaciones
desarrolladas | obtenido por parte del
practicante
9 ANEXOS
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Anexo A. CUADRO DE SEGUIMIENTO DE LA EMPRESA
NOMBRE DEL ESTL!DIANTE EN PRACTICA Michell Dayana Hernandez Martinez
PROGRAMA ACADEMICO Gestion de la moda
NOMBRE DE LA EMPRESA Ménica Sanchez
NOMBRE DEL JEFE INMEDIATO Ménica Sanchez
NOMBRE DEL TUTOR ORGANIZACIONAL Claudia Liliana Ruiz Nova
[_’ = =
No FECHA DIA DE DIA DE TJOTAL OBSERVACIONES Y/O
INICIO FINALIZACION HORAS SUGERENCIAS
1 07/01/25-11/01/25 Martes Sabado 36 Analisis de la empresa, planeacion de
la coleccion.
2 13/01/25-18/01/25 Lunes Sébado 40 Revision de tendencias. Eleccion de
paleta de color.
3 20/01/25-25/01/25 Lunes Sabado 44 Bocetos de disefios
4 27/01/25-01/02/25 Lunes Sabado 40 Bocetos de disefios
5 03/02/25-08/02/25 Lunes Séabado 44 Eleccion de disefios y aplicacién de
color.
6 10/02/25-14/02/25 Lunes Viernes 40 Elaboracion de la nueva ficha técnica.
7 17/02/25-22/02/25 Lunes Sabado 44 Eleccion de materniales
8 24/02/25-28/02/25 Lunes Viernes 40 Fichas técnicas
9 03/03/25-07/03/25 Lunes Viernes 36 Fichas técnicas
10 10/03/25-14/03/25 Lunes Viemnes 36 Fichas técnicas
11 17/03/25-21/03/25 Lunes Viernes 40 Inicio de la produccién de las prendas
artesanales.
12 25/03/25-29/03/25 Martes Sabado 36 Produccién de la coleccion.
13 01/04/25-05/04/25 Martes Sabado 44 Produccion de la coleccion.
14 07/04/25-12/04/25 Lunes Sabado 44 Produccion de la coleccion
15 14/04/25-16/04/25 Lunes Miércoles 24 Produccion de la coleccion.
16 21/04/25-22/04125 Lunes Martes 12 Produccion de la coleccion
(LA e c.-Lff "‘V% Groer {
e\ ) (: ; TN
: WAETHEEL il 07
FIRMA TUTOR ACADEMICO FIRMA JEFE INMEDIATO FIRMA ESTUDIANTE |

Anexo B. ENCUESTA
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3. ¢Has recibido alguna vez una prenda tejida

1. ;Sueles comprar prendas tejidas? (0 punto) como regalo? (0 punto)

Mas detalles Mas detalles

®si 7 s s
® No 3 ® No 5
30%

50% 50%

70%

2. ;Consideras que el precio de las prendas
tejidas reflejan el trabajo que requiere? (0...

Mas detalles

4. ;Tienes algun interés por el tejido
artesanal? (0 punto)

Mas detalles

® sSi 5 ® S 7

® No 5 ® No 3

50% 50%

70%
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5. ¢Te gustan las prendas tejidas con con
texturas o patrones? (0 punto)
Mas detalles
® si 8
e B 7. Que tipo de prenda prefieres al momento
"o de utilizar el tejido (0 punto)
’ Mas detalles
® Blusa 2
80%
@® Pantalon 0
® Buso 5
6. ;Crees que el tejido artesanal debe ser mas
valorado en el mercado? (0 punto) ® Top 9
Mas detalles ,
@® Gaban 0
s ¥ ® Short 1
i ° )
|
S —
(R
|
{—

100% n 1 g N a 5

Anexo C. CUADRO DE EVIDENCIAS
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NFORME Filal, DE TRABAL0 DF SADO
Fecha Actividad Evidencia | Labores Resultado Observaciones
desarrolladas | obtenido por parte del
practicante
07/01/25- | Andlisis del Foto de la | Se realizo | Segmentar el
01/02/25 segmento del | encuesta | una encuesta | mercado
mercado en realizada pequena a 10 | objetivo cumplido
la empresa mujeres  de | teniendo claro
Monica entre los 35 a | sus
Sanchez. 45 afos preferencias
de compra en
el ambito de
prendas
artesanales.
01/02/25- | planeacién Foto de | Se realizaron | Se
14/03/25 de la | bocetos y | bocetos junto | seleccionaron
coleccion, nueva a las | cinco disenos
desarrollo de | ficha técnicas, establecidos, Cumplido
disefios técnica patrones y | se desarrollo
segun las propuesta de | una nueva
tendencias paleta de | ficha técnica
establecida. color. se definido la
paleta de color
para iniciar la
coleccion.
14/03/25- | Definir las | Foto de la | Se definieron | Se desarrollo
22/04/25 actividades produccid | las la ficha técnica
establecidas | n de la | actividades, | general
en la practica. | coleccion | técnicas y | (técnica, color, | Cumplido
Produccion y los | materiales patrén) por
de la | disefios en | para cada diseno,
coleccion desarrollar se inicio la
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dicha

técnica.

las prendas | produccion de

artesanales

la coleccion
con las

prendas tejidas

Anexo D. Bocetos y propuestas de disefo
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