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Proyecto

1. Titulo del proyecto: Investigacion de mercados para evaluar el grado Modalidad del proyecto *

aceptacion y disposicion de apoyo por parte de la comunidad Uteista a la
Fundacion Botellas de Amor, cuyo objetivo es transformar los residuos plasticos| PA | Pl | TG | RE Otra. ¢ Cuél?

flexibles en viviendas, parques infantiles y mobiliario en plastico reciclado Sede
principal de las UTS (Bucaramanga), afio 2024.

2. Resumen del trabajo

El siguiente trabajo tuvo como objetivo general conocer el grado de aceptacion y disposicion de apoyo por parte de la comunidad Uteista
a la Fundacion Botellas de Amor cuyo objetivo es transformar los residuos pléasticos flexibles en viviendas, parques infantiles y mobiliario
en plastico reciclado; para la cual fue necesario desarrollar los siguientes objetivos especificos: Conocer la percepcion de los estudiantes
de las UTS, determinar el perfil de las personas que pueden apoyar la idea y definir la viabilidad de una colaboracion entre las UTS y la
fundacion Botellas de Amor..

Por ello, se realiz6 una investigacion de mercados descriptiva con margen de error del 5% e intervalo de confianza del 95%. La metodologia
consistié en la aplicacion de una encuesta (n=478) para definir la viabilidad de la colaboracién. La técnica estadistica que se desarrollo fue
la clasificacién de Escala, y la aplicacion de las funciones Asimetria y Curtosis para 4 de las 12 preguntas. Los resultados permitieron
evidenciar el grado de interés de los estudiantes de las UTS en cuanto a variables tales como: grado de conciencia sobre el impacto
ambiental que tiene el plastico en el medio ambiente, habito de separar, reciclar y reutilizar los residuos plasticos, dificultades mas comunes
para reciclar, productos que se reciclan con mayor frecuencia y factores que no incentivan el empefio de reciclar en forma general en los
hogares.

En cuanto al rol de las UTS, se pudo evidenciar factores, tales como: Necesidad de implementar camparias de sensibilizacion para reducir
los residuos plasticos producidos en la UTS, disposicion para participar en actividades de recoleccion de plastico de manera seguida y
estrategias que podrian implementarse para incrementar la participacion de la comunidad Uteista en la recoleccion de plastico. Para lo que
concierne la colaboracion con la Fundacion Botellas de amor, los encuestados proporcionaron opiniones sobre los medios para recibir
informacién necesaria para la practica de la campafia de la Fundacion Botellas de Amor, beneficios mas importantes respecto a la
transformacion de residuos plasticos flexibles en viviendas, parques infantiles y mobiliario en plastico reciclado y disposicién en participar
y apoyar la campafia de la Fundacion Botellas de Amor Las conclusiones y las recomendaciones permitieron obtener informacién para
poder tomar decisién respecto a una colaboracién entre las UTS y la Fundacién Botellas de amor.

Palabras claves: Aceptacion, Economia circular, Reciclaje, Estudiantes, Medioambiente

6. Objetivos

6.1. Objetivo general

Realizar una investigacion de mercado para conocer el grado aceptacion y disposicién de apoyo por parte de la comunidad Uteista a la

Fundacién Botellas de Amor, cuyo objetivo es transformar los residuos plésticos flexibles en viviendas, pargues infantiles y mobiliario en

pléstico reciclado Sede principal de las UTS (Bucaramanga), afio 2024.

6.1. Objetivos especificos

- Conocer la percepcion de los estudiantes Uteistas acerca de las actividades relacionadas con el reciclaje de plastico y de la

Fundacién Botellas de Amor través de una investigacion de mercados descriptiva, del disefio y de la aplicacion de un instrumento
de recoleccion de datos

- Determinar el perfil de las personas interesadas en la realizacion de esta actividad

- Definir la viabilidad de una colaboracién entre la Fundacién Botellas de amor y las UTS.
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4. Andlisis de los resultados

4.1. Preguntas demogréficas

4.1.1. Género

no decirlo

Figura 1: Género

Prefiero ' 1.26%

Tabla 1: Género

Hombre (D :39,33%
mujer [, 1%

Fuente: Elaboracién propia

Variable

Frecuencia | Porcentaje

Mujer

284

59,41%

Hombre

188

39,33%

Prefiero no decirlo 6

1,26%

Total

478

100,00%

4.1.2. Edad

50- 54 afios ¥ 1,46%
45-49 afios ¥ 0,84%

Figura 2: Edad

40- 44 afios W 2,09%
35-39 afios W 2,30%
30-34 afios ™ 3,14%
25-29 aios J 12,55%

Fuente: Elaboracion propia

20-24 aiios

fomenta la conexion social entre los jévenes activistas.

15-19 afios J 22,59%

}55,02%

Fuente: Elaboracion propia

De acuerdo con la Figura 2, mas del 90% de la muestra tiene menos de 30 afios. Es un segmento interesado en la reutilizacion por su
conciencia medioambiental, sentido de responsabilidad con el planeta y la innovacion que implica esta practica. Ademas, ahorra costos y
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Tabla 2: Edad
Variable |Frecuencia | Porcentaje
15-19 afios 108 22,59%
20-24 afos 263 55,02%
25-29 afos 60 12,55%
30-34 afos 15 3,14%
35-39 afos 11 2,30%
40- 44 afos 10 2,09%
45-49 afios 4 0,84%
50- 54 afos 7 1,46%
Total 478 100,00%
Fuente: Elaboracién propia
4.1.3. Ocupacion

Figura 3: Ocupacion

2,94%
0,42%
) 2,94%
7 2,73%
Y 40,76%
s0,21%

Personal técnico(a)
Directivo

Administrativo

Docente

Estudiante desempleado(a)

Estuadiante empleado(a)

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 3: Ocupacion

Variable Frecuencia | Porcentaje
Estudiante empleado(a) 239 50,21%
Estudiante desempleado(a) 194 40,76%
Docente 13 2,73%
Administrativo 14 2,94%
Directivo 2 0,42%
Personal técnico(a) 14 2,94%
Total 476 100,00%

Fuente: Elaboracion propia
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4.1.4. Estrato
Figura 4: Estrato
Estrato 6 - 1,67%
Estrato 5 - 2,93%
Estrato4 [ 12,13%
Estrato 3 $39,33%
Estrato 2 ' 29,29%
Estrato 1 14,64%
Fuente: Elaboracién propia
Tabla 4: Estrato

Variable | Frecuencia | Porcentaje

Estrato 1 70 14,64%

Estrato 2 140 29,29%

Estrato 3 188 39,33%

Estrato 4 58 12,13%

Estrato 5 14 2,93%

Estrato 6 8 1,67%

Total 478 100,00%
Fuente: Elaboracion propia
4.2. Preguntas de la encuesta
4.2.1. Grado de conciencia sobre el impacto del plastico en el medio ambiente

Figura 5: Grado de conciencia sobre el impacto del plastico en el medio ambiente

Nada conciente § 0,63%
Poco conciente W 4,18%
Medianamente conciente ) 16,11%
Conciente I 36,40%

Muy conciente 42,68%

Fuente: Elaboracion propia

Segun la Figura 5, casi el 80% de la muestra es consciente del impacto que genera el plastico sobre el medio ambiente, mientras que mas
del 20% son poco o nada conscientes. Teniendo en cuenta estos datos, se puede decir que existe una gran ventaja para la ejecucion del
proyecto botellas de amor, dado que, si la sociedad es consciente del dafio generado, la probabilidad de obtener su ayuda para la
recoleccién de residuos plasticos es muy alta, pues las personas estaran interesadas en disminuir el desecho de estos, llevandolos asi
mejor al reciclaje y reutilizacion de plasticos.
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Tabla 5: Conciencia sobre el impacto del plastico en el medio ambiente

Variable Frecuencia | Porcentaje
Muy consciente 204 42,68%
Consciente 174 36,40%
Medianamente consciente 77 16,11%
Poco consciente 20 4,18%
Nada consciente 3 0,63%
Total 478 100,00%

Fuente: Elaboracion propia

4.2.2. Frecuencia de separacion y reciclaje de los residuos plasticos

Figura 6: Frecuencia de separacion y reciclaje de residuos plasticos

Siempre (MY 16,32%

Casi J 19,87%
siempre
e -, o
ocasiones
Casi nunca | 15,90%

Nunca l 7,95%

Fuente: Elaboracion propia

En la Figura 6, se observa que mas del 60% de la muestra tiene una frecuencia de separacion y reciclaje de residuos plasticos baja, casi
nula y nula mientras que mas del 35% tiene una frecuencia alta. Respecto a estos resultados, se deberia tener un enfoque particular en el
casi 40% que separan Y reciclan residuos plasticos ocasionalmente, para llevarlos a ser de aquellas personas que lo hacen de manera

mas constante.

Tabla 6: Frecuencia de separacién y reciclaje los residuos plasticos.

Variable Frecuencia | Porcentaje
Nunca 38 7,95%
Casi nunca 76 15,90%
En ocasiones 191 39,96%
Casi siempre 95 19,87%
Siempre 78 16,32%
Total 478 100,00%

Fuente: Elaboracion propia
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4.2.3. Frecuencia de reutilizacion de los residuos plasticos

Figura 7: Frecuencia de reutilizacion de los residuos plasticos

Nunca [ 16,32%

5 0 6 veces por semana W 7,53%
3 0 4 veces por semana A 21,34%
1 0 2 veces por semana ) 42,68%

Diariamente ) 12,13%

Fuente: Elaboracion propia

En la Figura 7, se aprecia que casi el 60% de la muestra tiene una frecuencia baja o nula de reutilizacion de los residuos plasticos, mientras
gue mas del 40% tiene una frecuencia alta. Esto denota que, si bien se evidencian progresos respecto a la década anterior, la poblacién
de Colombia y de Bucaramanga carece de cultura respecto a la reutilizacion de los residuos plasticos. La fundacion Botellas de amor y las
UTS deberian implementar capacitaciones, charlas y talleres practicos donde los ciudadanos podran aprender a reciclar dichos materiales.

Tabla 7: Frecuencia de reutilizacion de sus residuos plasticos

Variable Frecuencia | Porcentaje
Diariamente 58 12,13%
1 0 2 veces por semana 204 42,68%
3 04 veces por semana 102 21,34%
5 0 6 veces por semana 36 7,53%
Nunca 78 16,32%
Total 478 100,00%

Fuente: Elaboracién propia

4,24, Dificultades encontradas ala hora de reciclar

Figura 8: Dificultades encontradas a la hora de reciclar

otro [ 4,39%
No se sabe como organizar el — 22,38%

reciclaje
Falta de tiempo ' 33,05%
Pereza 21,55%
Falta de productos 18.62%
reciclables

Fuente: Elaboracion propia

Segun la Figura 9, casi el 55% de la muestra considera que la Falta de tiempo y la Pereza son las principales dificultades encontradas a
la hora de reciclar, mientras que més del 40% considera que provienen del desconocimiento de la organizacion del reciclaje y la Falta de
productos reciclables. Si bien la primera parte de la muestra emplea excusas no validas, la segunda parte menciona un grado de
desconocimiento, respecto a este tema. La fundacion Botellas de amor y las UTS deberian implementar capacitaciones respecto a los
tipos y métodos de clasificaciéon de productos reciclables de forma ldica y insistiendo sobre el hecho que saber reciclar es hacer un gesto
para el planeta.
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Tabla 8: Dificultad a la hora de reciclar

Variable Frecuencia | Porcentaje
Falta de productos reciclables 89 18,62%
Pereza 103 21,55%
Falta de tiempo 158 33,05%
No sabe como organizar el reciclaje 107 22,38%
Otro 21 4,39%
Total 478 100,00%

Fuente: Elaboracién propia
4.2.5. Clasificacion de los productos que se reciclan con mayor frecuencia

Tabla 9: Clasificacion de los productos que se reciclan con mayor frecuencia

Bgte_llas Bolsas pléasticas '[ap_as Sl Pitillos
plasticas plasticas | de caramelos
Escala 19,95 18,37 16,42 12,17 11,28
Asimetria | -1,4571 -0,7986 -0,4733 0,4055 0,6139
Curtosis 1,2657 -0,2573 -1,1241 -1,1206 -0,9548

Fuente: Elaboracién propia

De acuerdo con la Tabla 9 y segun la clasificacion de Escala que expresa lo que dicen los encuestados, los productos que se reciclan con
mayor frecuencia son las Botellas, Bolsas y Tapas plasticas. Pero después de la aplicacion de la funcién Curtosis que diferencia lo que
dicen los encuestados de lo que piensan y/o hacen en realidad, los productos que se reciclan con mayor frecuencia son las Botellas y
Bolsas plasticas seguidos de los Pitillos.

Igualmente, y en realidad, las Envolturas de caramelos ocupan el cuarto puesto, mientras que las Tapas plasticas ocupan el Ultimo. En
este caso, se evidencia que los encuestados tienen un conocimiento basico y superficial de los productos hechos de plastico. La fundacion
Botellas de amor y las UTS deberian incluir en sus capacitaciones ensefianza profundizada de todos los productos que contienen plastico
y que se pueden reciclar.

4.2.6. Clasificacion de los factores que no incentivan el empefio de reciclar en los hogares
Tabla 10: Clasificacién de los factores que no incentivan el empefio de reciclar en los hogares
Limitaciones
Falta de | . e [ [l ElE, Falta de Poca
cultura |nfraes_trut_:tura frente a I_a interés |informacion
de reciclaje de | problematica
la comunidad
Escala 17,64 16,92 16,91 16,77 16,67
Asimetria | -0,6899 -0,5499 -0,4956 -0,4672 -0,4140
Curtosis | -0,8027 -0,9774 -0,8756 -0,8976 -0,8316

Fuente: Elaboracion propia

De acuerdo con la Tabla 10 y segun la clasificacion de Escala, los factores que no incentivan el empefio de reciclar en los hogares son la
Falta de cultura, las Limitaciones en la infraestructura de reciclaje de la comunidad y la Indiferencia frente a la problemética. Pero después
de la aplicacién de la funcion Curtosis se observa que, en realidad, los factores que no incentivan el empefio de reciclar en los hogares
son la Falta de cultura, la Poca informacion y la Indiferencia frente a la problematica. Adicional a las acciones de capacitaciones
mencionadas en los apartados anteriores, se deberian realizar charlas con evidencias concretos (Testimonios de cientificos y de activistas
medioambientales, videos impactantes) para concientizar a los ciudadanos respecto al dafio que provocan los plasticos arrojados de forma
indiscriminada en las ciudades, la naturaleza, los rios y el mar y la demora de destruccién de dichos plasticos (De 200 a 400 afios).
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4.2.7.

Necesidad de implementar campafias de sensibilizacion para reducir los residuos plasticos producidos en la

instituciéon

Figura 9: Necesidad de implementar campafias de sensibilizacion para reducir los residuos plasticos producidos en la institucion

Totalmente...

Innecesario

Medianamente...

Necesario

Muy necesario

P 1,06%

0 1,46%

N s,79%

§ 29,50%

I58,79%

Fuente: Elaboracién propia

En la Figura 9, se observa que mas del 85% de la muestra considera necesario implementar camparias de sensibilizaciéon para reducir los
residuos plasticos producidos en la instituciéon, mientras que mas del 10% considera lo opuesto. Estos resultados pueden ser Utiles para
disefar estrategias de sensibilizacion que aborden las preocupaciones y perspectivas variadas dentro de la institucion. Esto confirma la
necesidad de culturizacion de los estudiantes, docentes y personal administrativo de las UTS

Tabla 11: Necesidad de implementar campafias de sensibilizacion para reducir los residuos plasticos producidos en la institucion

Variable Frecuencia | Porcentaje
Necesario 141 29,50%
Medianamente necesario 42 8,79%
Innecesario 7 1,46%
Totalmente innecesario 7 1,46%
Total 478 100,00%

4.2.8.

Fuente: Elaboracion propia

Disposicién para participar en actividades de recoleccion de plastico de manera seguida

Figura 10: Disposicion para participar en actividades de recoleccion de plastico de manera seguida

absoluto
No dispuesto

Medianamente
dispuesto

Dispuesto

Totalmente dispuesto

No dispuesto en lo ' 0.42%

) 377%

J 28,87%
T3
A 27,62%

Fuente: Elaboracion propia

En la Figura 10, se aprecia que mas del 65% de la muestra esta dispuesta a participar en actividades de recoleccion de plastico de manera
seguida, mientras que mas del 30% no lo es. Estos resultados pueden parecer sorpresivos, pero se debe tener en cuenta que dentro este
porcentaje, méas del 25% afirma estar medianamente dispuesto para participar en dicha actividad. Esto significa que existe una brecha que
debe estar aprovechada para convencer esta parte de la necesidad absoluta de participar a camparas de recoleccion.
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Tabla 12: Necesidad de implementar camparias de sensibilizacion para reducir los residuos plasticos producidos en la institucion

Variable Frecuencia | Porcentaje
Necesario 141 29,50%
Medianamente necesario 42 8,79%
Innecesario 7 1,46%
Totalmente innecesario 7 1,46%
Total 478 100,00%

Fuente: Elaboracién propia

4.2.9. Clasificacion de estrategias que podrian implementarse para incrementar la participacion de la comunidad
Uteista en la recoleccién de plastico

Tabla 13: Clasificacion de estrategias que podrian implementarse para incrementar la participaciéon de la comunidad Uteista en la
recoleccién de plastico

Colaboracién
Educaciény |con escuelasy
sensibilizacion | organizaciones

Participacion
de lideres
comunitarios

Instalacion de | Programas
contenedores de
de recoleccién | incentivos

locales
Escala 19,72 19,46 19,43 18,90 18,03
Asimetria -1,0637 -1,0258 -1,2192 -0,8249 -0,7748
Curtosis 0,1423 0,2225 0,4078 -0,1393 -0,5897

Fuente: Elaboracién propia

De acuerdo con la Tabla 10 y segun la clasificacién de Escala, las estrategias que podrian implementarse para incrementar la participacion
de la comunidad Uteista en la recoleccion de plastico son la Instalacién de contenedores de recoleccion, Programas de incentivos,
Educacién y sensibilizacion. El calculo de la Asimetria que permite conocer las tendencias de respuestas a corto y mediano plazo evidencia
gue, si se hace la misma pregunta al mismo tipo de muestra dentro de 1 a 2 afios, la Educacién y sensibilizacién ocupara el primer puesto,
mientras que la Instalacién de contenedores de recoleccién y los Programas de incentivos el tercer.

La aplicacién de la funcién Curtosis confirma lo encontrado en el célculo de la Asimetria. Los directivos de las UTS deberian implementar
la Instalacién de contenedores de recoleccién en lugares estratégicos (Plazoleta, cafeteria, primer piso de los edificios Ay B). Igualmente,
la Fundacion Botellas de Amor en colaboracion con las UTS deberia crear Programas de incentivos con premiaciones y reconocimientos,
con el objetivo de fomentar un dinamismo para toda la comunidad académica, respecto a la recoleccion de plastico. Para lo que concierne
la Educacion y sensibilizacién, se puede hacer referencia a los andlisis realizados en los apartados anteriores.

4.2.10. Medio através del cual se desea recibir lainformacion necesaria parala préactica de la campafia de la Fundacion
Botellas de Amor

Figura 11: Medio a través del cual se desea recibir la informacion necesaria para la practica de la campafa de la Fundacién Botellas de
Amor

Otras 1,67%
Paginaweb ' 2,93%
Redes sociales 144,77%

Correo electronico ™ 9,41%
Charla educativa TN 41,21%

Fuente: Elaboracion propia

Segun la Figura 11 casi el 45% de la muestra desea recibir la informacion necesaria para la practica de la campafa de la Fundacion
Botellas de Amor a través de las Redes Sociales, mientras que méas del 40% desea recibirla a través de Charlas Educativas. Las UTS y la
Fundacién Botellas de amor deberian fortalecer su presencia y actividades en las Redes Sociales, creando una pagina que evidencia la
asociacion entre las dos entidades con un enfoque integral hacia las actividades de la Fundacion. Igualmente, estos medios deben servir
para promocionar las Charlas Educativas que estaran organizadas.
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Tabla 14: Medio a través del cual se desea recibir la informacion necesaria para la préactica de la campafia de la Fundacion Botellas de

Amor
Variable Frecuencia | Porcentaje

Charla educativa 197 41,21%
Correo electrénico 45 9,41%
Redes sociales 214 44, 77%
Pagina web 14 2,93%
Otras 8 1,67%

Total 478 100,00%

Fuente: Elaboracién propia

4.2.11. Clasificacion de los beneficios mas importantes respecto a la transformacion de residuos plasticos flexibles en

viviendas, parques infantiles y mobiliario en plastico reciclado

Tabla 15: Clasificacion de los beneficios mas importantes respecto a la transformacion de residuos plasticos flexibles en viviendas,
parques infantiles y mobiliario en plastico reciclado

Menos Menos Promocion Fomento de
contaminacion | plasticos en dela Generacion la economia
por guema de fuentes conciencia | de empleos )

L o . circular
plasticos hidricas ambiental
Escala 19,98 19,57 19,19 18,62 18,54
Asimetria -1,1566 -1,2738 -0,9218 -0,8424 -0,8531
Curtosis 0,6117 0,3847 -0,0431 -0,3350 -0,3285

Fuente: Elaboracién propia

De acuerdo con la Tabla 15 y segun la clasificacion de Escala, los beneficios mas importantes respecto a la transformacién de residuos
plasticos flexibles en viviendas, parques infantiles y mobiliario en plastico reciclado son Menos contaminacién por quema de plasticos,
Menos plasticos en fuentes hidricas y la Promocién de la conciencia ambiental. El calculo de la Asimetria evidencia que, si se hace la
misma pregunta al mismo tipo de muestra dentro de 1 a 2 afios, la variable Menos plasticos en fuentes hidricas ocupara el primer puesto,
mientras que la variable Menos contaminacién por quema de plasticos ocupara el segundo.

Igualmente, el Fomento de la economia circular ocupara el cuarto puesto, mientras que la Generacién de empleos ocupara el Gltimo. La
aplicacion de la funcién Curtosis confirma lo encontrado en la clasificacion de Escala, excepto que los encuestados piensan que el Fomento
de la economia circular cobra méas importancia que la Generaciéon de empleos. Las UTS y la Fundacién Botellas de Amor deberian realizar
charlas informativas sobre la posibilidad de que el reciclaje del plastico pueda convertirse en una fuente de empleo para las personas de
bajo recursos. Igualmente, se deberia concientizar al publico sobre el hecho de que la economia circular es la economia del futuro, ya que
busca alternativas para cuidar el medio ambiente y el planeta.

4.2.12. Grado de disposicion en participar y apoyar la campafia de la Fundacion Botellas de Amor

Figura 12: Grado de disposicién en participar y apoyar la campafa de la Fundacion Botellas de Amor

Nada dispuesto § 0,84%

Poco dispuesto ¥ 335%
Medianamente dispuesto J 21,55%
Dispuesto 44,77%

Muy dispuesto J 29,50%

Fuente: Elaboracion propia
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En la Figura 12, se observa que casi el 75% de la muestra esta dispuesta en participar y apoyar la campafia de la Fundacion Botellas de
Amor, mientras que mas del 25% no esta dispuesta. Estos resultados sugieren un amplio interés en la campafia, aunque es importante
abordar las preocupaciones de quienes estdn menos dispuestos a garantizar una participacion efectiva y significativa. Por lo tanto, se
deberia firmar un convenio entre la Fundacion Botellas de Amor y las UTS para iniciar un implemento de la actividad de recoleccion de
residuos plasticos

Tabla 16: Grado de disposicion en patrticipar y apoyar la campafia de la Fundacion Botellas de Amor

Variable Frecuencia | Porcentaje
Muy dispuesto 141 29,50%
Dispuesto 214 44, 77%
Medianamente dispuesto 103 21,55%
Poco dispuesto 16 3,35%
Nada dispuesto 4 0,84%
Total 478 100,00%

Fuente: Elaboracién propia

5. Conclusiones
De acuerdo con los resultados de la investigacion, se puede concluir lo siguiente:

- La poblacién objeto del estudio es joven. Son personas interesadas en la reutilizacion por su conciencia medioambiental, sentido
de responsabilidad con el planeta y la innovacion que implica esta practica. Ademas, ahorra costos y fomenta la conexién social
entre los jévenes activistas.

- La mayoria de la muestra es consciente del impacto que genera el plastico sobre el medio ambiente.

- Mas de la mitad de los encuestados tiene una frecuencia de separacién y reciclaje de residuos plasticos baja, casi nula y nula.

- Si bien se evidencian progresos respecto a la década anterior, la poblaciéon de Colombia y de Bucaramanga carece de cultura
respecto a la reutilizacién de los residuos plasticos.

- Mas de la mitad de la muestra considera que la falta de tiempo y la pereza son las principales dificultades encontradas a la hora
de reciclar, mientras que casi la mitad considera que provienen del desconocimiento de la organizacién del reciclaje y la falta de
productos reciclables.

- Los productos que se reciclan con mayor frecuencia son las Botellas y Bolsas plasticas seguidos de los Pitillos, mientras que los
gue se reciclan con menos frecuencia son las tapas platicas y las envolturas de caramelos. Esto denota un conocimiento basico
y superficial de los productos hechos de plastico por parte de la muestra.

- Los factores que no incentivan el empefio de reciclar en los hogares son la falta de cultura, la poca informacion y la indiferencia
frente a la problemética.

- La mayoria de la muestra considera necesario implementar campafas de sensibilizacion para reducir los residuos plasticos
producidos en la institucion.

- Mas de la mitad de los encuestados esta dispuesta a participar en actividades de recoleccion de plastico de manera seguida.

- Las estrategias que podrian implementarse para incrementar la participacion de la comunidad Uteista en la recoleccion de plastico
son la instalacion de contenedores de recoleccién, programas de incentivos, educacion y sensibilizacion.

- Casi la mitad de la muestra desea recibir la informacién necesaria para la practica de la campafia de la Fundacion Botellas de
Amor a través de las Redes Sociales, mientras la otra mitad desea recibirla a través de charlas Educativas.

- Los beneficios méas importantes respecto a la transformacion de residuos plésticos flexibles en viviendas, parques infantiles y
mobiliario en plastico reciclado son menos contaminacion por quema de plasticos, menos plasticos en fuentes hidricas y la

promocién de la conciencia ambiental.

- La mayor parte de la muestra esté dispuesta en participar y apoyar la campafia de la Fundacion Botellas de Amor
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6. Recomendaciones

De acuerdo con los resultados del estudio, se recomienda a la Fundacion Botellas de amor y a las UTS implementar las siguientes
estrategias y tacticas:

- Tener un enfoque particular en casi la mitad de las personas que separan y reciclan residuos plasticos ocasionalmente, para
llevarlos a ser de aquellas personas que lo hacen de manera mas constante.

- Implementar capacitaciones, charlas y talleres practicos donde los ciudadanos podran aprender a reciclar materiales plasticos.

- Implementar capacitaciones respecto a los tipos y métodos de clasificacién de productos reciclables de forma lidica e insistiendo
sobre el hecho que saber reciclar es hacer un gesto para el planeta.

- Incluir en sus capacitaciones ensefianza profundizada de todos los productos que contienen plastico y que se pueden reciclar.

- Realizar charlas con evidencias concretos (Testimonios de cientificos y de activistas medioambientales, videos impactantes) para
concientizar a los ciudadanos respecto al dafio que provocan los plasticos arrojados de forma indiscriminada en las ciudades, la
naturaleza, los rios y el mar y la demora de destruccion de dichos plasticos (De 200 a 400 afios).

- Implementar la Instalacién de contenedores de recoleccion en lugares estratégicos (Plazoleta, cafeteria, primer piso de los
edificios Ay B).

- Crear programas de incentivos con premiaciones y reconocimientos, con el objetivo de fomentar un dinamismo para toda la
comunidad académica, respecto a la recoleccion de plastico.

- Fortalecer su presencia y actividades en las Redes Sociales, creando una pagina que evidencia la asociacion entre las dos
entidades con un enfoque integral hacia las actividades de la Fundacion. Igualmente, estos medios deben servir para promocionar
las charlas educativas que estaran organizadas.

- Realizar charlas informativas sobre la posibilidad de que el reciclaje del plastico pueda convertirse en una fuente de empleo para
las personas de bajo recursos.

- Concientizar al pablico sobre el hecho de que la economia circular es la economia del futuro, ya que busca alternativas para
cuidar el medio ambiente y el planeta.

- Firmar un convenio entre la Fundacion Botellas de Amor y las UTS para iniciar un implemento de la actividad de recoleccion de
residuos plasticos
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* Qrganizacién parala Cooperacion y Desarrollo Econémico (OCDE)
** PA: Plan de Aula, PI: Proyecto integrador, TG: Trabajo de Grado, RE:Reda
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